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Das Themenfeld Nachhaltigkeit, Energie und Umwelt stellt Gesellschaften weltweit vor
Herausforderungen. Wie sich Umweltprobleme erfolgreich angehen lassen, wie
Energiegewinnung und -nutzung bestmoglich realisiert und auf welche Weise diese
Prozesse nachhaltig gestaltet werden kdnnen, wird von Akteuren aus Politik, Wirtschaft,
Wissenschaft sowie Zivilgesellschaft kontrovers diskutiert. Welche Interessen sich
dabei durchsetzen und wie Entscheidungen ausfallen, hdngt wesentlich davon ab, wie
diese Themen offentlich kommuniziert werden. Daher ist die Erforschung dieser
Kommunikationsprozesse — ihrer Entstehungsbedingungen, ihrer Ausgestaltung und
ihrer Wirkung — von grof3er Bedeutung.
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diesem noch jungen Forschungsfeld arbeitenden Wissenschaftlerinnen und
Wissenschaftlern eine Plattform zur Veroffentlichung ihrer Forschungsresultate. Sie
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Ereignishintergrund und Einordnung des Forschungsprojekts
Wissenschaftskommunikation Energiewende

Jens Wolling, Dorothee Arlt & Marius Becker

Die Klimakrise z&hlt zu den groften Herausforderungen unserer Zeit. Sie betrifft langst
nicht mehr nur zukiinftige Generationen, sondern wirkt sich bereits heute auf Umwelt,
Wirtschaft, Gesundheit und gesellschaftlichen Zusammenhalt aus. Hauptursache der
globalen Erwdrmung sind die vom Menschen verursachten Treibhausgasemissionen,
insbesondere aus der Verbrennung fossiler Energietriger wie Kohle, Ol und Gas
(Intergovernmental Panel on Climate Change [IPCC], 2022). Um die Folgen des
Klimawandels zu begrenzen, ist ein grundlegender Umbau der Energiesysteme notwendig
—in Deutschland bekannt als Energiewende. Der Klimaschutz ist eine wichtige, aber nicht
die einzige Begriindung fiir die Notwendigkeit der Energiewende. Historisch betrachtet
spielten auch der Ausstieg aus der Kernenergie sowie die Erkenntnis, dass fossile
Ressourcen begrenzt sind, eine zentrale Rolle. In den vergangenen Jahren ist zudem
zunehmend das Bewusstsein gewachsen, dass erneuerbare Energien einen wichtigen

Beitrag zur geopolitischen Unabhingigkeit und Versorgungssicherheit leisten kénnen.

Die Energiewende bezeichnet einen langfristigen soziotechnischen Transformations-
prozess. Ein wichtiger Aspekt dieser Transformation ist der Ersatz fossiler und atomarer
Energietrager durch erneuerbare Energiequellen wie Wind- und Solarenergie. Neben dem

Ausbau erneuerbarer Energien sind jedoch auch die Modernisierung der Stromnetze, die
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Entwicklung leistungsfahiger Speichertechnologien sowie die Defossilisierung der
Gebdude-, Industrie- und Verkehrssektoren von zentraler Bedeutung. Gerade diese
Sektoren spielen eine Schliisselrolle, da sie weiterhin fiir einen erheblichen Anteil der
(deutschen)  CO:-Emissionen  verantwortlich  sind und  gleichzeitig  grofe
Herausforderungen fiir die Gestaltung einer klimaneutralen Zukunft mit sich bringen.
Damit verbunden ist auch eine weitgehende Elektrifizierung aller Verbrauchssektoren,
wodurch deren Kopplung ermoglicht wird. Diese Sektorenkopplung wiederum kann einen

wichtigen Beitrag zur erforderlichen Flexibilisierung des Energiesystems leisten.

Der wachsende Einsatz erneuerbarer Energien und die anstehende grundlegende
Transformation des Energiesystems sind jedoch mit erheblichen Herausforderungen
verbunden. Um diese zu meistern und weiterhin eine sichere, wirtschaftliche und
umweltschonende Energieversorgung zu gewdhrleisten, arbeiten Wissenschaft und
Forschung an technischen Innovationen und integrierten Losungskonzepten. Deren
Umsetzung bringt weitreichende Verdnderungen mit sich, von denen Wirtschaft und
Industrie ebenso wie alle Biirgerinnen und Biirger unmittelbar betroffen sind.
Entsprechend héngt der Erfolg des angestrebten Transformationsprozesses nicht nur vom
technologischen Fortschritt und geeigneten politischen Rahmenbedingungen ab, sondern
auch von der Bereitschaft der gesamten Gesellschaft, diesen Wandel mitzutragen und ihn

aktiv mitzugestalten.

Die Energiewende ist somit nicht allein eine technische oder wirtschaftliche Aufgabe. Sie
ist auf breite gesellschaftliche Unterstiitzung angewiesen und muss von Biirgerinnen und
Biirgern, Politik, Wissenschaft und Industrie gemeinsam getragen werden.
Gesellschaftliche Unterstiitzung umfasst dabei nicht nur die Akzeptanz einzelner
Mafinahmen oder Technologien sowie die Bereitschaft, die Energiewende durch eigenes
Verhalten aktiv zu unterstiitzen. Sie schlieBt auch das Vertrauen in die politischen und
gesellschaftlichen Akteure ein, die diesen Umbau gestalten und umsetzen. Dieses
Vertrauen héngt entscheidend davon ab, ob die Biirgerinnen und Biirger die
Transformation als machbar wahrnehmen und davon ausgehen, dass auch weiterhin eine

sichere und bezahlbare Energieversorgung moglich ist. Ebenso wichtig ist das Vertrauen
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darauf, dass die Verantwortlichen flir eine sozial gerechte Verteilung der

Transformationskosten sorgen.

In der offentlichen Kommunikation iiber die Energiewende geht es hdufig um
Infrastrukturprojekte und damit verbundene Konflikte, grundlegende politische
Auseinandersetzungen oder die Auswirkungen der Verdnderungen auf das Leben der
Einzelnen (Schiller & Kliigel, 2021). Wie Industrie, Gewerbe und der Transportsektor
damit umgehen und welche technischen Losungsansitze in diesen Bereichen existieren,
wird kaum in den Medien thematisiert. So zeigen Inhaltsanalysen zur Berichterstattung
iiber die Energiewende, dass Themen wie Wasserstoff zwar kurzfristig besonders sichtbar
sein konnen (siehe dazu den Beitrag von Marius Becker, Dorothee Arlt und Jens Wolling
in diesem Band), langfristig jedoch im Vergleich mit Aspekten wie Wind- oder Solarkraft
eher Nischenthemen sind (Arlt et al., 2025). Mit der Umsetzung der Energiewende in
Industrie, Gewerbe und Verkehr verbundene Themen wie Elektrifizierung und
klimaneutrale Industrie finden selbst in regionalen Medien von Industrieregionen, fiir die
diese Themen von existenzieller Bedeutung sind, kaum Beachtung (siehe dazu den Beitrag
von Marius Becker, Dorothee Arlt und Jens Wolling in diesem Band). Entsprechend gering
ist das Bewusstsein fiir und das Wissen iiber diese Aspekte der Energiewende in der
Bevolkerung (Arlt et al., 2023; 2024). Gleichzeitig verlaufen Diskussionen hiufig entlang
symbolischer Konfliktlinien zwischen unterschiedlichen Lebensstilen und individuellen
Konsumentscheidungen. Solche Polarisierungen sowie die geringe Sichtbarkeit
struktureller Herausforderungen und Lésungen in Industrie und Verkehr erschweren die

Entwicklung gemeinsamer gesellschaftlicher Perspektiven auf die Energiewende.

Vor diesem Hintergrund entstand das vom Bundesministerium fiir Forschung, Technologie
und Raumfahrt geférderte Verbundprojekt ,,Wissenschaftskommunikation Energiewende*
(Forderkennzeichen: 03SF0625E). Die erste Projektphase wurde im Verbund vom LWL-
Industriemuseum Henrichshiitte in Hattingen, dem Klimahaus Bremerhaven 8° Ost,
Wissenschaft im Dialog, der DECHEMA, Fraunhofer UMSICHT, dem Fraunhofer-
Cluster CINES und dem Fachgebiet Empirische Medienforschung und Politische
Kommunikation [EMPK] der TU Ilmenau durchgefiihrt. Ziel des Projekts war es,
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technologische  Entwicklungen, Losungsansitze und Herausforderungen der
Energiewende fiir eine breite Offentlichkeit sichtbarer zu machen, verstindlich

aufzubereiten und einfach zu vermitteln.

Um dieses Ziel zu erreichen, wurde die Wanderausstellung ,, Power2Change — Mission
Energiewende* entwickelt, die von August 2022 bis August 2026 an zehn Standorten in
ganz Deutschland gezeigt wurde (sieche dazu insbesondere den Beitrag von Henrike
Welpinghus, Susanne Nawrath, Imke Wendt und Martin Schmidt in diesem Band).
Grundidee war es, die Forschungsaktivititen der mit Bundesmitteln geforderten
Kopernikus-Projekte sowie des Verbundprojekts Carbon2Chem® in den Mittelpunkt der
Ausstellung zu stellen. Diese Projekte beschéftigen sich mit der Transformation in den
Sektoren Industrie und Verkehr sowie deren Vernetzung im zukiinftigen Energiesystem.
Dariiber hinaus sollte auf Forschungsarbeiten zur Entwicklung des nationalen
Energiesystems und zur sektoriibergreifenden Systemgestaltung (u. a. Fraunhofer REMod
und entsprechende Kopernikus-Projekte) Bezug genommen werden. Es ging darum, diese
Forschungsansitze und technologischen Entwicklungen einer breiten Offentlichkeit
vorzustellen und sie als Bestandteile einer umfassenden Losung fiir die notwendige
Transformation sichtbar zu machen (siche dazu den Beitrag von Sandra Naumann, Torsten
Miiller und Goérge Deerberg in diesem Band). Ergénzt wurde die Ausstellung durch ein
Energiemobil, ein Fahrzeug, das als mobiles Ausstellungs- und Beteiligungsformat zur
Ansprache der Menschen in ihrem Alltag eingesetzt wurde (siche dazu den Beitrag von
Felix Dunkl, Marieke Grenzebach, Alena Weil und Vincent Schmid-Loertzer in diesem
Band) sowie ein umfangreiches Rahmenprogramm mit Vortrdgen, Diskussionen und
Bildungsangeboten (siche dazu den Beitrag von Alena Weil, Katharina SieB3, Vincent

Schmid-Loertzer und Felix Dunkl in diesem Band).

Als iibergeordnetes Kommunikationsziel des Ausstellungsprojekts wurde von den
Projektpartnern festgelegt, dass die Menschen, die mit den Kommunikationsangeboten
(Ausstellung, Energiemobil, Rahmenprogramm) erreicht werden, die Notwendigkeit der
Energiewende und die damit verbundenen Verdnderungen nachvollziehen kénnen. Die

Verbundpartner waren sich einig, dass dafiir nicht nur Wissen um die (zukiinftig)
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eingesetzten Technologien und Losungsansidtze notwendig ist, sondern auch ein
Verstédndnis dafiir, wie Wissenschaft und Forschung und deren Erkenntnisprozesse

funktionieren. Nur so kann informiertes Vertrauen entstehen.

Um dies zu erreichen, geht das Kommunikationskonzept itiber die reine Présentation
naturwissenschaftlich-technischer Forschung hinaus und adressiert gezielt die
vorhandenen Meinungen, Erwartungen und Fragen der Menschen zum Thema
,Energiewende®. Da sich die Energiewende regional sehr unterschiedlich darstellt, sollte
auch dieser Verschiedenheit im Rahmen der geplanten Wanderausstellung besondere
Aufmerksamkeit gewidmet werden. Insgesamt wurde angestrebt, durch das
Kommunikations- und Vermittlungskonzept ein realistisches Bild der Energiewende zu
vermitteln. Es sollte aufgezeigt werden, welche Entwicklungen und Verdnderungen
zukiinftig moglich sind und wo zugleich Grenzen bestehen. Folgende Kernbotschaften

sollten vermittelt werden:

» FEine erfolgreiche Energiewende ist ein wesentlicher Beitrag zur Begrenzung des
Klimawandels.

* Die Energiewende auf regionaler Ebene ist machbar, fiir eine klimaneutrale
Zukunft bedarf es jedoch einer Energiewende auf allen Ebenen.

» Die deutsche Energiewende setzt sich aus vielen regionalen Energiewenden
zusammen, ist in die europdische Energiewende eingebettet und kann einen
wichtigen Beitrag zum europdischen Transformationsprozess leisten.

* Die Transformation des Energiesystems ist komplex und geht weit iiber die
Defossilisierung der Stromerzeugung hinaus.

e In groBen offentlich geforderten Forschungsprojekten arbeiteten zahlreiche
Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftler erfolgreich an Losungen — von
einzelnen Schliisseltechnologien bis hin zu grundlegenden systemischen Ansétzen.

* Wissenschaft und Forschung sind wichtige Bestandteile einer erfolgreichen

Energiewende.
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* Die Energiewende wird nur dann erfolgreich sein, wenn sie von den Menschen in
ihren unterschiedlichen Rollen als Konsumentinnen und Konsumenten,

Biirgerinnen und Biirgern, Berufstatigen, etc. aktiv unterstiitzt wird.

Vor dem Hintergrund dieser Zielsetzungen sollen durch das mit dem Ausstellungsprojekt

verbundene Forschungsvorhaben folgende Fragen beantwortet werden:

» Konnen die mit der Energiewende auf regionaler, nationaler sowie europdischer
Ebene verbundenen Verdnderungen und Umstellungen im Rahmen einer
wissenschaftsbasierten Ausstellung erfolgreich an relevante gesellschaftliche
Zielgruppen kommuniziert werden?

* Wie kdnnen spezifische regionale Kontextfaktoren beriicksichtigt und fiir die
Kommunikation nutzbar gemacht werden?

* Gelingt es durch die Betonung regionaler Beziige, die personliche Relevanz des
Transformationsprozesses fiir die Biirgerinnen und Biirger zu verdeutlichen?

+ Ist die regionale Kontextualisierung eine geeignete Kommunikationsstrategie, um
die angestrebten kognitiven, emotionalen und konativen Wirkungen bei den
Zielgruppen hervorzurufen?

* Gibt es diesbeziiglich Unterschiede zwischen den Regionen?

Die Fragen verdeutlichen, dass sowohl in der Ausstellungskonzeption als auch im
Forschungsansatz den regionalen Aspekten eine besondere Beachtung geschenkt wurde.
Diese Entscheidung beruhte auf der Annahme, dass der Erfolg der Energiewende stark

davon abhéngt, wie die Umsetzung und die Akzeptanz in den Regionen gelingen.

Diese Annahmen bildeten die Grundlagen der Ausstellungskonzeption. Die konkrete
Umsetzung der Konzeption sowie die Durchfithrung des Forschungsprojekts erfolgten
jedoch nicht im luftleeren Raum, sondern vor dem Hintergrund dynamischer politischer
und gesellschaftlicher Entwicklungen, die sich vor allem auf die Forschung im Projekt
auswirkten. Im Folgenden wird daher kurz auf die fiir dieses Projekt relevantesten

politischen Ereignisse eingegangen.
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In der Konzeptionsphase der Ausstellung im Jahr 2021 riickten die Themen Klimawandel
und Energiewende stark in den politischen Fokus. Insbesondere das Urteil des
Bundesverfassungsgerichts, das im April 2021 Teile der Klimagesetzgebung der
damaligen Groflen Koalition als verfassungswidrig einstufte (BVerfG, 2021) ist hier zu
nennen. Die Regierung beschloss darauthin im Juni 2021 die Verschérfung des deutschen
Klimaschutzgesetzes mit dem Ziel, bereits bis 2045 Treibhausgasneutralitéit zu erreichen
(Bundestag, 2021). Aber auch die Bedeutung des Klimaschutzes im Bundestagswahlkampf
2021 sowie die politischen Weichenstellungen fiir den Aufbau einer
Wasserstoffinfrastruktur (Buzer.de, 2021) verdeutlichten die hohe politische Prioritét

dieser Themen.

Allerdings hatten sich die politischen Rahmenbedingungen durch den im Februar 2022
begonnenen Angriffskriegs Russlands auf die Ukraine bereits ein halbes Jahr vor der
Eroffnung der Ausstellung in Hattingen im August 2022 deutlich verdndert. Mit dem
russischen Angriff trat das zuvor dominierende Thema Klimaschutz im politischen und
offentlichen Diskurs rasch hinter krisenbezogene Fragen der Energieversorgung und
Energiesicherheit zuriick. Als Reaktion auf die daraus resultierende Energiekrise
verabschiedete die Bundesregierung kurzfristig eine Reihe von MaBBnahmen zur Sicherung
der Energieversorgung und zur Abfederung der wirtschaftlichen Folgen. Dazu gehorten
die befristete Verlingerung der Laufzeiten der letzten deutschen Atomkraftwerke
(Bundestag, 2022b), gesetzliche Anpassungen zur Krisenvorsorge — etwa fiir den Bau von
Fliissiggasterminals (Bundestag, 2022c), die Einfiihrung von Energiepreisbremsen
(Bundestag, 2022d) sowie steuerliche Entlastungen fiir energieintensive Unternechmen
(Bundesregierung, 2024). Diese MaBnahmen verdeutlichen, dass die Gewahrleistung der

Energieversorgung zeitweise zu einem zentralen politischen Handlungsziel wurde.

Gleichzeitig gingen von der Energiekrise jedoch auch Transformationsimpulse aus, da der
beschleunigte Ausbau erneuerbarer Energien wiederholt als zentraler Ansatz zur
Verringerung der Abhéngigkeit von fossilen Energietrigern und zur Stirkung der
Versorgungssicherheit hervorgehoben wurde. So bezeichnete der damalige Finanzminister

Christian Lindner erneuerbare Energien als ,,Freiheitsenergien“ (Lindner, 2022), wahrend
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die Europdische Kommission mit dem Plan REPowerEU die Rolle erneuerbarer Energien
fiir die europdische Energiesicherheit betonte (Europdische Kommission, 2025).
Erginzend wurden auf EU-Ebene Maflnahmen wie Gaslieferabkommen, gemeinsame
Beschaffungsmechanismen sowie Regelungen zur Gasspeicherung und zur Reduktion von
Energie- und Stromnachfrage umgesetzt (EUR-Lex, 2022a, 2022b, 2022c; Europiischer
Rat, 2022). Trotz dieser Transformationsimpulse blieben die politischen Aushandlungen

der Energiewende konfliktreich, wie sich an verschiedenen Beispielen zeigte.

Vor diesem politischen Hintergrund hat die Bundesregierung — parallel zu den
kurzfristigen Krisenmafnahmen — mit dem sogenannten ,Osterpaket™ im April 2022
umfassende gesetzgeberische Schritte zur Beschleunigung des Ausbaus erneuerbarer
Energien eingeleitet (Bundesministerium fiir Wirtschaft und Klimaschutz (BMWK),
2022). Im Juli 2022 wurden die Novellen zentraler Energiegesetze verabschiedet
(Bundestag, 2022a), die aber vor allem bei Naturschutzorganisationen auf Bedenken
stieBen. Der offentliche Widerstand blieb jedoch begrenzt. Ein weiteres umstrittenes
Thema war die Erhohung des CO:-Preises auf Treibstoffe, Gas und Heizdl, die im
Dezember 2023 beschlossen wurde (Bundestag, 2023d). Die mit Abstand stirksten
Konflikte 16ste jedoch die Novellierung des Gebédudeenergiegesetzes (GEG) aus
(Braungardt et al., 2024). Durch ein Leak gelangte das Gesetz vorzeitig in die
Offentlichkeit und wurde dann nach einer friihzeitigen medialen Zuspitzung als
»Heizungshammer* kontrovers oOffentlich diskutiert, was innerhalb der Koalition
Auseinandersetzungen und auch parlamentarische Verzogerungen ausldste, bevor das
Gesetz schlieBlich im September 2023 in gednderter Form verabschiedet wurde
(Bundestag, 2023a). Insgesamt zeigen sowohl das Osterpaket als auch das GEG, dass die
energiepolitische Transformation in einem stark konfliktreichen politischen und

gesellschaftlichen Aushandlungsprozess erfolgte.

Neben diesen stark umstrittenen energie- und klimapolitischen Reformen wurden im
selben Zeitraum eine Reihe weiterer gesetzlicher MaBinahmen verabschiedet, die zwar
ebenfalls Teil der energiepolitischen Transformation sind, jedoch nicht in gleichem Mafle

offentliche oder politische Kontroversen auslosten. Dazu zéhlen insbesondere das Gesetz
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zur Energieeffizienz (Bundestag, 2023b), das Gesetz zur Einfilhrung einer
flichendeckenden Wérmeplanung im November 2023 (Bundestag, 2023c), die
Konkretisierung des Wasserstoffnetzrahmens im EnWG (Bundestag, 2024a), das
Solarpaket I (BMWK, 2024), sowie die Anpassung des Klimaschutzgesetzes im Jahr 2024
(Bundestag, 2024b).

Der kurze chronologische Abriss verdeutlicht, dass wahrend der Projektlaufzeit eine
Vielzahl energiepolitischer Entscheidungen getroffen und Maflnahmen eingeleitet wurden,
die teilweise kurzfristige Krisenreaktionen auf den russischen Angriffskrieg darstellten,
teilweise aber auch im Rahmen langfristig angelegter Transformationsprozesse erfolgten.
Diese Mischung kurzfristiger Krisenpolitik und langfristiger Transformation hatte
Auswirkungen auf das Projekt, was sich auch in den Beitrigen dieses Bandes

widerspiegelt.

Die Struktur des Bandes orientiert sich deswegen sowohl an den urspriinglichen
Zielsetzungen des Verbundprojekts Wissenschaftskommunikation Energiewende als auch
an den gesellschaftlichen und politischen Entwicklungen, die dessen Durchfiihrung
begleitet und beeinflusst haben. Die Beitrdge dokumentieren nicht nur die Konzeption,
Umsetzung und Evaluation des Projekts Power2Change, sondern ordnen die gewonnenen

Erkenntnisse zugleich in den breiteren Kontext der Energiewende-Debatte ein.

Der erste Teil des Bandes widmet sich der Konzeption und Umsetzung der
Wanderausstellung. Die Beitrdge beschreiben die Entstehungsgeschichte des
Ausstellungsprojekts (Beitrag von Sabrina Alexandra Miiller und Kurt Wagemann), die
zugrunde liegenden wissenschaftskommunikativen Uberlegungen zur Veranschaulichung
von Erkenntnissen aus der Energiewendeforschung (Beitrag von Sandra Naumann,
Torsten Miiller und Gorge Deerberg), die Konzeption der Wanderausstellung (Beitrag von
Henrike Welpinghus, Susanne Nawrath, Imke Wendt und Martin Schmidt), sowie die
Entwicklung weiterer Vermittlungsformate. Dazu zdhlen neben der Ausstellung
insbesondere das Begleitprogramm der Ausstellung (Beitrag Alena Weil, Katharina SieB,
Vincent Schmid-Loertzer und Felix Dunkl), die Projektkommunikation des

Verbundprojekts (Beitrag von Ariane Trautvetter und Alena Weil) und das Energiemobil
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(Beitrag von Felix Dunkl, Marieke Grenzebach, Alena Weil und Vincent Schmid-
Loertzer). Gemeinsam geben diese Beitrage Einblicke in die praktischen und
konzeptionellen Entscheidungen, die der Realisierung von Power2Change zugrunde

lagen.

Der zweite Teil des Bandes richtet den Blick auf die Frage, welche Bevolkerungsgruppen
durch die verschiedenen Kommunikationsangebote, insbesondere durch das Energiemobil
(Beitrag von Natalia Sultanova) und die Ausstellung (Beitrag von Jens Wolling und
Christina Schumann) erreicht wurden und inwieweit die Ausstellung ihre angestrebten
Ziele erreichen konnte (Beitrag von Sophia Schaller, Christina Schumann und Jens
Wolling). Die Beitrdge présentieren zentrale Ergebnisse der wissenschaftlichen
Begleitforschung und ermdglichen eine Bewertung der Wirksamkeit des gewahlten

Kommunikationsansatzes.

Ein besonderes Merkmal des Projekts bestand darin, die Energiewende nicht
ausschlieBlich als nationales oder globales Transformationsvorhaben darzustellen, sondern
ihre regionalen Auspriagungen sichtbar zu machen. Der dritte Teil des Bandes greift diesen
Gedanken auf und untersucht die Energiewende aus regionaler Perspektive. Dabei werden
sowohl regionale Akteursnetzwerke der Energiewende (Beitrag von Natalia Sultanova) als
auch die Darstellung der Energiewende in regionalen Medien und deren Wahrnehmung
durch die Bevolkerung in zwei Regionen Deutschlands analysiert (Beitrag von Marius
Becker, Dorothee Arlt und Jens Wolling). Die Beitrdge kniipfen damit unmittelbar an die

zentrale Projektidee der regionalen Kontextualisierung an.

Der vierte Teil des Bandes erweitert schlieflich den Blick iiber die unmittelbaren
Projektziele hinaus und verdeutlicht an drei Beispielen, wie politische Entwicklungen und
gesellschaftliche  Kontroversen  wihrend der Laufzeit des Projekts die
Rahmenbedingungen erfolgreicher Energiewende-Kommunikation beeinflusst haben. Die
Beitrige analysieren, wie zentrale gesellschaftliche Debatten und Krisenereignisse die
Energiewende selbst und die Kommunikation iiber die Energiewende geprdgt haben. Im
Mittelpunkt stehen dabei der russische Angriffskrieg gegen die Ukraine und die damit

verbundene Energiekrise (Beitrag von Dorothee Arlt, Marius Becker und Jens Wolling),
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die Verbreitung von Verschworungsglauben im Kontext der Energiewende in Zeiten
politischer und gesellschaftlicher Unsicherheit (Beitrag von Dorothee Arlt) sowie die
Frage, wie klimapolitische MaBnahmen wie die Erh6hung der CO.-Abgabe kommunikativ
vermittelt werden konnen, um gesellschaftliche Akzeptanz zu fordern (Beitrag von

Dorothee Arlt und Jens Wolling).

Der vorliegende Band dokumentiert somit zum einen die Projektarbeit in dem
praxisorientierten interdisziplindren Kooperationsprojekt als auch die wissenschaftliche
Evaluation dieser Forschung. Durch die zeitgeschichtliche Kontextualisierung des Projekts
im letzten Teil des Bandes wird aber auch verdeutlicht, dass sowohl die Praxis der
Wissenschaftskommunikation als auch deren sozialwissenschaftliche Erforschung die
dynamischen Verdnderungen in der Welt beriicksichtigen miissen, wenn sie ihre Ziele

erreichen wollen.
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Teil 1:
Konzeption von Power2Change






Die Geschichte des Ausstellungsprojekts Power2Change

Sabrina Alexandra Miiller & Kurt Wagemann

Abstract

Der Beitrag stellt dar, aus welchen Forschungszusammenhidngen das Projekt
Power2Change — Wissenschafiskommunikation Energiewende entstanden ist und welche
Zielsetzungen damit verfolgt wurden. Zudem wird erldutert, mit welchen Instrumenten und

Inhalten das mit Bundesmitteln geférderte Projekt versuchte, diese Ziele zu erreichen.

1 Die Vorgeschichte

Im Jahr 2016 starteten die vier Kopernikus-Projekte Ariadne, ENSURE, P2X und
SynErgie, deren Aufgabe es war, zentrale Problemstellungen der Energiewende zu
bearbeiten. Die Forderung durch das damalige Bundesministerium fiir Bildung und
Forschung (BMBF) war auf insgesamt drei Phasen angelegt mit einer maximalen
Fordersumme von jeweils 100 Mio. €. Es wurde rasch deutlich, dass die vielen wichtigen
Forschungs- und Entwicklungsergebnisse aus den Projekten deutlich stirker als
urspriinglich vorgesehen in die Offentlichkeit kommuniziert werden sollten. Deswegen
wurde in der Antragsstellung flir die zweite Phase der Verbundvorhaben ein stirkerer

Fokus auf Bildungs- und Vermittlungsformate sowie auf die projektiibergreifende
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Kommunikation der Kopernikus-Projekte gelegt. In Kopernikus Projekt P2X wurde daher
ein eigenes Arbeitspaket ausschlieflich der Wissenschaftskommunikation gewidmet.
Zudem wurde die Zusammenarbeit der Kopernikus-Projekte in der Wissenschafts-
kommunikation gestirkt, indem eine projektiibergreifende Kommunikation und

Offentlichkeitsarbeit aufgebaut wurde.

Der bereits in der ersten Projektphase von Kopernikus P2X entwickelte Kontakt zum
Deutschen Museum in Miinchen, sollte in der zweiten Projektphase weiter forciert werden
und wurde entsprechend in die Antragsstellung mit aufgenommen. Die Zusammenarbeit
sollte an beiden Standorten, Miinchen (Stammbhaus) und Niirnberg (,Zukunftsmuseum®),
erfolgen. Das Ausstellungshaus war an dieser Kooperation interessiert, weil es bestrebt
war, sein Ausstellungsportfolio um das Thema P2X zu erweitern. Aus der Perspektive der
P2X-Projektarbeit eroffnete die Kooperation mit dem Museum die Chance, auf die grof3e
Erfahrung und Expertise des Deutschen Museums im Bereich der offentlichen

Kommunikation und Information zuriickgreifen zu kénnen.

Im Verlauf der zweiten Phase der Kopernikus-Projekte duBlerten das Ministerium und der
Projekttrager jedoch den Wunsch nach einer projektiibergreifenden, umfassenden
Ausstellung, in der eine groBere Spannbreite der neu entwickelten Technologien
vorgestellt und erkldrt werden sollte. Auch der Wunsch das Ausstellungsprojekt als
Wanderausstellung zu konzipieren sowie die Anforderung das gesamte Vorhaben
kommunikationswissenschaftlich zu begleiten, wurde schon zu diesem Zeitpunkt klar

formuliert.

Schnell wurde klar, dass hierfiir ein separates Forderprojekt bendtigt wurde. Erste
Projektpartner waren rasch gefunden. Neben DECHEMA e.V. und dem Fraunhofer Institut
fiir Umwelt-, Sicherheits- und Energietechnik UMSICHT, welche jeweils die Schnittstelle
zu den vom Ministerium geférderten Forschungsvorhaben der Kopernikus-Projekte und
Carbon2Chem® bildeten, konnten auch Wissenschaft im Dialog gGmbH (WiD) und das
Fachgebiet Empirische Medienforschung und Politische Kommunikation (EMPK) der TU
Ilmenau als Projektpartner fiir das Konsortium gewonnen werden. WiD bekam den

Auftrag die Offentlichkeitsarbeit, sowie die Organisation und Durchfiihrung des
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Rahmenprogramms der Ausstellung an den verschiedenen Stationen der
Wanderausstellung zu iibernehmen. Aufgabe der TU Ilmenau war es, sich um die
kommunikationswissenschaftliche Forschung sowie speziell um die Evaluation der

Ausstellung zu kiimmern.
2 Interdisziplinaritit des Konsortiums

Um Partner fiir die Konzeption der Ausstellung und der Wanderausstellung zu finden,
wurde eine Ausschreibung ohne Teilnahmewettbewerb durch den DECHEMA e.V. in
enger Zusammenarbeit mit dem Projekttrager Jiilich durchgefiihrt. Hierfiir wurde im
August 2020 ein Online-Workshop abgehalten, bei welchem geladene Ausstellungshéuser
sich und ihre Idee zum Ausstellungskonzept vorstellten. Gewinner des Wettbewerbs waren
die Ausstellungshduser LWL-Industriemuseum Henrichshiitte Hattingen und das
Klimahaus Bremerhaven. Die konzeptionelle und didaktische Ausrichtung der Ausstellung
wurde von diesen beiden Partnern realisiert. Details hierzu finden sich im Beitrag von

Henrike Welpinghus, Susanne Nawrath, Imke Wendt und Martin Schmidt in diesem Band.

Die interdisziplinire Zusammensetzung der Projektpartner aus verschiedenen
Fachbereichen ermdglichte eine umfassende Auseinandersetzung mit dem Thema
Energiewende. Die Ausstellung wurde durch die wissenschaftliche Expertise der
beteiligten Partner fachlich fundiert begleitet. Die Projektpartner DECHEMA e.V. und
Fraunhofer UMSICHT trugen mafigeblich dazu bei, ein breites Spektrum an technik- und
naturwissenschaftlichem Know-how einzubinden und geeignete Interviewpartnerinnen
und -partner fiir Informationsbeitrdge zu gewinnen, die in der Ausstellung gezeigt werden.
Besonders in der Konzeptionsphase wurde durch DECHEMA e.V. und Fraunhofer
UMSICHT ein direkter Austausch zwischen den Ausstellungsmacherinnen und -machern

und Wissenschaftlerinnen sowie Wissenschaftlern aktiv gefordert.

Die langjdhrige Erfahrung von WiD im Bereich Wissenschaftskommunikation und
Offentlichkeitsarbeit trug dazu bei, dass Fragen der offentlichen Sichtbarkeit und
Publikumswirksamkeit des Gesamtkonzepts von Anfang an hohe Aufmerksamkeit

erhielten. Die TU Ilmenau ergédnzte das Team nicht nur mit ihrer Expertise in der
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kommunikationswissenschaftlichen Forschung, sondern beteiligte sich auch an der

inhaltlichen und methodischen Entwicklung der Ausstellung.

3 Thematische Ausrichtung der Ausstellung

Die inhaltliche Ausrichtung der Ausstellung und der Themenbereiche richtete sich nach
den Forschungs- und Entwicklungsaufgaben und den daraus entstandenen Ergebnissen und
Erkenntnissen der vom damaligen Bundesministerium fiir Bildung und Forschung
(BMBF) geforderten Forschungsvorhaben. Hierbei bildeten die Kopernikus-Projekte
Ariadne, ENSURE, P2X und SynErgie sowie das Projekt Carbon2Chem® die inhaltliche
Basis. Andere wichtige Aspekte der Energiewende, die jedoch in den genannten Projekten
nicht schwerpunktmiBig erforscht wurden, sind in der Ausstellung nicht dargestellt
worden. Ein Beispiel hierfiir sind Speichertechnologien. Die wesentlichen Bestandteile der
Ausstellung und ihre jeweiligen Inhalte sowie die inputgebenden Verbundvorhaben und

Institute sind im Folgenden aufgelistet.

* Themeninsel Vernetzen (Netze) — Welche Netzinfrastruktur benétigen wir, um
zukiinftig zuverldssig mit Energie versorgt zu werden?
Inhalte von Kopernikus ENSURE und Fraunhofer Instituten

* Themeninsel Verteilen (Flexibilisierung) — Wie kdnnen wir den
Herausforderungen einer auf erneuerbaren Energien beruhenden
Energieversorgung gerecht werden und in Zukunft flexibel Energie nutzen?

Inhalte von Kopernikus SynErgie und Fraunhofer Instituten

* Themeninsel Verwerten (Stoffkreisldufe) — Wie kdnnen wir ohne fossile
Rohstoffe weiterhin chemische Produkte und Waren produzieren?
Inhalte von Carbon2Chem® und Kopernikus P2X

* Themeninsel Verwandeln (Transport) — Wie kdnnen wir ohne fossile Treibstoffe
den globalen Waren- und Personenverkehr aufrechterhalten?
Inhalte von Kopernikus P2X

e Wasserstoff Add-On
e Griiner Strom Add-On
* Regionales Add-On
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Die Add-Ons Griiner Strom und Wasserstoff dienen als Querschnittseinheiten. Sie stellen
wesentliche Grundlagen vor, die fiir alle Themeninseln wichtig sind. Das Add-On
Regionales stellt Initiativen und Projekte aus dem jeweiligen Umfeld der Regionen vor, an
denen die Ausstellung gezeigt wird. Die dafiir notwendigen Informationen wurden von der
Projektgruppe des EMPK der TU Ilmenau recherchiert, ausgesucht und aufbereitet. Zudem
fithrte das EMPK regelmifig Befragungen und Inhaltsanalysen durch, deren Ergebnisse
jeweils mit Fokus auf die regionalen Besonderheiten ausgewertet wurden und in der
Ausstellung in Form eines Quiz présentiert wurden. Die regionalen Projekte und die
regionsspezifischen empirischen Ergebnisse wurden fiir jeden Standort neu erstellt und das

entsprechende Exponat aktualisiert.

4 Wissenschaftskommunikation und deren Erforschung als Aufgabe der
Forschungsforderung

Mit der Entscheidung fiir eine Wanderausstellung wurde ein potenziell besonders
zugéangliches und wirksames Format der Wissenschaftskommunikation gewéhlt. Eine
Ausstellung ermdglicht eine anschauliche, interaktive und niedrigschwellige Vermittlung
komplexer wissenschaftlicher Inhalte. Sie macht Forschungsprozesse transparent, fordert
das Vertrauen in Wissenschaft und eroffnet Wege zur aktiven gesellschaftlichen Teilhabe
an der Forschung. Durch die Verbindung von Forschung, gestalterischer Umsetzung und
dialogorientierten Elementen entsteht ein Raum, in dem Wissenschaft erfahrbar und
diskutierbar wird. Im Rahmen des Projekts Wissenschafiskommunikation Energiewende
wurde daher bewusst das Ausstellungsformat als Vermittlungsform gewahlt. Ziel war es,
wissenschaftlich-technische Erkenntnisse sichtbar zu machen und mit den Menschen vor
Ort ins Gespriach zu kommen. Damit dies an moglichst vielen Orten geschieht wurde eine
Wanderausstellung konzipiert. Ergdnzend kam das Energiemobil zum Einsatz — eine
mobile Ausstellungseinheit, die im 6ffentlichen Raum zusitzliche Zielgruppen ansprach

und damit Reichweite und Wirkung erheblich steigerte.

Die Realisation des grof3 angelegten Ausstellungsprojekts Power2Change mit seinen
erginzenden Komponenten eines Energiemobils (siche hierzu die Beitrdge von Felix

Dunkl, Marieke Grenzebach, Alena Weil & Vincent Schmidt-Lortzer sowie von Natalia
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Sultanova in diesem Band) sowie eines vielféltigen Begleitprogramms (siehe hierzu den
Beitrag von Alena Weil, Katharina Siel, Vincent Schmid-Loertzer & Felix Dunkl) und
nicht zuletzt einer breit angelegten Evaluation wund einer umfangreichen
kommunikationswissenschaftlichen Erforschung des gesellschaftlichen Kontextes (siehe
hierzu die Beitriige im den letzten beiden Abschnitten dieses Bandes) war nur deswegen
moglich, weil das damalige BMBF mit seiner Forderpolitik das Ziel verfolgte, die
Forschung so auszurichten, dass sie zum Wohl der Gesellschaft beitragt. Ein wesentliches
Instrument dafiir ist die Offentliche Kommunikation von Ergebnissen aus staatlich
geforderten Forschungs- und Entwicklungsvorhaben. Diese Kommunikation bringt
wissenschaftliche Erkenntnisse in die Offentlichkeit und macht den gesellschaftlichen
Nutzen o6ffentlich finanzierter Forschung sichtbar und verstindlich. Damit tragt sie zur
Akzeptanz  Offentlicher Wissenschaftsforderung und zur Unterstiitzung neuer,

innovationsgetriebener Entwicklungen bei.

Um herauszufindenden, inwieweit dieser Ansatz erfolgreich war, wurde das
Ausstellungsprojekt auch selbst zum wissenschaftlichen Gegenstand: Kommunikations-
wissenschaftliche Untersuchungen analysierten die Wirkung der Ausstellung auf die
Besucherinnen und Besucher und das Besuchserleben. Die daraus gewonnenen
Erkenntnisse flossen in die Weiterentwicklung der Ausstellung ein und trugen dazu bei,
die Inhalte und Formate gezielt zu optimieren. Zudem wurden die Forschungsergebnisse
dafiir genutzt, die Ausstellung nach Abschluss der ersten Projektphase im Jahr 2024

weiterzuentwickeln und fiir die zweite Ausstellungsphase (2025-2026) vorzubereiten.



Forschung zur Energiewende veranschaulichen

Sandra Naumann, Torsten Miiller & Gorge Deerberg

Abstract

In diesem Beitrag wird dargestellt, wie abstrakte wissenschaftliche Erkenntnisse aus der
Energiewendeforschung fiir die Ausstellung so iibersetzt, gestaltet und présentiert werden
konnen, dass sie verstindlich, erfahrbar und zugleich fachlich fundiert sind. Es wird
erldutert, wie komplexe Forschungsergebnisse zugénglich gemacht und ihre

gesellschaftliche Bedeutung verdeutlicht werden kénnen.

1 Forschung veranschaulichen — was ist damit gemeint?

Die Energiewende ist ein hochkomplexer Transformationsprozess, der auf vielféltigen
wissenschaftlichen Erkenntnissen beruht. Sie wird von einer Vielzahl an Forschungs- und
Entwicklungsprojekten getragen, die neue Technologien, Infrastrukturen und Prozesse
entwickeln und erproben. Diese Forschung ist entscheidend fiir das Gelingen des
Transformationsprozesses — ihre Inhalte und primiren Resultate sind jedoch oft abstrakt,
komplex und fiir die breite Offentlichkeit schwer greifbar. Die Aufgabe der
Wissenschaftskommunikation besteht daher darin, Forschung so aufzubereiten, dass sie

fiir verschiedene Zielgruppen verstiandlich und zugleich wissenschaftlich fundiert bleibt.
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Vor diesem Hintergrund wurde die Wanderausstellung Power2Change — Mission
Energiewende entwickelt. Sie will aufzeigen, mit welchen Forschungsfragen die
Umsetzung der Energiewende verbunden ist, mit welchen aktuellen Projekten aus
Wissenschaft und Industrie diese beantwortet werden und sie will die gesellschaftliche
Relevanz des Themas verdeutlichen. Die Ausstellung ist Teil eines aus mehreren
Komponenten bestehenden Kommunikationsprojekts, das Wissenschaft und Gesellschaft
in einen Dialog tliber die Transformation des Energiesystems bringt. Dabei wird erprobt,
wie komplexe Forschungsergebnisse so dargestellt werden koénnen, dass nicht nur
Informationen vermittelt werden, sondern auch Interesse geweckt, Diskussionen angeregt

und zu weiterem Engagement motiviert wird.

In diesem Beitrag wird im Folgenden dargestellt, wie wissenschaftliche Erkenntnisse aus
der Energiewendeforschung fiir die Ausstellung so ibersetzt, gestaltet und présentiert
werden konnen, dass sie verstdndlich, erfahrbar und zugleich fachlich fundiert sind.
Konkret werden dabei drei Leitfragen adressiert:
*  Welche besonderen Herausforderungen ergeben sich bei der Darstellung abstrakter
Forschungsergebnisse zur Energiewende?
* Mit welchen Strategien konnen diese Inhalte fiir ein heterogenes Publikum
anschaulich gemacht werden?
*  Welche Beispiele aus Power2Change zeigen exemplarisch, wie wissenschaftliches

Vorgehen und Forschungsbefunde erfolgreich vermittelt werden kdnnen?

Im Mittelpunkt stehen damit nicht die organisatorischen oder gestalterischen Aspekte der
Ausstellung, sondern die inhaltliche und methodische Ubersetzung von Forschung in
anschauliche Formate. Der Beitrag zeigt, wie komplexe Forschungsergebnisse zugénglich

gemacht und ihre gesellschaftliche Bedeutung verdeutlicht werden kénnen.

Die genannten Fragestellungen verdeutlichen bereits, dass die Veranschaulichung von
Forschung keine einfache Ubertragung von Wissen darstellt, sondern eine
Ubersetzungsleistung ist. Zwischen komplexen wissenschaftlichen Modellen und der
Alltagsperspektive der Besuchenden liegt ein Spannungsfeld, das kommunikativ

iiberbriickt werden muss. Bevor auf konkrete Strategien und Beispiele eingegangen
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werden kann, werden im néchsten Abschnitt die zentralen Herausforderungen bei der
Veranschaulichung abstrakter Forschung skizziert. Diese Herausforderungen bilden den
Rahmen fiir die Auswahl und Gestaltung der Ausstellungselemente. Sie bestimmen, wie
wissenschaftliche Evidenz kommuniziert und welche Medien oder Formate eingesetzt
werden, um komplexe Forschungsergebnisse verstdndlich und ansprechend zu

présentieren.
2 Herausforderungen bei der Veranschaulichung abstrakter Forschung

Im Folgenden werden die wichtigsten Herausforderungen und Losungsansitze kurz

skizziert:
Unterschiedliche Vorwissensstinde der Zielgruppen

Die Ausstellung richtet sich an ein sehr heterogenes Publikum. Die Inhalte miissen deshalb
so gestaltet sein, dass sie fiir Menschen mit unterschiedlichem Vorwissen und Interesse
zuginglich sind. Sie diirfen weder iiberfordern noch langweilen. Dies erfordert variable

Zuginge, die sowohl grundlegende Informationen als auch vertiefende Details anbieten.
Fehlende physische Exponate

Ein wesentliches Problem bei der Darstellung von Forschung zur Energiewende ist der
Mangel an konkreten, ausstellbaren Objekten. Viele Projekte befassen sich mit nicht
visuell wahrnehmbaren Prozessen, abstrakten Konzepten oder digitalen Simulationen,
etwa der Optimierung von Stromnetzen oder der Entwicklung von Energieszenarien.
Haufig stehen daher nur Daten, Diagramme oder animierte Visualisierungen zur
Verfligung. Diese sind zwar inhaltlich prézise, entfalten jedoch nicht die emotionale und
haptische Wirkung eines physischen Exponats. Die Aufgabe besteht deswegen darin,
abstrakte Inhalte durch interaktive Medien, Modelle oder narrative Elemente so zu

gestalten, dass sie dennoch einpragsam wirken.
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Fehlende Alltagsndhe

Zwar betrifft die Energiewende und die damit verbundenen Maflnahmen die Menschen
direkt, viele der damit verbundenen strukturellen Verédnderungen in den verschiedenen
Sektoren sind aber relativ alltagsfern. So ist beispielsweise die Frage, woher die chemische
Industrie den notwendigen Kohlenstoff fiir chemische Prozesse bekommen kann, wenn der
fossile Kohlenstoff dafiir nicht mehr zur Verfiigung steht, fiir die meisten Menschen etwas,
mit dem sie sich noch nie beschéftigt haben. Gerade bei solchen abstrakten Fragestellungen
ist es wichtig, Verbindungen zum Alltag der Menschen zu schaffen. Bei diesem konkreten
Beispiel ist dies durch eine leuchtende orangefarbene Socke gelungen. Die Socke ist
einerseits ein vertrautes Alltagsobjekt, im Kontext der Ausstellung jedoch ein
tiberraschendes und damit prignantes Exponat. Sie wurde auf Basis von Kohlendioxid
hergestellt und verdeutlicht, dass ein Verzicht auf bekannte Alltagsprodukte im Rahmen
der Transformation nicht erforderlich ist, auch wenn sich der Herstellungsprozess der

Produkte dndert.

Unsichtbare Prozesse und Langzeiteffekte

Viele Effekte der Energiewende — wie COa-Reduktion, Effizienzsteigerungen oder
Infrastrukturausbau — sind weder unmittelbar sichtbar noch kurzfristig erfahrbar.
Ausstellungsformate miissen daher Wege finden, diese nicht sichtbaren oder zeitlich
verzogerten Verdnderungen anschaulich zu machen, zum Beispiel durch Visualisierungen,

Vergleichsdaten oder szenische Darstellungen.

Gefahr der Vereinfachung oder Fehlinterpretation

Vereinfachte bzw. verkiirzte Darstellungen innerhalb der Ausstellung kdnnen zu einer
unangemessenen Darstellung der tatsdchlichen Herausforderungen, die mit der
Energiewende verbunden sind, fithren. Beispielsweise ist die Abscheidung von CO; aus
Prozessgasen zwar ein bekannter Prozess, so dass die Aussage zutrifft, dass verfiigbare
Technologien einsetzbar sind. Eine Fehlinterpretation wére jedoch anzunehmen, dass die

Losungen direkt einsetzbar sind, wenn man das CO> nutzen mochte. Tatsdchlich miissen
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hierfiir andere Stoffe aus den Prozessgasen entfernt werden, die eine Nutzung des CO»
erschweren oder verhindern. Um dies zu erméglichen, bedarf es weiterer Forschung und
Entwicklung. Dieser Aspekt muss verdeutlicht werden, um zu verhindern, dass
Besuchende falsche Schlussfolgerungen iiber den Entwicklungsstand der Technologien

ziehen.

Komplexitdt versus Verstindlichkeit

Forschungsergebnisse im Bereich der Energiewende beruhen héufig auf interdisziplindren
Ansitzen, komplexen Systemmodellen und langfristigen Prognosen. Diese sind vor allem
in threr Gesamtheit fiir Laien oft schwer nachvollziehbar. Eine Reduktion auf wesentliche
Kernbotschaften ist deswegen notwendig. Dies erfordert jedoch eine sorgfiltige Balance
zwischen notwendiger Komplexititsreduktion und unzuléssiger Vereinfachung, denn jede
Vereinfachung birgt die Gefahr, dass Zusammenhénge verkiirzt oder missverstidndlich
dargestellt werden. Gleichzeitig kann eine zu detaillierte Darstellung das Verstindnis
erschweren. Die Herausforderung liegt darin, wissenschaftliche Inhalte in eine
verstdandliche Sprache und visuelle oder haptisch erfahrbare Form zu {ibertragen, ohne den

Kern der komplexen Realitdt zu verfalschen.

Um der Abstraktheit vieler Forschungsthemen zu begegnen, setzt die Ausstellung auf
interaktive Formate wie digitale und haptische Spiele, Interviews mit Forschenden,
Einblicke in die Arbeitswelt von Wissenschaft und Forschung (Arbeitstische) und
insbesondere das begleitende interaktive Test-Spiel ,, Welcher Energiewende-Typ bist
du? “. Diese Angebote erlauben es den Besuchenden, Inhalte nicht nur passiv zu rezipieren,
sondern sich aktiv zu erschlieBen, zu verarbeiten und mit eigenen Entscheidungen zu
verkniipfen.  Dadurch  entsteht eine  Verbindung  zwischen  komplexen
Forschungsergebnissen und der personlichen Lebensrealitit, was sowohl das Verstindnis

als auch die Behaltensleistung fordert.
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3 Kommunikation wissenschaftlicher Evidenz in der Ausstellung

Wissenschaftliche Evidenz ist die Grundlage fiir glaubwiirdige und wirksame
Wissenschaftskommunikation. In der Ausstellung Power2Change besteht die zentrale
Aufgabe darin, Forschung und Wissenschaft so zu présentieren, dass die Darstellungen
einerseits den wissenschaftlichen Standards geniigen und andererseits fiir ein breites
Publikum verstdndlich und ansprechend sind. Dafiir wurden Inhalte nach klaren Kriterien

ausgewdhlt und mit geeigneten Medien und Formaten umgesetzt.
Auswahlkriterien fiir Inhalte und Exponate

Die Auswahl der prisentierten Forschungsergebnisse orientierte sich an mehreren

Leitfragen:

« Beruhen die Ergebnisse auf Forschungen der Projektpartner und besteht somit der
Bezug zu konkreter wissenschaftlicher Arbeit?

- Welche Themen besitzen hohe Relevanz fiir die Energiewende und sind fiir die
Zielgruppen von Bedeutung?

« Lassen sich die Inhalte anschaulich darstellen oder mit geeigneten Medien
visualisieren?

« Haben die Forschungsergebnisse Alltagsbeziige und konnen so eine personliche
Relevanz entfalten?

Die besondere Herausforderung bestand darin, Forschungsvorhaben in eine Form zu

bringen, die Neugier weckt und zur Auseinandersetzung einladt.
Formate und Medien

Um die Vielfalt der Forschungsthemen zur Energiewende zugénglich zu machen, kamen

verschiedene Darstellungsformen zum Einsatz:

«  Physische Objekte wie Seekabel oder Katalysatoren, die technische Dimensionen

unmittelbar erfahrbar machen

« Digitale Visualisierungen und Animationen, die unsichtbare Prozesse oder

komplexe Zusammenhénge Schritt fiir Schritt erlautern
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« Interaktive Elemente und Spiele, die Besuchende aktiv einbeziehen und zum

Experimentieren anregen

«  Narrative und personliche Geschichten, etwa durch Interviews mit Forschenden,

die Einblicke in ihren Arbeitsalltag und ihre Motivation geben
Interaktive Formate als Briicke zwischen Evidenz und Erlebnis

Eine besondere Rolle spielen in Power2Change interaktive Elemente, die komplexe
Forschungsergebnisse in personliche Erfahrungen iibersetzen. Digitale und haptische
Spiele erlauben es, selbst Losungswege zu erproben oder Forschungsschritte
nachzuvollziehen.

Das Test-Spiel Welcher Energiewende-Typ bist du? kniipft an wissenschaftliche Szenarien
zur Energiezukunft an und ibertrdgt diese in alltagsnahe Entscheidungssituationen.
Die Teilnehmenden verarbeiten wissenschaftliche Inhalte so nicht nur kognitiv, sondern
auch iiber eigenes reflektiertes Handeln. Dies stérkt die Identifikation mit den Themen und

fordert die Behaltensleistung.
Gestaltung und Inszenierung als Verstindnishilfe

Die visuelle und rdumliche Gestaltung unterstiitzt die Vermittlung wissenschaftlicher
Evidenz. Farbcodierungen, klare Formen und thematische Strukturierung erleichtern die
Orientierung. Die Inszenierung der Inhalte folgt dabei dem Prinzip der didaktischen
Reduktion: Komplexe Sachverhalte werden in wesentliche Elemente zerlegt, die sich
Schritt fiir Schritt erschlieen lassen. So entsteht ein roter Faden, der sowohl Laien als
auch Fachbesuchende abholt. Dadurch gelingt es, wissenschaftliche Evidenz so zu
kommunizieren, dass sie sowohl versténdlich als auch glaubwiirdig ist — und gleichzeitig

die emotionale Dimension der Energiewende anspricht.
4 Beispiele aus Power2Change

Die Umsetzung der Evidenzvermittlung in Power2Change ldsst sich an ausgewdihlten
Elementen verdeutlichen, die unterschiedliche Strategien der Anschaulichkeit und

Besucheraktivierung reprisentieren.
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Digitale Karten im Bereich VERNETZEN

Zur Darstellung kiinftiger Strom- und Warmenetze nutzt die Ausstellung grofiformatige,
interaktive Karten. Diese zeigen nicht nur bestehende Infrastrukturen, sondern auch den
geplanten Ausbau im Zuge der Energiewende. Die Visualisierung basiert auf aktuellen
Forschungsergebnissen des Kopernikus-Projekts ENSURE und macht deutlich, welche
Verbindungen und Kapazititen notwendig sind, um erneuerbare Energien deutschlandweit
nutzbar zu machen. Durch die rdumliche Darstellung und interaktive Bedienung kdnnen

die Besuchenden die Komplexitit der Netzinfrastruktur schrittweise erschlieen.
Alltagsbezug im Bereich VERWERTEN

Im Themenbereich zur CO.-Nutzung wird der Weg vom Industrieabgas bis zu einem
alltagsnahen Endprodukt nachgezeichnet. Die Prisentation der bereits erwédhnten Socke,
hergestellt aus CO»-basiertem Material, verkniipft komplexe chemische Prozesse mit
einem vertrauten Alltagsgegenstand, der heute noch mit fossilen Rohstoffen hergestellt
wird. So wird der abstrakte Forschungsansatz CO: als Rohstoff greifbar und regt zu

Reflexion iiber technologische Méglichkeiten und deren Anwendung im Alltag an.
Prozessdarstellung im Bereich VERWANDELN

Die Produktion von E-Fuels wird Schritt fiir Schritt gezeigt — von der CO2-Abscheidung
bis zur Synthese der Treibstoffe. Digitale Animationen verdeutlichen die einzelnen
Verfahrensschritte, wihrend reale Objekte wie Filter oder Katalysatoren die technische
Dimension illustrieren. Die Kombination aus Prozessvisualisierung und
Materialprisentation ermoglicht ein tiefergehendes Verstindnis, ohne das die

Besuchenden mit fachlichen Details iiberfrachtet werden.
Interaktives Test-Spiel Welcher Energiewende-Typ bist du?

Dieses partizipative Format verbindet wissenschaftliche Szenarien mit personlichen
Entscheidungen. Auf Basis von Forschungsergebnissen des Fraunhofer ISE werden
verschiedene Zukunftspfade zur Klimaneutralitdt vorgestellt. Besuchende treffen im

Ausstellungsverlauf Entscheidungen zu Energiefragen, die ihrem individuellen Profil
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zugeordnet werden. Am Ende konnen sie ihr Profil einsehen und — unabhéngig vom
Testergebnis — eine finale Entscheidung treffen. Dadurch wird wissenschaftliche Evidenz

nicht nur vermittelt, sondern in einen personlichen Reflexionsprozess eingebettet.

Diese Beispiele zeigen, wie unterschiedliche Medien und Zugénge — von interaktiven
Karten iiber alltagsnahe Objekte bis hin zu partizipativen Tests — eingesetzt werden, um
wissenschaftliche Erkenntnisse zuginglich und bedeutsam zu machen. Entscheidend ist
dabei stets die Verbindung von fachlicher Korrektheit, Anschaulichkeit und

Besucherorientierung.
5 Fazit und Ausblick

Die Veranschaulichung von Forschung zur Energiewende in einer Ausstellung erfordert
eine sorgfiltige Balance zwischen wissenschaftlicher Genauigkeit, Verstandlichkeit und
Anschaulichkeit. Dabei muss aber immer sichergestellt bleiben, dass die
zugrundeliegenden Naturgesetze, die Faktenlage zum Stand der Forschung und die
Realisierungschancen korrekt dargestellt werden, um Authentizitit und Glaubwiirdigkeit
von Forschung und Forschenden zu bewahren. Power2Change zeigt, dass dies moglich ist,
wenn Inhalte gezielt ausgewdhlt, didaktisch reduziert und mit geeigneten Medien
umgesetzt werden. Entscheidend ist die Vielfalt der Zugénge: Physische Objekte, digitale
Visualisierungen, alltagsnahe Beispiele und interaktive Formate ergénzen sich und

schaffen ein breites Angebot fiir unterschiedliche Zielgruppen.

Besonders vielversprechend sind Formate, die die Besuchenden aktiv einbeziehen und
personliche Beziige herstellen — sei es durch haptische und digitale Spiele, die Simulation
komplexer Prozesse oder begleitende, spielerische Testformen. Solche interaktiven
Elemente iibersetzen abstrakte Forschungsergebnisse in individuelle Erlebnisse und regen

zur Reflexion und Diskussion an.
Fiir zukiinftige Ausstellungsprojekte lassen sich mehrere Prinzipien ableiten:

- Die frilhzeitige Zusammenarbeit von Forschenden, Gestaltenden und
Vermittlerinnen ist essenziell, um Inhalte umsetzbar, wissenschaftlich korrekt und

gleichzeitig anschaulich zu machen.
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+ Interaktive und partizipative Elemente konnen die Identifikation mit dem Thema
erhohen, das Involvement der Besuchenden stirken und das Ausstellungserleben

verbessern.

+ Alltagsbeziige und emotionale Ankniipfungspunkte bieten die Grundlage dafiir,

Verstidndnis fiir komplexe Forschung zu schaffen und deren Akzeptanz zu steigern.

So verstanden, kann die anschauliche Darstellung von Forschung nicht nur Wissen
vermitteln, sondern auch Vertrauen schaffen, Handlungsbereitschaft fordern und den

gesellschaftlichen Diskurs zur Energiewende fordern.



Die Konzeption der Ausstellung

Henrike Welpinghus, Susanne Nawrath, Imke Wendt & Martin Schmidt

Abstract

Die Ausstellung Power2Change — Mission FEnergiewende wurde in einem
multidisziplindren Team entwickelt und zeigt einen innovativen Zugang zur industriellen
Energiewende, einem Thema, das bislang in der 6ffentlichen Kommunikation kaum
sichtbar war. Im Zentrum steht die Frage, wie Forschung und Industrie zur
Defossilisierung beitragen konnen und welche Losungen bereits existieren. Als
Wanderausstellung musste Power2Change flexibel und robust konzipiert sein, sowohl im
Hinblick auf rdumliche Anforderungen als auch auf die unterschiedlichen Zielgruppen an
den Ausstellungsorten. Die Ausstellung verbindet wissenschaftlich fundierte Inhalte mit
einer klaren gestalterischen Sprache und vielféltigen didaktischen Zugéngen. Interaktive,
spielerische und multimediale Elemente laden zur aktiven Auseinandersetzung ein. Der
Fokus liegt nicht nur auf Wissensvermittlung, sondern auch auf emotionaler Ansprache
und der Forderung von Selbstwirksamkeit. Die Besucherinnen und Besucher erhalten
Einblicke in aktuelle Forschung, kénnen eigene Positionen entwickeln und sich aktiv mit
der Energiewende auseinandersetzen. Die Ausstellung macht deutlich: Die Transformation

ist moglich — und braucht jede und jeden.



40 Welpinghus, Nawrath, Wendt & Schmidt

1 Voraussetzungen und Zielsetzung

1.1  Das Team der Ausstellungsentwicklung

Im Rahmen des Verbundprojektes ,,Wissenschaftskommunikation Energiewende* wurde
die Ausstellung von einem gemeinsamen Projektteam aus den LWL-Museen fiir
Industriekultur und dem Klimahaus Bremerhaven konzipiert, geplant und umgesetzt. Bei
der Gestaltung von Ausstellungen ist es besonders wichtig, die Wechselwirkung zwischen
asthetischer Wahrnehmung, wissenschaftlicher Fundierung und padagogischen Zugéngen
bereits in der Konzeption zu beriicksichtigen. Deshalb arbeiteten von Anfang an die
Gestalterinnen und Gestalter, die Museumspéddagoginnen und -paddagogen als auch die
Kuratorinnen und Kuratoren der beiden Hiuser eng zusammen. Diese intensive
Kooperation wird auch als ,,magisches Dreieck” bezeichnet (Kirchhoff & Schmidt, 2007).
Fiir die Konzeption und Umsetzung der Ausstellung standen dem Team 15 Monate zur

Verfligung.

Da die Inhalte der Ausstellung in wesentlichen Teilen von den wissenschaftlichen
Projektpartnern der Kopernikus-Projekte und von Carbon2Chem® gesetzt wurden, war
der enge Austausch mit ihnen gerade in der Konzeptionsphase von Power2Change fiir das
Ausstellungsteam besonders wichtig. Dafiir unternahm das Team zum Beispiel
Recherchereisen zum Karlsruher Institut fiir Technologie (KIT), wo im Rahmen des
Kopernikus-Projekts P2X an der Herstellung von E-Fuels geforscht wird. Zudem gab es
intensive Workshops mit den Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftlern des
Verbundprojekt-Clusters Carbon2Chem® und den Forschenden weiterer Teilprojekte der
Kopernikus-Projekte sowohl online als auch in Prdsenz. Letztlich sorgten regelméfige
Treffen mit den Verbundpartnern dafiir, dass diese nicht nur in einzelne Schritte der
Konzeptionsphase eingebunden wurden, sondern ihre Anregungen und Vorschlige
unmittelbar in das Ausstellungsmachen einflossen. Dies ermdglichte eine direkte Form der

Wissenschaftskommunikation fiir die Ausstellung.
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1.2 Anforderungen und Ziele der Ausstellung

Die in den einleitenden Beitrigen vorgestellten Ziele des Verbundprojektes
Wissenschaftskommunikation Energiewende definierten, was mit der Ausstellung und dem
dazugehorigen Rahmenprogramm erreicht werden sollte. Angestrebt wurde, bei den

Besuchenden folgende Reaktionen hervorzurufen:

* Interesse an der Energiewende wecken, insbesondere hinsichtlich der Verdnderungen
in der Industrie

e Wissen iiber die industrielle Energiewende vermitteln

¢ Wahrnehmung der gesellschaftlichen und individuellen Relevanz stirken

* ecine informierte Meinungsbildung zur Energiewende fordern und Akzeptanz fiir
notwendige Maflnahmen schaffen

* Vertrauen in die an der Energiewende arbeitende Wissenschaft, Industrie und Politik
stirken

» gesellschaftliche Verantwortung zur Umsetzung von Energiewende-MaBnahmen
verdeutlichen und zur weiteren Auseinandersetzung mit dem Thema anregen

* die eigene Selbstwirksamkeit stirken und die Besucherinnen und Besucher zur aktiven

Teilnahme an der Energiewende motivieren

Um dies zu erreichen, hat das Ausstellungsteam folgende Anforderungen bei der

Konzeption und Realisation beriicksichtigt:

* Entwicklung einer visuell attraktiven und kompetenzorientierten Ausstellung, die
Faszination und Begeisterung auslost

* Entwicklung einer Storyline, die einen verstindlichen Rahmen fiir die hohe
Komplexitét schafft

* Einbindung und anschauliche Darstellung der Projekte der Verbundpartner

* Beriicksichtigung von regionalen Aspekten der Energiewende

* Anpassbarkeit als Wanderausstellung an unterschiedliche ortliche Gegebenheiten

einschlieBlich einer robusten Bauweise fiir einen hdufigen Auf- und Abbau



42 Welpinghus, Nawrath, Wendt & Schmidt

1.3 Ausstellung als Kommunikator

Das  Verbundprojekt setzte auf eine  Wanderausstellung als  zentrales
Kommunikationsmittel. Ziel ist nicht nur die Vermittlung von Wissen, sondern es geht vor
allem darum, die Besuchenden zur Reflexion und zum aktiven Mitgestalten anzuregen.
Durch Interaktion soll eine tiefere Auseinandersetzung mit der Energiewende und ein
Gefiithl von Selbstwirksamkeit gefordert werden. Die Ausstellung dient dabei als
Erfahrungs- und Resonanzraum, in dem Dialoge mit sich selbst und anderen angeregt
werden. Mithilfe lebensnaher Ankniipfungspunkte, didaktischer Reduktion komplexer
Themen und vielféltiger Vermittlungsformate sollen Emotionen angesprochen und
Verhaltensidnderungen angestoen werden, um die Akzeptanz und aktive Beteiligung an

der Energiewende zu starken.

1.4 Zielgruppen

Die Ausstellung richtet sich an die breite interessierte Offentlichkeit. Uber
Bildungsangebote werden im Speziellen auch Schiilerinnen und Schiiler ab 14 Jahren
erreicht und iiber die Darstellung von Vorbildern in der Forschung Impulse zur eigenen
Berufsorientierung gegeben. Zudem sollen insbesondere Stakeholder aus Wirtschaft,
Verwaltung und Politik erreicht werden. Daraus ergibt sich, dass die Ausstellung fiir sehr
unterschiedliche Personengruppen geeignet sein soll, die sich nicht nur hinsichtlich des
Niveaus an Vorwissen, sondern auch beziiglich des Interesses und der Motivation sich mit
der Energiewende auseinanderzusetzen, deutlich unterscheiden. Dariiber hinaus wird
Power2Change an verschiedenen Orten gezeigt, an denen unterschiedliche Zielgruppen
erreicht werden konnen (vgl. den Beitrag von Schumann und Wolling in diesem Band).
Deshalb ist es wichtig, dass die Ausstellung unterschiedliche Zugénge zum Thema schafft,

um mdglichst viele Menschen ansprechen zu kdnnen.

1.5 Narrativ: Warum und wie erzihlen wir diese Ausstellung?

Die Grundhaltung einer Ausstellung ist wichtig, um die Erzéhlung zu definieren und damit
die Konzeptentwicklung zu leiten. Die zentrale Botschaft der Ausstellung Power2Change
kann folgendermaBen zusammengefasst werden: Die Energiewende ist machbar. Es gibt

aber noch viele Herausforderungen, an denen engagierte Menschen in der Forschung (und
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Industrie) arbeiten und die so neue, faszinierende Losungen hervorbringen. Um diese

umzusetzen, braucht es mdglichst viele Unterstiitzerinnen und Unterstiitzer — auch dich.

Ein Problem der Klimakommunikation ist, dass die Grofle des Problems (Klimakrise) oft
nicht zur Grofe der Losungen passt, beispielsweise wenn es um individuelle
Verhaltensidnderungen im Alltag geht. Dies fiihrt zu Frustration und einer gewissen
Ermiidung gegeniiber dem Thema (van Bronswjik, Komm & Zobel, 2021). In der
Ausstellung werden hingegen tatsichlich groBe Losungen gezeigt, die nicht auf
individueller Ebene, sondern auf der Ebene der GroBindustrie (wie Stahlproduktion,
Zementproduktion, Transport) Losungen fiir eine klimaneutrale Produktion aufzeigen.
Gleichzeitig zeigt die Ausstellung, welchen Einfluss dies auf den Einzelnen und die
Gesellschaft hat und inwiefern jeder Einzelne die Energiewende positiv beeinflussen kann.
Grundhaltung ist dabei das Konzept der Bildung fiir nachhaltige Entwicklung (BNE), das
die Férderung von Zukunftskompetenz in den Mittelpunkt stellt (UNESCO, 2017).

2 Umsetzung

2.1  Wanderausstellung: Anforderungen und Anpassungsfahigkeit

Die Ausstellung Power2Change war von Anfang an als Wanderausstellung geplant, die in
sehr unterschiedlichen Umgebungen gezeigt wird. Dies wurde durch die ersten beiden Orte
direkt deutlich. Die Henrichshiitte Hattingen als Standort der LWL-Industriemuseen ist ein
technisch-historisches Museum, das die gewaltigen Anlagen der Eisen- und
Stahlproduktion zeigt. Die Gasgeblédsehalle der Henrichshiitte Hattingen wirkt durch ihre
Grofle, Hohe und die permanente Ausstellung bereits iiberwéltigend, so dass eine
Sonderausstellung grof3 und auffallig sein muss, um wahrgenommen zu werden (Abb. 1).
Im Klimahaus Bremerhaven dagegen sind die Sonderausstellungsflichen eher klein,
niedrig und tiber mehrere Ebenen verteilt (Abb. 2). Zudem ist die Dauerausstellung im
Klimahaus mit der Reise zu den verschiedenen Klimazonen nicht nur der Hauptgrund fiir
den Besuch des Klimahauses, sondern beansprucht auch viel Zeit und Konzentration.
Damit sind zwei Extreme benannt — rdumlich wie inhaltlich: Auf der einen Seite in
Hattingen der gewaltig groBe Ort, der zeigt, wo der Klimawandel eine Ursache hat, auf der

anderen das auf das Thema fokussierende Haus in Bremerhaven, in das sich die
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Ausstellung wie ein wichtiger, aber kleiner Annex einzupassen hatte. Bei der Planung
wurde davon ausgegangen, dass weitere Ausstellungsorte von den Raumlichkeiten und
auch thematisch irgendwo zwischen diesen Extremen liegen wiirden. Als weitere
Ausstellungsorte kamen andere Industrie- und Technikmuseen sowie Science Center in

Betracht.

Die Ausstellung wurde modular konzipiert, so dass sie ein Hochstmal} an Flexibilitét im
Aufbau bietet. Dariiber hinaus ist sie so stabil geplant, dass sie mehrere Transporte
tiberstehen kann. Eine jeweils einfarbige Gestaltung mit einzelnen Text- und Grafik-
Aufklebern erlaubt aullerdem einen leichten Austausch, sollte einer der Aufkleber
beschédigt sein oder inhaltlich angepasst werden miissen. Die integrierte Beleuchtung
macht die Ausstellung unabhingig von den Lichtverhidltnissen der jeweiligen Standorte.
Fiir einzelne Elemente gibt es Varianten des Aufbaus (z.B. LED-Display zum Héngen oder

Stellen), so dass auch hier eine Anpassung an die jeweiligen Bedingungen vor Ort erfolgen

kann.
Abbildung 1 Abbildung 2
Die Gasgeblisehalle in der Ausschnitt der Sonderausstellungsfliche

Henrichshiitte Hattingen im Klimahaus Bremerhaven
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2.2 Roter Faden: Von den Herausforderungen zu den Losungen

Eine wesentliche Aufgabe der Ausstellungskonzeption bestand darin, die Inhalte zu
strukturieren und den Besuchenden so zugénglich zu machen, dass sich ein roter Faden
durch die Ausstellung zieht. Dieser rote Faden ist wichtig, um der Komplexitét des Themas

und den unterschiedlichen Projekten einen verstindlichen Rahmen zu geben. So
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ermoglicht die Ausstellung den Besucherinnen und Besuchern die Einordnung in den

iibergeordneten Zusammenhang.

Die Ausstellung ist in verschiedene Bereiche gegliedert: Die Einfilhrung, die
Themeninseln, die Add-ons sowie die Auswertung als Abschluss (Abb. 3). Die Einfiihrung
(Intro) zeigt die Notwendigkeit der Energiewende und gibt Orientierung, in welchen
Bereichen Handlungen erforderlich sind. In den Themeninseln werden vier Themencluster
aus den Projekten der wissenschaftlichen Verbundpartner vorgestellt. Die Add-ons
prasentieren Grundlagenwissen und regionale Aspekte der Energiewende. Der Abschluss
(Outro) ermoglicht einen Blick in eine klimaneutrale Zukunft Deutschlands sowie die

Darstellung der eigenen Positionierung.

Abbildung 3

Schematische rdaumliche Darstellung der einzelnen Ausstellungskomponenten

Die Ausstellung im Uberblick

Ausgabe Themeninsel Themeninsel Themeninsel
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2.3 Ausstellungseinstieg: Atmosphére transportiert Notwendigkeit

Ziel: Zu Beginn der Ausstellung soll die Notwendigkeit der Energiewende weg von den

fossilen Ressourcen verdeutlicht werden, denn der Klimawandel bedroht unsere
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Lebensgrundlagen. AuBerdem soll der Einstieg Orientierung fiir den weiteren

Ausstellungsbesuch geben.

Inhalt und Methode: Um die Dringlichkeit des Handelns zu verdeutlichen, wurde ein
sogenanntes Flipdot-Display (Abb. 4) genutzt, das dhnlich wie eine Flughafenanzeigetafel
iiber rotierende Chips eine Grafik sichtbar macht, die sowohl die Ergebnisse der aktuellen
Klimakonferenzen als auch das noch zur Verfiigung stehende CO»-Budget, das die
Menschheit bis zum Erreichen der 1,5-Grad-Marke noch ausstoflen darf, anzeigt. Durch
das ,,Klick“-Gerdusch der sich drehenden Chips soll unterschwellig ein Gefiihl der
Dringlichkeit erzeugt werden. Des Weiteren wird ein animierter Einfithrungsfilm auf vier
voneinander abgesetzten LED-Wénden gezeigt, der die Herausforderungen der
Energiewende auf industrieller Ebene darstellt und gleichzeitig in die vier Themenbereiche

des Hauptteils der Ausstellung einfiihrt (Abb. 5).

Abbildung 4 Abbildung 5
Flipdot-Display mit aktuellen Studien Animierter Einfiihrungsfilm tiber vier
LED-Wiinde

Begriindung: Durch den atmosphérischen Einstieg in die Ausstellung wird ein Gefiihl der
Spannung erzeugt. Dies soll sowohl neugierig auf die Ausstellung machen als auch subtil
die Dringlichkeit des Handelns fiir mehr Klimaschutz aufzeigen. Zudem bietet der Film
den Besucherinnen und Besuchern Orientierung durch den Ausblick auf die

anschliefenden Themenbereiche.
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2.4  Themeninseln: Einblicke in die Forschung

Der Kern der Ausstellung besteht aus vier Themeninseln, die sich aus Forschungsprojekten
der Verbundpartner ableiten: den Kopernikus-Projekten und dem Verbundprojekt
Carbon2Chem®. Die Fiille der Themen musste sortiert und in ein Raster {ibertragen
werden. Es wurden die Themen VERNETZEN, VERTEILEN, VERWERTEN und
VERWANDELN identifiziert.

Die Themeninsel VERNETZEN konzentriert sich auf das Kopernikus-Projekt ENSURE
und zeigt auf, wie das Strom- und Wérmenetz der Zukunft aussehen muss, um erneuerbare
Energien iiberall nutzen zu konnen. Im Bereich VERTEILEN werden Projekte aus dem
Kopernikus-Projekt SynErgie sowie Forschungsarbeiten der Fraunhofer-Institute fiir
Solare Energiesysteme (ISE) und fiir System- und Innovationsforschung (ISI) vorgestellt.
Diese beleuchten, wie sich die industrielle Produktion an die schwankende Verfligbarkeit
von erneuerbaren Energien anpassen lisst. In der Themeninsel VERWERTEN koénnen sich
die Besucherinnen und Besucher mit der Nutzung von CO:> beispielsweise aus
Industrieabgasen als Grundstoff fiir die chemischen Industrie beschéftigen, was
hauptséchlich in dem Verbundprojekt Carbon2Chem® erforscht wird. Die Themeninsel
VERWANDELN zeigt auf, wie in dem Kopernikus-Projekt P2X an Méglichkeiten zur
Erstellung von E-Fuels geforscht wird und wie diese in der Mobilitit und im
Transportwesen genutzt werden konnen. Der Versuch iiber die Wortspiele des VER- eine
VERbindung zwischen den Themeninseln herzustellen, hat nicht bei jeder Themeninsel
zur Klarheit der inhaltlichen Ausrichtung gefiihrt. Wéhrend dies bei der Themeninsel
VERNETZEN nachvollziehbar ist, sind insbesondere die Bereiche VERWERTEN und
VERWANDELN nicht eindeutig voneinander abzugrenzen.

Aufbau der Themeninseln

Jede Themeninsel besteht aus 20 Elementen, die zusammengesetzt einen Kubus ergeben.
Diese fragmentierten Elemente, aulen schwarz und innen jeweils mit einer kriftigen
Akzentfarbe versehen, symbolisieren im auseinandergezogenen Zustand eine
aufgebrochene Black Box (Abb. 6). Wie bereits im Einfiihrungsfilm grafisch dargestellt,

geben sie ihr Inneres frei — Losungsansétze fiir die vier groen Herausforderungen auf dem
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Weg zur Energiewende. Die Anordnung der Fragmente zueinander (Abstand, Winkel) ist
flexibel, durch die markante Form- und Farbgestaltung sind sie fiir die Besucherinnen und

Besucher aber jeweils als zusammengehorig erkennbar.

Abbildung 6

Erscheinungsbild Themeninseln

Jede Themeninsel folgt einem gleichen Schema, das den Besuchenden Orientierung in der

komplexen Thematik geben soll (Abb. 7).

Jede Insel beginnt mit einem spielerischen, haptischen Eingangsexponat, welches die
Herausforderung des jeweiligen Themas begreifbar macht. Dem folgt eine genauere
Darstellung dieser Herausforderung und dann ein sogenannter Laborbereich. Dieser Teil
der jeweiligen Insel ist angelehnt an Labormé&bel gestaltet. Hier werden Ergebnisse
konkreter Forschungsprojekte auf sehr unterschiedliche Art und Weise prisentiert. Um die
Zuginglichkeit der komplexen Projekte fiir Menschen mit unterschiedlichen
Voraussetzungen zu ermoglichen, wurden verschiedene, zum jeweiligen Thema passende
Formen gewihlt: Filme, Animationen, Audio-Stationen, Augmented Reality sowie digitale
und haptische Spiele. Diese abwechslungsreiche Gestaltung animiert die Besuchenden

zum Entdecken. Im Folgenden werden ausgewihlte Elemente genauer erldutert.
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Abbildung 7

Schematische Darstellung der Themeninseln.

Themeninsel Schema
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Einstiegsspiel — Interaktiv Herausforderungen begreifbar machen

Ziel: Eine der zentralen Herausforderungen der Energiewende begreifbar machen und
dabei aufzeigen, warum in diesem Bereich Forschung und Entwicklung notwendig sind

sowie in die Forschungsfragen der Themeninsel einfiihren.

Inhalte und Methode am Beispiel VERNETZEN: Es geht darum deutlich zu machen, dass
die heutigen Stromnetze noch nicht fiir den Umstieg auf erneuerbare Energien ausgelegt
sind. Die Besucherinnen und Besucher stehen vor der Herausforderung Kabel mit
unterschiedlichen Langen und Steckersystemen miteinander zu verbinden (Abb. 8).
Bei drei Kabeln findet sich das richtige Gegenstiick, aber das Spiel lédsst sich nicht
vollstindig 16sen. Warum ist das so? Die Vernetzung der Energiesysteme ist derzeit nicht
auf die Herausforderungen einer Energieversorgung aus erneuerbaren Energien ausgelegt.
Es braucht neue Verteilnetze, mehr Verbindungen zwischen Nord- und Siiddeutschland,

um den im Norden produzierten Strom abzunehmen.

Begriindung: Bewusst soll zu Beginn der Themeninsel ein Moment der Frage und
Verwunderung bei den Besuchenden erzeugt werden, der zum Nachdenken anregt. Auch

in der Wissenschaft steht die Fragestellung zu Beginn eines jeden Vorhabens. Das Spiel
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verweist auf den néchsten Bereich, der die Herausforderungen des jeweiligen
Themenkomplexes anhand von Grafiken und/oder Erlauterungen darstellt, die auf einem
Bildschirm durch ein haptisches Icon ausgelost werden kdnnen. Durch die Verbindung von
Haptischem und Digitalem kénnen die Informationen sowohl kompakt als auch spielerisch

entdeckt werden.

Die Gestaltung: Die Reduktion der Gestaltung dieses Elementes auf die flachige
Akzentfarbe des gesamten Mobels sowie auf die beweglichen Elemente des Spiels
verdeutlicht zum einen, was hier zu tun ist und zum anderen die Klarheit der

Herausforderung.

Der am Ende der Themeninseln aufgegriffene Frustmoment macht deutlich, dass die
Forschung bereits viele Losungen entwickelt hat, die ,,nur” noch umgesetzt werden
miissen. Dafiir sorgt jeweils ein Drag-and-Drop-Spiel, das die verschiedenen vorab
erlauternden FElemente zusammenbringt. Im Falle der hier vorgestellten Insel
VERNETZUNG ist es das Zusammenspiel von Strom-, Gas- und Wérmenetzen, die
effizient zu gestalten sind.

Abbildung 8 Abbildung 9

Problembewusstsein schaffen: Das Netz kann  Bereich Herausforderungen

mit den vorhandenen Steckern noch nicht

vollstindig gekniipft werden.
T 1
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Bereich Herausforderungen

Nach dem Einstiegsspiel folgt hier eine detaillierte Darstellung der jeweiligen
Herausforderungen. So werden im Bereich VERNETZEN zum einen digitale Karten
gezeigt, die die Infrastruktur der zukiinftig notwendigen Stromleitungen aufzeigen. Zum
anderen erzeugen originale Exponate, wie Seekabel und Isolatoren, einen haptischen
Eindruck der beeindruckenden Grofle und Komplexitit der realen Objekte, die eingesetzt
werden (Abb. 9). So werden in diesem Bereich sowohl die wissenschaftlichen als auch die
technologischen Herausforderungen anschaulich gemacht und die Themen so den
Besuchenden néhergebracht. Es wird verdeutlicht auf welche Umsténde sich Wissenschaft

und Gesellschaft zukiinftig einstellen miissen.

Die Medien und Ausstellungsstiicke befinden sich jeweils auf den flachigen, in der

Akzentfarbe gehaltenen Innenseiten der Fragmente.
Laborbereich — Forschung an Losungen der Energiewende sichtbar machen

Im nun folgenden Laborbereich werden die Antworten auf die zuvor behandelten
Herausforderungen dargestellt. Die iiberwiegend flache Gestaltung der vorherigen
Elemente &ndert sich nun in eine dreidimensionale Struktur. Durch den sichtbaren Einsatz
von Aluminiumprofil-Konstruktionen, wie sie auch in klassischen Laboren zu finden sind,
wird hier eine produktive, l6sungsorientierte Atmosphdre geschaffen. Die Farbe des
Themas wird nun zur Akzentfarbe, die hier auf der Grundfarbe Weil3 priasentiert wird.
Dabei werden je nach Thema unterschiedliche Zugénge gewihlt, um ein inhaltbezogenes

und deutliches Erlebnis zu erméglichen.

Ziel: Darstellung der Forschung und der Projekte, um Faszination fiir die Losungsansétze
auszulosen. Beispielhaft soll dies anhand der Themeninseln VERWANDELN und
VERWERTEN dargestellt werden.

Inhalt und Methoden: Im Themenbereich VERWANDELN wird gezeigt, wie das
Kohlendioxid aus industriellen Abgasen oder aus der Atmosphére fiir die Produktion von
E-Fuels genutzt werden kann, die dann zum Beispiel als Treibstoff fiir Flugzeuge

eingesetzt werden konnen. Die einzelnen Schritte der Herstellung konnen die
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Besucherinnen und Besucher nachvollziehen: von der Methode der direkten Abscheidung,
bei der das Kohlendioxid aus der Luft gefiltert wird, iiber die Reinigung der Gase und die
Elektrolyse bis hin zur Synthese neuer Kohlenwasserstoffe, die als Wachs, Gas oder
Fliissigkeit wiederverwendet werden konnen. Dabei werden Objekte wie Filter,
Katalysatoren oder die Endprodukte gezeigt und anhand von digitalen Animationen die

Prozesse Schritt fiir Schritt erldutert.

Im Themenbereich VERWERTEN werden verschiedene Projekte, u.a. das Verbundprojekt
Carbon2Chem®, vorgestellt, die zeigen, wie CO>, das z.B. als Abgas bei der
Zementproduktion entsteht, aufgefangen, gereinigt und aufbereitet werden kann. Das CO»
kann genutzt werden, um daraus chemische Verbindungen herzustellen, die als Rohstoffe
fiir die chemische Industrie von groBer Bedeutung sind. Verstindlich gemacht wird dies
durch ein digitales Spiel, bei dem die Besucherinnen und Besucher aus CO,, Wasser und
Stickstoff neue Molekiile wie Harnstoff oder Methan erzeugen konnen. Um das Ergebnis
dieses Prozesses alltagsnah zu veranschaulichen, wird zum Abschluss eine orange Socke

als Exponat présentiert, die aus dem Rohstoff CO» hergestellt wurde (Abb. 10).

Abbildung 10

Darstellung der Endprodukte in Form einer Socke, Kunstrasen und Schaumstoff aus CO:
gefertigt. Die anschlieffende Darstellung der mediendffentlichen Debatte zum Thema und
der Befragungsterminal bilden den Abschluss des Themenbereichs.

- ﬂ‘
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Begriindung: Dieser Bereich soll zum einen zeigen, dass die Energiewende auch eine
Rohstoffwende ist, und zum anderen, dass bereits viele technische Losungen entwickelt
wurden. Die Verkniipfung von Objekten, Grafiken und digitalen Elementen ermdglicht
abwechslungsreiche Zuginge. Die Menschen sollen staunen und sich die Frage stellen:

,, Warum machen wir das nicht einfach so?*

Arbeitsplatz: Forschende persénlich — Inspiration und Identifikation
Ziel: Inspiration und Identifikation mit den Menschen hinter der Forschung.

Inhalt und Methoden: Von zentraler Bedeutung sind neben den Objekten auch die
Menschen, die diese Forschung voranbringen und die somit in der Mitte der Themeninsel
ihren Platz gefunden haben. Interaktive Tische schaffen die Moglichkeit einzelne
Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftler zu befragen (Abb. 11). Bausteine stehen fiir
Fragen und die beteiligten Forschenden berichten iiber ihren Forschungsalltag, aber auch
iiber ihre Beweggriinde fiir eine Forschungskarriere. Dabei werden auch ungewohnliche
Fragen beantwortet wie ,,Wenn Ihre Forschung ein Tier wire, welches wire es dann fiir

Sie?.

Begriindung: Auf diese Weise der scheinbar unmittelbaren Interaktion mit den
Forschenden sollen abstrakte Themen greifbarer und emotionaler werden. Durch
personliche Geschichten wird der Inhalt lebendig und relevant. Zudem kénnen sich
insbesondere junge Menschen ein Bild davon machen, welche zukunftsrelevanten und
interessanten Berufe in der Forschung und Technik liegen, die fiir die Energiewende

bendétigt werden.

Losungsspiel und Regularien

Der Schluss der Themeninsel setzt sich deutlich vom Labor ab, in dem die flachige
Gestaltung des Bereichs Herausforderungen wieder aufgenommen wird. Er besteht aus
einem digitalen Spiel, einer Ubersicht iiber die o6ffentliche Diskussion und der

Abstimmung (Abb. 11).
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Das digitale Spiel kann an einem Touchscreen-Monitor gespielt werden. Es greift die
Elemente der im Labor gezeigten Losung auf und bringt sie iibersichtlich in einen
Zusammenhang. Dadurch kann das im Labor anschaulich Dargestellte auf spielerische

Weise vertieft werden.

Abbildung 11

Labor-Bereich und interaktiver Tisch mit Interviews der Wissenschaftler*innen

Die offentliche Diskussion zum Thema wird anhand von realen Uberschriften aus
unterschiedlichen Medien présentiert, die teilweise durch ein Medien-Screening der
TU Ilmenau in der Frithphase des Projekts bereitgestellt und spéter durch weitere

Recherchen erginzt wurden.

Die Abstimmung ist Teil des in die Ausstellung eingebundenen partizipativen Spiels
Welcher Energiewende-Typ bist Du?, das in Abschnitt 2.6. des Beitrags ndher erldutert

wird.

2.5 Add-ons: Grundlagen fiir alle Themenbereiche

Zwei weitere Module vermitteln, ebenfalls mit spielerischen Elementen,
Hintergrundwissen zu erneuerbaren Energien und Wasserstoff, und thematisieren auch

gesellschaftliche Kontroversen zu diesen beiden Grundlagenthemen. Sie werden erginzt
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durch ein Glossar-Modul, das als groBe Schriftrolle mit Kurbel gestaltet ist. Diese drei
Module, genau wie die Personalisierungsstation und die Module am Ende, sind in
neutralem Weill gehalten, um ihre allgemeine Funktion zu verdeutlichen. Bei der
Gestaltung von Infografiken werden alle Farben der Themeninseln aufgegriffen, ansonsten

signalisiert die weile Farbe, dass diese Themen iibergeordnet sind.

Kontroversen — Unsicherheiten aushandeln
Dass die Energiewende kommen muss, wird in dieser Ausstellung nicht in Frage gestellt,
aber wie sie gestaltet werden soll, ist Teil der Diskussionen und Kontroversen, die dabei

ausgehandelt und ausgehalten werden miissen.

In den Add-ons Strom und Wasserstoff werden Fragen zur Umsetzung der Energiewende

diskutiert.

Abbildung 12

Kontroversen werden als Gesprdch auf zwei Bildschirmen dargestellt.
——T
S

.....
,,,,,

Jeweils zwei Fachleute, eine Person aus der Wissenschaft und eine Person aus einer
Nichtregierungsorganisation, diskutieren miteinander auf zwei gegeniiberliegenden
Bildschirmen (Abb. 12). Durch die Anordnung der Bildschirme sind die Besucherinnen

und Besucher zwischen den beiden Positionen auf Augenhéhe verortet und kdnnen sich
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die unterschiedlichen Sichtweisen und Argumente anhéren, um daraufhin {iber ihre eigene

Meinung nachzudenken.

2.6 Partizipation: Welcher Energiewende-Typ bist du?

Um mit den Besucherinnen und Besuchern einer Ausstellung in einen Dialog zu treten und
sie nicht in die Rolle des passiven Konsumenten zu dréngen, sind partizipative Methoden
besonders wichtig. Gerade beim Thema Energiewende, das alle Menschen in ihrer
(zukiinftigen) Lebensrealitit betrifft, ist es unerlésslich, sie zum Nachdenken anzuregen,

zum AuBern eigener Meinungen zu ermutigen und den Austausch dariiber zu fordern.

Das iibergeordnete Spiel basiert auf dem Kopernikus-Projekt Ariadne. Es ermoglicht eine
Personalisierung und Einordnung der personlichen Préiferenzen. Alle Fragen und
Antworten beziehen sich auf vier verschiedene ,Pfade zu einem klimaneutralen
Energiesystem® in Deutschland (bezogen auf die Studie ,,Wege zu einem klimaneutralen
Energiesystem — Die deutsche Energiewende im Kontext gesellschaftlicher
Verhaltensweisen®, Fraunhofer ISE, 2020). Keine der Entscheidungen, die die Menschen
treffen, widerspricht dem Weg zur Klimaneutralitéit. Sie unterscheiden sich jedoch in den
sozialen, politischen, 6konomischen und 6kologischen Kosten und deren Akzeptanz. Es
wurden vier verschiedene Szenarien definiert und berechnet: das Beharrungs-Szenario
(gewohnte Technologie wird weiterhin genutzt, jedoch mit klimaneutralen Antriebsstoffen
verwendet), das Inakzeptanz-Szenario (es gibt groe Widerstinde gegeniiber
infrastrukturellen Manahmen wie dem Ausbau von Windenergieanlagen), das Suffizienz-
Szenario (die Gesellschaft verdndert ihre Verhaltensweisen und reduziert so den
Energiebedarf) und ein Referenz-Szenario (gesellschaftliche Interventionen spielen keine

Rolle).

Basierend auf diesen Szenarien wurde in Anlehnung an sogenannte Psychotests, die auch
aus Zeitschriften bekannt sind, ein Spiel entwickelt, um den eigenen Energiewende-Typ
zu ermitteln. Es werden vier Energiewende-Typen unterschieden. Jeder Energiewende-
Typ steht fiir eines der vier Szenarien. Der Energiewende-Typ wird durch die Antworten
auf die Fragen des Psychotests ermittelt. Bei jeder Frage des Psychotests gibt es vier

Antwortmdglichkeiten, die jeweils die Préferenz fiir eines der vier Szenarien zum
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Ausdruck bringen. Der Test zur Ermittlung des eigenen Energiewende-Typs wurde in die
gesamte Ausstellung integriert. Zu Beginn ihres Rundgangs erhalten die Besucherinnen
und Besucher an einer Personalisierungsstation einen RFID-Karte, auf der sie im Laufe
des Rundgangs ihre Antworten auf Fragen nach der Energiewende speichern kdnnen.
Diese Fragen werden am Ende jeder Themeninsel gestellt und es werden verschiedene
Antworten angeboten (Abb. 13). Die Lichtinstallation in den Aussparungen neben den
Abstimmungsfeldern verdeutlicht durch ein Lichtsignal, dass die vorgenommene

Abstimmung auf der Karte registriert wurde.

Beispiel einer Frage in der Themeninsel VERWANDELN: ,,Auf der StraBe triffst du die
Schwester eines guten Freundes. Sie erzéhlt dir von ihrem neuen Ausbildungsplatz bei
einer Firma, die CO, aus Abgasen filtert und daraus Kraftstoffe herstellt, die wie Benzin
oder Diesel in einem Motor verbrannt werden kdnnen. Der Produktionsaufwand ist dabei
sehr hoch und das Endprodukt teuer. Weltweit gibt es immer mehr solcher Firmen, um den

Bedarf zu decken. Wie reagierst du?

A) Naja, mir egal. (Diese Antwort wird dem Referenz-Szenario ,,Na ja mir egal
zugeschrieben.)

B) Ich bin begeistert! Das ist ein Job mit Zukunft und ich muss nicht auf ein E-
Auto umsteigen. (Diese Antwort wird dem Beharrungs-Szenario ,,Ja, aber
Verdnderung nein‘ zugeschrieben.)

C) Ich wundere mich, dass die Firma in Deutschland Produktionsanlagen bauen
mochte, wenn im Ausland dafiir viel mehr Platz vorhanden ist. (Diese Antwort wird
dem Inakzeptanz-Szenario ,,Ja, aber woanders “ zugeschrieben.)

D) Ich bin skeptisch. Statt viel Kraft in die Produktion synthetischer Kraftstoffe zu
stecken, sollten wir lieber auf E-Mobilitdt umsatteln. (Diese Antwort wird dem
Suffizienz-Szenario ,, Weniger ist mehr “ zugeschrieben.)
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Abbildung 13
Abstimmung am Ende jedes Themenbereichs mithilfe einer Chip-Karte.

Am Ende des Ausstellungsrundgangs konnen die Besucherinnen und Besucher ihr durch
ihre Antworten erstelltes Profil — welcher Energiewende-Typ sie sind — in einer weiteren
Station abrufen und ausdrucken. Ein Film erklért ihnen, warum dem so ist, denn ihre
Antworten verweisen auf ein bestimmtes der vier Szenarien. Die Szenarien werden
vorgestellt und miteinander verglichen z.B. in Bezug auf ihre Kosten oder Verdnderung
der Landschaftsbilder. So vorbereitet und erméachtigt konnen die Menschen eine letzte und
fundierte Entscheidung treffen, indem sie die Karte in eine von vier Boxen werfen, die wie
Wahlurnen gestaltet, aber durchsichtig sind (Abb. 14). Hier kdnnen sie unabhéngig von
ihrem Spielergebnis das Szenario wihlen, fiir das sie sich entscheiden. Eine
GrofBiprojektion auf LED-Bildschirmen und die Anzahl der Karten in den Boxen zeigen die

aktuelle Verteilung der Stimmen aller Besucherinnen und Besucher der Ausstellung.

Die Methode sowie der Ton der Fragen wurden bewusst gewihlt, um die Ernsthaftigkeit
des Themas aufzulockern und ein gewisses Augenzwinkern zu erzeugen. Gleichzeitig
basiert der Test auf den wissenschaftlichen Erkenntnissen der Studie des Fraunhofer ISE,
so dass ein Transfer von der Wissenschaft in die Lebenswirklichkeit der Menschen
stattfindet. Die Moglichkeit, sich im Nachhinein noch einmal umzuentscheiden, gibt den

Menschen die Freiheit, unabhidngig von den Testergebnissen aus dem Fragespiel eine
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erneute, reflektierte Entscheidung zu treffen. Die Darstellung aller Antworten unterstreicht

die Notwendigkeit, die Energiewende gemeinsam als Gesellschaft zu gestalten.

Abbildung 14

Nachdem die Teilnehmer*innen alle Informationen zu ihren Entscheidungen und dem
daraus resultierenden Szenario erhalten haben, konnen sie ihre finale Abstimmung durch
das Einwerfen der Karte in eine durchsichtige "Wahlurne" treffen.

2.7  Personliche Beziige herstellen: Meinungsmelder und Regionalitit

Auch die Besuchenden selbst konnen zur Ausstellung beitragen und sie damit personlicher
gestalten. Einerseits liber die Abstimmung der personlichen Vorlieben fiir den Weg zur
Klimaneutralitét, andererseits besteht in einer Videokabine die Moglichkeit, selbst ein
Video zu den behandelten Themen aufzunehmen, das auf Wunsch auch 6ffentlich gezeigt

wird.

In einem weiteren Element wurden Informationen von regionalen Organisationen,
Unternehmen und Projekten, die zur Energiewende beitragen, digital prisentiert. Es gab
diverse Projekte unterschiedlicher Grofe zu verschiedenen Energiewendethemen, die von
ganz unterschiedlichen Akteuren realisiert wurden. Zum Beispiel wurde die Aktivititen
von Biirgerenergiegenossenschaften dargestellt, beispielsweise die der BEG-58 aus Wetter
(NRW) oder die einer grofleren Energiegenossenschaft aus Heilbronn mit tiber 2200
Mitgliedern. Windenergieprojekte waren beispielsweise durch das Erlebnisland
Windenergie aus Sollingen (Niedersachsen) vertreten, Solar durch AzurSpace (Heilbronn),

die Solarzellen fiir die Weltraum-PV herstellen. Aulerdem gab es Geothermieprojekte z.B.
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in Karlshagen (Mecklenburg-Vorpommern), ein Fernwiarmeprojekt aus Wolfsburg, Infos
zur H2-Region Bremerhaven, einen Beitrag zum Fusionsenergieprojekt vom Max-Planck-
Institut fiir Plasmaphysik (IPP) in Greifswald, das SolarCar-Projekt der Hochschule
Bochum, oder auch das Projekt SHARC - Smarter Hafen-Applikationskonzept, bei dem es
um die Nutzung erneuerbarer Energien fiir den Uberseehafen Bremerhaven geht. Dadurch
riickt die Energiewende ndher an die eigene Lebensrealitit der Besucherinnen und

Besucher.
3 Begleitung durch Bildungsangebote

Der direkte Dialog kann helfen, die Ausstellungsinhalte in die eigene Lebenswelt
einzuordnen und zu einem Abgleich mit den eigenen Einstellungen zur Energiewende
filhren. Entscheidend dafiir ist die Vermittlung durch Personen, die die Ausstellung
betreuen und durch Schulungsmaterialien und personliche Schulungen auf diese Aufgabe
vorbereitet wurden. Im Rahmen des pddagogischen Begleitprogramms wurden weitere
Angebote  entwickelt: eine dialogische Fithrung fiir Schulklassen und
Erwachsenengruppen sowie der Workshop ,,u(r) Turn“. Bei der Konzeption der Angebote
wurde nach den Prinzipien der Bildung fiir nachhaltige Entwicklung (BNE) gearbeitet. Im
Mittelpunkt stehen dabei Kompetenzen, die fiir die Gestaltung einer lebenswerten Zukunft
notwendig sind. Dazu gehoren beispielsweise das vernetzte und systemische Denken in
komplexen Zusammenhingen, die Fahigkeit, vorausschauend zu denken und das eigene
Handeln zu reflektieren, emotionale Kompetenz sowie die Fahigkeit, sowohl selbststindig
als auch im Team zu planen, zu handeln und an gesellschaftlichen Entscheidungsprozessen
teilzuhaben (UNESCO, 2017). Die Ausstellung fordert insbesondere die Fahigkeit, die
komplexen Herausforderungen der Energiewende zu verstehen und sich gleichzeitig eine

eigene Meinung dazu zu bilden.

Workshop ,,u(r) Turn*

Im Workshop ,,u(r) Turn® sollen die Schiilerinnen und Schiiler die Notwendigkeit und die
gesamtgesellschaftliche Verantwortung fiir das Gelingen der Energiewende erkennen.
Zudem sollen sie sich mit einem Teilaspekt der Energiewende tiefer beschiftigen. In

Gruppen erarbeiten sie eine Kommunikationsidee fiir einen projekteigenen Blog und
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setzen diese um. Im Mittelpunkt des Workshops stehen die Teilnehmenden mit ihren
Wiinschen, Erfahrungen, Interessen und Gestaltungsmoglichkeiten. Der Workshop ist

ergebnisoffen, prozessorientiert und partizipativ angelegt.

Die Teilnehmenden durchlaufen ein dreiphasiges Workshopmodul, beginnend mit einer
Kurzfiihrung durch die Ausstellung und einer ersten Impulsgebung, die zu der
Entwicklung eigener Fragestellungen anregt. Im Anschluss daran beginnt die freie
Arbeitsphase, in der die Teilnehmerinnen und Teilnehmer in Kleingruppen einen kreativen
Beitrag (Plakatgestaltung, Podcast, Kurzfilm, ...) ihrer Wahl zu einem Thema der
Ausstellung erarbeiten konnen. In der dritten Workshopphase présentieren die
Teilnehmenden ihre Ergebnisse und entscheiden selbst, ob ihr Beitrag fiir den Blog

freigeschaltet und somit verdffentlicht werden soll.

Durch den Austausch innerhalb des Workshops, im Plenum sowie in den Kleingruppen
wird Kommunikation als Vermittlungsform genutzt. Als Produkt entsteht ein
Kommunikationsformat, welches die Energiewende iiber den Workshop hinaustragen
kann. Der Blog wurde ins Leben gerufen, um insbesondere jungen Menschen, die zumeist
noch wenig Einfluss auf das politische Geschehen haben, weil sie z.B. nicht wihlen diirfen,

eine Stimme zu geben und ihre Positionen sichtbar zu machen.

[Link oder QR Code https://power2change-energiewende.de/schuelerblog]
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4 Fazit

Ausstellungen konnen starke Resonanzrdume schaffen, die komplexe Themen auf
unterschiedliche Weise zuginglich machen und dem Publikum die Moglichkeit bieten,

neue Perspektiven einzunehmen und mit sich selbst in Verbindung zu bringen.

Die Entwicklung und Umsetzung der Wanderausstellung Power2Change war mit
zahlreichen Herausforderungen verbunden: Dazu gehorte u.a. die relativ kurze
Entwicklungszeit von 1,5 Jahren fiir Planung und Umsetzung, die schwierigen
Rahmenbedingungen wihrend der Corona-Pandemie, die Einbindung vieler
unterschiedlicher Akteure aus verschiedenen Wissenschaftsbereichen, die Dynamik des
sich rasch weiterentwickelnden komplexen Ausstellungsthemas und nicht zuletzt die

praktisch-technischen Anforderungen einer Wanderausstellung.

Die Bewiltigung dieser Aufgabe war nur moglich, weil das Expertenteam aus Kuration,
Bildung und Gestaltung von Anfang an und durch die komplette Konzeption bis zur
baulichen Umsetzung eng zusammengearbeitet hat. Der intensive Austausch dieser
Kompetenzen fiihrte dazu, dass eine Ausstellung entstand, die durch gestalterische
Klarheit, ecinen erzdhlerischen roten Faden sowie die multimedialen und
multimethodischen Zugénge die Ziele des Projekts umsetzt. Sie 1ddt die Besucherinnen
und Besucher ein, sich mit den Herausforderungen der Energiewende
auseinanderzusetzen. Die GroBe dieser Herausforderungen wird klar benannt und
erfahrbar gemacht. Reale Beispiele vermitteln den 16sungsorientierten Umgang mit diesen
Herausforderungen, ohne dabei die Kontroversen iiber die Themen aufler Acht zu lassen.
Sie setzt die Personen, die sich beruflich mit den Themen beschiftigen in den Mittelpunkt
und macht die Transformation so anschaulich und greifbar. Durch den partizipativen
Ansatz, der sich durch die ganze Ausstellung zieht, wird den Besuchenden auch die

personliche Bedeutung der Transformation deutlich.
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Das Begleitprogramm der Ausstellung und seine Evaluation

Alena Weil, Katharina Sief3, Vincent Schmid-Loertzer & Felix Dunkl

Abstract

Begleitend zur Ausstellung Power2Change: Mission Energiewende wurde ein
dialogorientiertes Veranstaltungsprogramm konzipiert, umgesetzt und durch verschiedene
MaBnahmen evaluiert. Das Ziel der Veranstaltungen war es einen Dialog zwischen
Wissenschaft und Gesellschaft zu ermoéglichen, Wissen zu vermitteln und fiir die

Umsetzung geeigneter Malnahmen der Energiewende zu motivieren.

Im Beitrag werden zunéchst die verschiedenen Veranstaltungs-Formate vorgestellt, danach
werden Erfahrungen mit der Umsetzung und abschlieBend werden die wichtigsten

Erkenntnisse aus der Evaluation der Veranstaltungen prasentiert und kurz reflektiert.

Pro Standort der Wanderausstellung wurden zwei bis sechs Formate umgesetzt. Im Zuge
der Evaluation zeigte sich, dass einige Formate besonders erfolgreich waren und viele
Teilnehmende anlockten, wihrend andere Formate aus verschiedenen Griinden nicht gut
funktionierten. Wichtige Learnings waren dabei, dass Wirkung und Reichweite
unterschiedliche Konzepte sind, dass Wissenschaftler*innen als Quelle fiir Evaluation
besondere Einsichten erlauben und, dass Pop-Up-Formate in der Umsetzung und der

Wirkung zwar spannend, aber in der Evaluation herausfordernd sind.
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1 Vom Thema zur Veranstaltung

Begleitend  zur  Ausstellung  wurde ein  vielfdltiges,  dialogorientiertes
Veranstaltungsprogramm fiir verschiedene Zielgruppen entwickelt. Dieses orientierte sich
an den im Projektantrag festgehaltenen Zielen und Aufgaben: Unterschiedliche etablierte
Veranstaltungsformate sollten auf das Thema Energiewende angewendet und zusétzlich
neue Formate entwickelt werden. Wichtig war hierbei auch die enge Zusammenarbeit mit
den wissenschaftlichen Projektpartner*innen, die aktiv in die Veranstaltungen
eingebunden werden sollten. Die Veranstaltungsformate wurden in Bezug auf Themen,
Partner*innen und Zielgruppen an die jeweiligen Standorte der Ausstellungen und die

Bedingungen vor Ort angepasst.

In den Veranstaltungen waren interessierte Biirger*innen dazu eingeladen, sich mit
unterschiedlichen Aspekten der Energiewende auseinanderzusetzen. Dabei ging es um
technische Zusammenhénge, um naturwissenschaftliche Wissensvermittlung, aber auch
um die gesellschaftlichen Auswirkungen der Energiewende sowie um Meinungsaustausch.
Die Formate der Veranstaltungen richteten sich nach der jeweiligen Zielgruppe. Dabei
wurde  darauf geachtet, auch niederschwellige Formate mit geringen
Zugangsvoraussetzungen anzubieten, sodass nicht nur das bereits gut informierte,

engagierte Publikum erreicht wird.

Die Ziele und Zielgruppen des Rahmenprogramms wurden in einem umfassenden
Veranstaltungskonzept festgehalten. Sie werden an dieser Stelle zunéchst vorgestellt,

bevor es anschlieBend konkreter um Formate und Umsetzung geht.

1.1 Ziele und Zielgruppen

Das Projekt Wissenschafiskommunikation Energiewende verfolgte eine Reihe von Zielen,
die kognitive Einstellungen (z. B. iiber die Energiewende informieren), evaluative
Einstellungen (z. B. Akzeptanz der Maflnahmen zur Unterstiitzung der Energiewende
starken) und konative Einstellungen (z. B. zur Beschiftigung mit der Energiewende

anregen und klimafreundliche Verhaltensintentionen bewirken) betreffen. Zusétzlich
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wurden zielgruppenspezifische Ziele formuliert, die u. a. Jugendliche und Stakeholder der

Energiewende adressieren.

Das grundlegende Ziel des Veranstaltungsprogramms war es, einen Dialog zwischen
Wissenschaft und Gesellschaft zu ermdglichen, der auf Augenhohe stattfindet.
Die Veranstaltungen sollten neben der Ausstellung, dem Energiemobil und der
begleitenden Projektkommunikation eine eigene Séule darstellen. Wahrend sich die
Besucher*innen in der Ausstellung in der Regel spontan und selbststidndig mit den Inhalten
beschiftigen, ermoglichen Veranstaltungen einen intensiven, personlichen Austausch mit
Forschenden — und zwar fiir jeweils unterschiedliche Zielgruppen. Hier kénnen die
Biirger*innen eigene Fragen und Meinungen einbringen und erhalten eine direkte Reaktion
von Seiten der Forschenden. Auf diese Weise kann das Verstdndnis der Menschen fiir
Herausforderungen und Chancen gestirkt werden, die mit dem Thema Energiewende
verbunden sind. Die Veranstaltungen sollten einen personlichen Bezug zur Energiewende
herstellen und perspektivisch auch das Verantwortungsgefiihl und die Unterstiitzung der

Menschen fiir die Energiewende starken.

Auch Forschende sollten von dem Austausch profitieren, indem sie Erfahrungen in der
Wissenschaftskommunikation sammeln und Input fiir ihre Arbeit mitnehmen. Dariiber
hinaus sollte das Rahmenprogramm regionale Kontexte aufgreifen und Formate
entwickeln, die an speziellen Zielgruppen orientiert sind. Zudem bieten Veranstaltungen
die Moglichkeit, der Energiewende durch Referent*innen aus der Forschung ,,ein Gesicht
zu geben”. Dies zahlt auf das Ziel des Gesamtprojekts ein, Vertrauen in

Wissenschaftler*innen zu fordern.

An allen Standorten der Ausstellung wurden Veranstaltungen fiir die sogenannte
interessierte Offentlichkeit sowie spezielle Formate fiir Schiiler*innen und fiir Stakeholder
der Energiewende geplant. Da sich ein Grofteil der Veranstaltungen an die interessierte
Offentlichkeit richtete, steht diese Zielgruppe hier im Fokus. Die Zielgruppe der
Schiiler*innen sowie Formate fiir Schulen werden gesondert im Beitrag von Felix Dunkl,
Marieke Grenzebach, Alena Weil und Vincent Schmidt-Loertzer zum Energiemobil

dargestellt.
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Zur sogenannten interessierten Offentlichkeit zihlt dabei ein diverses Publikum, fiir das es
unterschiedliche Ankniipfungspunkte geben kann. Dies kann etwa die lokale Nahe zum
Veranstaltungsort oder zum Veranstaltungsformat sein, aber auch ein allgemeines
Interesse an Themen wie Nachhaltigkeit und Klima oder speziell am Thema
Energiewende. Personen, die regelméifig in den Ausstellungshdusern zu Gast sind und
dadurch vom Veranstaltungsprogramm erfahren, waren ebenfalls eingeschlossen. Hinzu
kamen unregelmiflige Giste der Museen sowie Tourist*innen. Diese Zielgruppen
unterscheiden sich in ihrem Wissensstand und ihren Beriihrungspunkten mit der
Energiewende, auBBerdem waren sie divers im Hinblick auf Alter und Wissenschaftsnéhe.
Aufgrund der Diversitdt des Publikums wurden Veranstaltungsformate fiir jeweils
unterschiedliche Zielgruppen vorbereitet, um mit eben diesen Menschen iiber die
Energiewende ins Gespriach zu kommen und Diskussionen anzuregen. Zudem sollte der

direkte Austausch zwischen Biirger*innen und Forschenden geférdert werden.

1.2 Konzepte, Formate und deren Umsetzung

Pro Ausstellungsstandort wurden bis zu sechs Veranstaltungen geplant, die sich aus
verschiedenen Formaten zusammensetzten. Zur Vorbereitung und Planung des
Veranstaltungsprogramms besuchte das Projektteam die jeweiligen Regionen im Vorfeld
und suchte das Gespriach mit lokalen Stakeholder*innen. Zudem wurde bei der Planung
von Veranstaltungen eng mit den jeweiligen Ausstellungshdusern sowie lokalen Initiativen
zusammengearbeitet. So konnten regionale Besonderheiten und die Bediirfnisse des

lokalen Publikums abgefragt und beriicksichtigt werden.

Auf dieser Grundlage wurden Veranstaltungsformate und -themen ausgewdihlt und/oder
entwickelt. Ausschlaggebend waren neben den Zielgruppen auch regional relevante
Aspekte der Energiewende sowie die individuelle Betroffenheit der adressierten
Zielgruppe. Konkret bedeutet das: Am Ausstellungsort in Bremerhaven hatten etwa
Offshore-Windenergie und die Erzeugung von griinem Wasserstoff eine hohe Relevanz.
In der Lausitz spielte hingegen eher der Strukturwandel und seine sozialen,

demographischen und wirtschaftlichen Folgen eine Rolle.
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Bei der Akquise der Wissenschaftler*innen fiir die einzelnen Formate wurden
insbesondere Nachwuchsforschende sowie Forschende aus der jeweiligen Region und aus
Partnerprojekten eingebunden. Die Wissenschaftler*innen wurden im Vorfeld gebrieft und
hatten zum Teil die Moglichkeit, sich vorab digital kennenzulernen. Diese
Vorgehensweise hat sich bewiéhrt: Die Teilnehmenden fiihlten sich nach eigenen Angaben
gut vorbereitet, fiihlten sich wohl und wertgeschitzt. Das hatte zur Folge, dass einige
Forschende mehrmals und an verschiedenen Standorten bei Veranstaltungen mitgewirkt

haben.

Schon wihrend der Realisation des Rahmenprogramms wurden die gesammelten
Erfahrungen konstant reflektiert, sodass zeitnah Anderungen am Konzept vorgenommen
werden konnten: Es wurden fortlaufend neue Formate integriert, die
Formatzusammensetzung des jeweiligen Programms iiberdacht und aktiv

Kooperationsmoglichkeiten gesucht sowie Sonderformate realisiert.

Einige der urspriinglich angedachten Formate wurden letztlich nicht umgesetzt, da im
Projektverlauf nicht nur Ausstellungshduser bespielt wurden, sondern andere
Veranstaltungsorte hinzukamen. Dies fiihrte dazu, dass angedachte Formate nicht realisiert
wurden, dafiir aber diverse andere Projekte im oOffentlichen Raum, in Kneipen oder
konventionellen Veranstaltungslokalititen. Beispielsweise wurden die urspriinglich
geplanten Science Pubs und das Format Wissensdurst Energiewende nicht realisiert, dafiir
aber Formate wie Kneipenquiz, Wissenschaftsfestival, Wissenschafts-Speed Dating oder
Filmabende an besonderen Orten. Im Folgenden werden die Formattypen erldutert, die

tatsdchlich mindestens einmal realisiert wurden.

Fiir die interessierte Offentlichkeit wurden im Wesentlichen drei Formattypen umgesetzt:
Diskussionsveranstaltungen, Scitainment-Veranstaltungen und Meet the Scientist-

Formate.

Die Formate werden im Nachfolgenden konkreter dargestellt und jeweils erldutert, an

welchen Standorten sie zum Einsatz kamen.
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Diskussionsveranstaltungen

Es wurden verschiedene Diskussions- und Dialogformate umgesetzt (Tabelle 1), um
Besuchende aktiv einzubinden und den Austausch zu ermdglichen. Zu nennen ist hierbei
insbesondere die Unterhausdebatte. Die Unterhausdebatte orientiert sich am britischen
House of Commons (Unterhaus) und der dortigen Debattenform. Das Publikum sitzt sich
bei diesem Format jeweils in Stuhlreihen gegeniiber und ist dazu aufgerufen, seine
Positionen durch die Sitzplatzwahl zum Ausdruck zu bringen. Beteiligt sind dabei auch
mehrere Expert*innen, die einen kurzen Input zu unterschiedlichen Perspektiven oder
Erfahrungen zum jeweiligen Thema geben. Im Laufe der Veranstaltung wird das Publikum
direkt mit kontroversen Statements oder Fragen konfrontiert, die in der Regel mit Ja oder
Nein beantwortet werden kénnen — und miissen. Beispielsweise wurden folgende Fragen

im Rahmen von Unterhausdebatten gestellt und diskutiert:

e ,,Wie ist Thre Meinung: Liegt die grofite Verantwortung fiir die Umsetzung der
Energiewende eher bei der Politik oder eher bei den Einzelnen?*

o« Ist es aus Threr Sicht gerecht, wenn durch die Energiewende die
Lebenshaltungskosten generell steigen, weil die Kosten umgelegt werden (z. B. fiir
die klimaneutrale Produktion)?*

* Sollten Energiepreise gedeckelt werden, um Privathaushalte zu unterstiitzen

(z. B. in dem Héchstpreise fiir Gas und Strom eingefiihrt werden)?

Die Biirger*innen positionieren sich entsprechend auf einer Seite des Raumes. Im
Anschluss holt die Moderation Begriindungen zur Entscheidung aus dem Publikum oder
Einschitzungen seitens der Expert*innen ein. Unterhausdebatten wurden an zwei
Standorten realisiert. In Hattingen zum Thema ,,Weniger CO2 — mehr Kosten? Wie wird
die Energiewende gerecht?” und in Peenemiinde zum Thema ,Zwischen Krise und

Transformation: Wie wird unsere Energieversorgung sicher, gerecht und nachhaltig?”

Die Zielgruppe der durchgefiihrten Unterhausdebatten waren Personen, die bereits ein
Vorwissen und Grundinteresse an der Energiewende mitbrachten und motiviert waren,
iber das Thema in den Austausch zu treten. Die Unterhausdebatten sollten allen

Beteiligten ermoglichen, neue Perspektiven zur Energiewende kennenzulernen.
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Tabelle 1

Diskussionsformate im Rahmenprogramm von Power2Change

Format Zielgruppeneigenschaften Ziele des Formats
Unterhausdebatte - interessiert am Thema - Austausch, neue Standpunkte zur
(wechselnde Themen) - gut informiert Gber Energiewende kennenlernen
Energiewende - Wissenschaftler*innen erleben
- austauschfreudig - Emotionen zur Energiewende

Technologiecafé diskutieren/einordnen

Diskussionsspiel - Jugendliche & Erwachsene - SpaR
WATT VOLT IHR? - kein Vorwissen nétig - Diskussion anregen
- kein Interesse nétig - Interesse an Energiewende wecken
- Relevanzempfinden des Themas
starken

- Meinungsbildung fordern

Ahnliche Zielgruppen und Ziele bediente das Technologiecafé, das Forschende und
Interessierte an Tischen in Hattingen unter der Fragestellung ,,Yes, in my backyard?! Sind
wir bereit fiir die Energiewende?” zusammenbrachte und den Austausch zwischen den
Gruppen ermdglichte. Bei dieser Veranstaltung wurden die Teilnehmenden zunichst von
den Macher*innen durch die Ausstellung gefiihrt. AnschlieBend wurde in einer offenen
Diskussion debattiert, inwiefern die Energiewende nur mit Hilfe von technologischen
Innovationen gelingen kann und welche Grenzen es fiir neue Technologien aus Sicht der

Teilnehmenden gibt.

Speziell an Jugendliche richtete sich das neu entwickelte Diskussionsspiel WATT VOLT
IHR?, das vor allem im Rahmen des Energiemobils eingesetzt wurde (vgl. den Beitrag von
Felix Dunkl, Marieke Grenzebach, Alena Weil und Vincent Schmidt-Loertzer in diesem
Band). Es setzte weder Vorwissen noch Interesse an der Energiewende voraus. Ziele des
Formats waren vor allem, das Interesse an der Energiewende spielerisch und unterhaltsam
zu wecken, die Jugendlichen zum Diskutieren anzuregen und ihre Meinungsbildung zu

fordern. Das Spielprinzip wird im Beitrag iiber das Energiemobil erlautert.
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Auflerdem wurden an geeigneten Standorten der Wanderausstellung Besichtigungen
regional wichtiger Orte organisiert, die sonst nicht fiir alle Biirger*innen zugénglich sind.
In Hoyerswerda bzw. Spremberg gab es beispielweise eine Fithrung durch das Kraftwerk
Schwarze Pumpe unter dem Titel ,,Von der Braunkohle zur griinen Energie. Ein gefiihrter

Rundgang durch das Kraftwerk Schwarze Pumpe”.
Scitainment-Formate

Scitainment-Formate kombinieren Spa und Unterhaltung mit Wissensvermittlung
(Tabelle 2). Ziel ist es dabei, neue Formen und Perspektiven in der Auseinandersetzung
mit Wissenschaft zu ermdglichen. Scitainment verdeutlicht, wie vielseitig
wissenschaftliche Themen sind und bindet diese in einen spielerischen Rahmen ein.
AuBlerdem ermoglichen sie, Alltagsbeziige herzustellen. Zu den im Projekt umgesetzten
Scitainment-Formaten gehorten die Science Watch Party | Science Watch & Talk Night mit

wechselnden Filmen, das Kneipenquiz sowie Science Slams.

Science Slams bieten die Mdglichkeit, auch (Nachwuchs-)Forscher*innen aus der Region,
aus anderen Projekten oder Universititen einzuladen. In kurzweiligen Slam-Vortrigen
vermitteln diese ihr Forschungsthema, das Publikum bewertet im Anschluss den
Unterhaltungswert und Informationsgewinn. Ein Science-Slam wurde in Duisburg in
Kooperation mit der MS Wissenschaft realisiert. Dabei prisentierten mehrere
Nachwuchsforschende in zwolfminiitigen Vortragen ihre Themen. Die Titel der Beitridge
lauteten etwa: ,,CO2-Elektrolyse oder: Wie Sie bei Elitepartner Erfolg haben, Ihre
Schwiegermutter loswerden und Putin drgern, statt das Klima zu zerstoren.”, ,,Quality of
Service Guarantees — eine Wissenschaftsromanze® oder ,,Solarzellen anhand von

Schokoautomaten erklart”.

Das eigens entwickelte Kneipenquiz bzw. Pub Quiz ,,Wir machen deine grauen Zellen
griin” wurde in Kneipen u. a. in Bremerhaven, Wolfenbiittel, Braunschweig, Greifswald
und Berlin umgesetzt. Beim Kneipenquiz spielt das Publikum mehrere Frage-/Rate-
Runden zu Themen der Energiewende. In Bremerhaven fand dies im Rahmen von Science
goes Public! statt. In Wolfsburg wurde das Event jahreszeitbedingt etwas anders

angekiindigt: ,,Oh du frohliche Energiewende! Das Kneipenquiz Weihnachtsedition”.
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Bei den Science Watch Partys wurden Filme gemeinsam angeschaut und im Anschluss
von Forschenden und beteiligten Personen aus dem Film wissenschaftlich eingeordnet.
Dieses Format wurde in Osnabriick und Hattingen zum Film ,,Power to Change —
Die EnergieRebellion” realisiert. In Nordenham und den Kaiserbadern auf Usedom wurde
die Gronland-Dokumentation ,,Into the ICE” in Anwesenheit des Polarforschungsteams

gezeigt. Letzteres im Open Air Kino, in Strandkdrben vor der Kulisse des Meeres.

In Braunschweig wurde dagegen die Science Watch & Talk Night unter dem Titel:
,Die Stromversorgung in Zeiten der Energiewende: Griines Licht oder droht uns der
Blackout?”” mit einer anschlieBenden Podiumsdiskussion mit vier Forschenden sowie einer

ausgiebigen Fragerunde aus dem Publikum realisiert.

Ein besonderes Highlight stellte das zusatzlich konzipierte Science Festival unter dem
Motto WATT VOLT IHR? dar. Das ganztégige Festival fand am 11. Mai 2024 im und um
den Bunten Bahnhof in Cottbus statt und lésst sich den Scitainment-Formaten zuordnen.
Das Festivalprogramm vereinte mehrere Veranstaltungsformate und brachte Wissenschaft,
Unterhaltung, Kultur und Musik zusammen. Besucher*innen konnten in einem
,Energiewende Q&A” mit Forschenden ins Gesprich kommen. Dariiber hinaus gab es
unter anderem einen Ausstellerbereich, in dem sich Forschungsprojekte vorstellten, sowie

Workshops und musikalische Darbietungen.

Weiterhin wurde ein Scitainment-Format im Rahmen des Projekts neu entwickelt:
Das Simulationsspiel zu Wasserstoff richtet sich an Jugendliche und Erwachsene. Es ist
variabel gestaltet und kann sowohl mit Spieler*innen gespielt werden, die kein Vorwissen
haben, als auch mit Menschen aus der Wissenschaft. So wurde es an Standorten des
Energiemobils gespielt (z. B. an den Schulen in der Region rund um Chemnitz), aber auch
bei Fachkongressen, etwa bei den Berliner Energietagen oder beim Forum
Wissenschaftskommunikation. Es skizzierte ein Szenario, in dem die Bewohnerinnen und
Bewohner eines fiktiven Ortes dariiber diskutieren, ob bei ihnen eine Wasserstofffabrik
gebaut werden soll. Die Teilnehmenden schliipfen dabei in die Rollen verschiedener
Interessengruppen. In mehreren Diskussionsrunden vertreten die Spieler*innen die

Standpunkte ihrer jeweiligen Gruppe und versuchen, mit schlagkriftigen Argumenten
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auch die anderen zu iiberzeugen. Die Scitainment-Veranstaltungen richteten sich an
Jugendliche und (junge) Erwachsene aus der Region. Sie zielen darauf ab, das Interesse an
der Energiewende zu wecken, Wissen iiber die Energiewende zu vermitteln und zum

Nachdenken anzuregen.

Tabelle 2

Scitainment-Formate im Rahmenprogramm von Power2Change

Format

Zielgruppeneigenschaften

Ziele des Formats

Science Watch Party /
Science Watch & Talk
Night (wechselnde
Filme)

Kneipenquiz

Science Festival

Science Slam

Simulationsspiel zu

Wasserstoff

wissenshungrig, interessiert
am Thema, aber nicht
unbedingt informiert

2.T. weniger aktive
Besucher*innen, in den
Diskussionen

Kneipenbesucher*innen,
Studis / Erwachsene
priorisiert Unterhaltung tiber
Thema Energiewende
Vorwissen unnotig

aktive Teilnehmende

interessierte Offentlichkeit,
zuféllige Passant*innen
kein Vorwissen notig
aktivere Teilnahme moglich

Jugendliche, Erwachsene
Vorwissen nicht nétig
passive Teilnahme moglich

Jugendliche, Erwachsene
priorisiert Unterhaltung tiber
Information

Vorwissen nicht notig

aktive Teilnehmende

Neues Uber Energiewende lernen
Fragen zur Energiewende entwickeln,
zum Nachdenken anregen
Standpunkte zur Energiewende
kennenlernen

Wissenschaftler*innen erleben

SpaR

Interesse wecken
Energiewende in ihrer Vielfalt
nadherbringen

Kontakt/Austausch mit
Wissenschaftler*innen
(fachlich/persénlich) erméglichen
Raum fir kritische Fragen erdffnen
Interesse an Energiewende wecken
Zusammenhdnge der Energiewende
und ihre Forschungsbereiche
vermitteln

Neues Uber Energiewende lernen
Fragen zur Energiewende entwickeln,
zum Nachdenken anregen
Standpunkte zur Energiewende
kennenlernen

Wissenschaftler*innen erleben

Spal

Standpunkte zur Energiewende
kennenlernen

Vermittlung der Komplexitat der
Energiewende
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Meet the Scientist-Formate

Eine dritte Gruppe waren die Meet the Scientist-Formate. Bei diesen
Veranstaltungsformaten tauschen sich Forschende im direkten Kontakt mit den (einzelnen)
Besuchenden aus. Diese Formate wurden im Rahmen des Projekts unter anderem im
Umfeld des jeweiligen Ausstellungshauses umgesetzt, um so gleichzeitig auf die

Ausstellung aufmerksam zu machen.

Insgesamt wurden vier Meet the Scientist Veranstaltungen realisiert. Zwei davon in
Heilbronn zu den Themen ,,Stromnetze der Zukunft” und ,,Wie funktioniert der
europdische Strommarkt?” Des Weiteren gab es eine solche Veranstaltung in Wolfsburg

zu ,,Regenerative Kraftstoffe” und eine in Hoyerswerda im Rahmen der Fabrik.Fest.Spiele.

Ein weiteres Meet the Scientist-Format, das im Rahmen des Projekts umgesetzt wurde, ist
die Science Bench. Die Idee hierbei ist, dass ein*e Expert*in sich an einem belebten Ort,
zum Beispiel in der Fullgéngerzone, auf eine Bank setzt und Biirger*innen zum Austausch
einladt. Zielgruppe dieser Veranstaltungen waren dem Projekt entsprechend zufillige
Passant*innen sowie im Allgemeinen interessierte Biirger*innen. Eine Science Bench
wurde in Hattingen unter dem Motto ,,Griiner Stahl statt altes Eisen: Die Zukunft der
Stahlindustrie” realisiert und eine weitere in Bremerhaven unter dem Titel
,Verkehrswende jetzt?! Stelle Expertinnen und Experten deine Frage zur Mobilitdt von
morgen”. Diese Science Bench fand im Rahmen der Langen Nacht der Kultur statt. Die
Science Bench ermoglicht einen Austausch, weckt das Interesse an der Energiewende und
vermittelt zugleich Wissen. Durch den Charakter einer spontan und voriibergehend im
offentlichen Raum auftauchenden Veranstaltung werden diese Veranstaltungen auch als

Pop-Up-Formate bezeichnet (engl. to pop up: auftauchen).

In der Reihe der Meet the Scientist-Formate wurden zusétzlich verschiedene Science
Rallyes konzipiert und umgesetzt. Die erste Science Rallye fand in der Hattinger Innenstadt
unter dem Motto ,,Gut fiirs Klima — geht Industrie auch griin?” statt. Sie war als
wissenschaftliche Schnitzeljagd im oOffentlichen Raum konzipiert, bei der die
Teilnehmenden verschiedene Marktstdnde aufsuchten, an denen beteiligte Projekte sich

und ihre Arbeit prasentieren und Fragen beantworten sollten, die ein Lsungswort ergeben.
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Weitere Science Rallyes wurden speziell fiir die Ausstellung entwickelt, so dass sich die

Fragen entsprechend auf die Ausstellungsinhalte bezogen. Sie lauteten beispielsweise:

*  Wird in der Lausitz mehr Energie verbraucht oder produziert?
» Nenne drei regenerative Energiequellen!
*  Welches Ausstellungsobjekt demonstriert Energieeffizienz?

* Wie lauten die vier Produktionsschritte fiir die Herstellung von E-Fuels?

Ziel dieser Rallyes war es, die Besuchenden zu den wichtigsten Informationen in der
Ausstellung zu lotsen und sie somit dazu zu bringen, sich mit den wesentlichen
Informationen aus den verschiedenen Bereichen der Energiewende in Wirtschaft, Industrie
und Verkehr auseinanderzusetzen. Initial wurde dafiir der Internationale Museumstag
genutzt, an dem Biirger*innen freien Eintritt ins Ausstellungshaus erhalten haben. Es
wurden zwei Versionen der Science Rallye konzipiert: eine Familienrallye und eine Rallye
fiir Fortgeschrittene. Wiahrend die erste, wie eine Schnitzeljagd mit Erklarungstexten
aufgebaut war und das Interesse am Thema wecken sollte, setzte sich die letztere mit
spezifischen Aspekten der Energiewende auseinander und zielte starker darauf ab, Wissen
zu vertiefen. Diese Science Rallyes liefen unter dem Titel ,,Mission Energiewende” unter
anderem in der Energiefabrik in Hoyerswerda, in der experimenta in Heilbronn und im

phaeno in Wolfsburg.

Im Rahmen der Meet the Scientist-Formate wurde zusitzlich der Salon der Wissenschaft
zum Thema ,.Zukunft der Energie” am Standort Chemnitz umgesetzt, der eine Variante
des Science Speed Datings ist. Das Salon-Format wurde vom Haus der Wissenschaft
Braunschweig entwickelt. Dabei konnen Biirger*innen sich mit Forschenden in
1:1-Gesprédchen austauschen. In mehreren Runden wurden Paare aus Biirger*innen und
Expert*innen gebildet, die sich jeweils fiir 15 Minuten iiber unterschiedliche Aspekte der
Energiewende austauschen konnten. Die Biirger*innen konnten dabei selbst aussuchen,
mit welchen Forschenden sie gerne sprechen mochten. An einer Posterwand mit
Steckbriefen der Wissenschaftler*innen konnten sie sich vorab {ber deren

Forschungsschwerpunkte informieren. Zusétzlich gab es die Modglichkeit, einzelne
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Gespriche iliber Kopfhorer mitzuhdren, sodass nicht jede Person selbst in den direkten

Austausch treten musste.

Alle Veranstaltungsformate, die im Rahmen des Projekts Wissenschaftskommunikation
Energiewende konzipiert und umgesetzt wurden, sind in Tabelle 3 noch einmal

zusammengefasst.

Tabelle 3

Meet the Scientist-Formate von Power2Change

Format Zielgruppe Ziele des Formats

Meet the Scientist /
Science Bench

Salon der Wissenschaft

Science Rallye

interessierte Offentlichkeit,
zuféllige Passant*innen
Vorwissen von Vorteil, aber
nicht notwendig

aktive Teilnahme

interessierte Offentlichkeit
Vorwissen von Vorteil, aber
nicht notwendig
aktive Teilnahme

Jugendliche und Familien
Erwachsene

kein Vorwissen notig
aktive Teilnahme moglich

Kontakt/Austausch mit
Wissenschaftler*innen
(fachlich/personlich) erméglichen
Raum fir kritische Fragen er6ffnen
Interesse an Energiewende wecken
Zusammenhdnge der Energiewende
und ihre Forschungsbereiche
vermitteln

Kontakt/Austausch mit
Wissenschaftler*innen
(fachlich/persénlich) ermaglichen
Raum fiir kritische Fragen eroffnen
Interesse an Energiewende wecken
Zusammenhdnge der Energiewende
und ihre Forschungsbereiche
vermitteln

SpaR

Ausstellungsuiberblick geben
Kernbotschaften der Ausstellung
verdeutlichen

1.3 Praktische Umsetzung

Im Laufe der ersten Forderphase wurden vom Start im Sommer 2022 in Hattingen bis zum
Abschluss im Herbst 2024 in Chemnitz insgesamt 25 Veranstaltungen organisiert und 16
verschiedene Formate umgesetzt. Die Resonanz war sehr unterschiedlich. Die

Teilnehmendenzahlen reichten von rund 10 Personen bei Unterhausdebatten bis hin zu
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rund 180 Gisten bei einem wissenschaftlichen Filmabend oder 550 Besucher*innen beim

Science Festival ,,WATT VOLT IHR?!” in Cottbus.

Grundsitzlich ist festzuhalten, dass das kostenfreie Angebot von Events zur Energiewende
allein noch nicht zu einer groen Zahl von Teilnehmenden fiihrte. Fiir den Erfolg der
Veranstaltung waren ein geeigneter Veranstaltungsort und eine gute lokale Vernetzung
essentiell, die insbesondere der Bewerbung der Veranstaltung diente. Zudem spielten
Datum, Zeit, Erreichbarkeit, Format und Themensetzung eine Rolle. Auf Basis dieser
Erkenntnisse wurden bei den Veranstaltungen im Laufe des Projekts fortlaufend
Anpassungen vorgenommen, um ein diverses Publikum zu erreichen und das Interesse am

Thema zu wecken oder zu vertiefen.

Abbildung 1
Das Science Festival WATT VOLT IHR?! am 11. Mai 2024 in Cottbus

Im Allgemeinen zeigte sich, dass Veranstaltungen dann besonders gut besucht waren,

wenn sie

* Teil einer grofBeren Veranstaltung (z. B. Lange Nacht der Kultur, Sommer am Fluss
Festival) waren,
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» Teil einer etablierten Veranstaltungsreihe (z. B. Science goes Public!) waren, die
in der Region bereits bekannt war, oder

* an ecinem bekannten Veranstaltungsort mit wechselndem Programm (z. B.
Studierendenbars, Freizeitstitten, Kinos, Haus der Wissenschaft) stattfanden.

Am ersten Standort in Hattingen fanden die Veranstaltungen noch vorwiegend in den
Ausstellungshdusern statt. Bereits am zweiten Standort in Bremerhaven wurde
experimentiert, die Veranstaltungen sowohl im Kl/imahaus als auch an anderen Orten in
Bremerhaven stattfinden zu lassen. Mit dem dritten Standort Peenemiinde wurden die
Veranstaltungen auch in die umliegenden Stiddte und Gemeinden gelegt und nur noch
Einzelveranstaltungen im Museum durchgefiihrt. Die jeweiligen Veranstaltungsorte trugen
zu einer erfolgreichen Bewerbung der Veranstaltungen bei, zudem konnten die
Veranstaltungen durch die spezifische Auswahl der Austragungsorte noch genauer an das
jeweilige Zielpublikum angepasst werden, wodurch iibergreifend auf alle Veranstaltungen

gesehen ein breiteres Publikum erreicht werden konnte.

Positiv auf die Teilnehmendenzahlen ausgewirkt hat sich zudem, wenn die
Veranstaltungen einen Freizeitcharakter hatten. Das war z. B. beim Sommerkino am
Strand ,,Into the Ice” in Peenemiinde der Fall oder beim Science Festival in Cottbus. Da
das Thema Energiewende fiir viele Menschen relativ technisch, kompliziert und alltagsfern
zu sein scheint, nehmen in der Regel eher Menschen an einer Veranstaltung teil, die sich
schon mal mit dem Thema beschiftigt hatten. Bei Veranstaltungen mit Freizeitcharakter
wurde diese Erwartung aufgelockert: Ein breiteres Publikum konnte erreicht werden, die

Teilnehmenden planten mehr Zeit ein und lieBen sich daher eher auf neue Themen ein.

Es zeigt sich somit, dass das Format fiir den Erfolg einer Veranstaltung eine grofie Rolle
spielt. Im Nachfolgenden werden zwei Formate — ein niedrigschwelliges und ein
anspruchsvolles Format — im Detail skizziert, die von den Biirger*innen besonders gut

angenommen wurden.

Besonders beliebt war das Kneipenquiz. Bei diesem niedrigschwelligen Format in
gemiitlicher Atmosphéire wurde in Gruppen zu Fragen rund um die Energiewende

gerdtselt. Zu Beginn des Abends wurden die Teilnehmenden gefragt, warum sie zu dem
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Quiz gekommen sind. Der Grofteil gab an, sich fiir das Format zu interessieren und Lust
aufs Ritseln zu haben. Etwa ein Drittel kam wegen des Themas und rund zehn Prozent
waren ohne jegliche Erwartungen gekommen, weil sie Zeit mit ihren Freund*innen
verbringen wollten. Durch das Spielen im Team schien die Hemmschwelle sehr gering zu
sein, sich auch mit Themen zu beschiftigen, in denen kein bis wenig Vorwissen vorhanden

ist. Positiv war auch die zwanglose Atmosphére in der Kneipe oder im Pub zu bewerten.

Auch der Salon der Wissenschaft im Industriemuseum Chemnitz, bei dem die Géste
1:1-Gespriche mit Forschenden fiihren konnten, war sehr erfolgreich. Insgesamt waren 23
Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftler an der Veranstaltung beteiligt, fiir die das
Format selbst unbekannt war. Die Riickmeldung war durchweg positiv: Viele der
beteiligten Forschenden berichteten, dass der personliche Austausch mit Biirger*innen
ihnen neue Perspektiven aufgezeigt und deutlich gemacht habe, wie die Menschen die
Energiewende wahrnehmen und verstehen. Fiir Biirger*innen wiederum stellte das Format
eine seltene Gelegenheit dar, in personlichen Gesprachen die eigenen Fragen zu stellen
und sich die Gespréichspartner*innen dafiir selbst aussuchen zu kénnen. Bemerkenswert
bei diesem Format ist vor allem die Mdglichkeit, vielen verschiedenen
Forschungsbereichen eine Biihne zu bieten. An diesem Abend waren insbesondere
Wissenschaftler*innen aus den Sozial-, Politik- und Wirtschaftswissenschaften sehr
gefragt. Dies zeigt, dass sich die Biirger*innen bei weitem nicht nur fiir die technische
Umsetzbarkeit der Energiewende, sondern gleichermalfen fiir den 6ffentlichen Diskurs und
die 6konomische Machbarkeit interessieren. Mehrfach wurde etwa gefragt, wie man mit

Gegenstimmen zur Energiewende in seinem personlichen Umfeld umgehen kdnne.

Dass auch Zeit und Ort eine wichtige Rolle spielen, zeigen etwa folgende Beispiele: Die
Science Rallye in Hattingen fand an einem Donnerstagnachmittag von 15-18 Uhr in der
FuBigidngerzone statt und hatte kaum Zulauf. Die Teilnahme wurde am héufigsten aufgrund
mangelnder Zeit abgelehnt. Anders lief es bei der Science Bench im Rahmen der Langen
Nacht der Kultur in Bremerhaven, die an einem Samstagabend stattfand, sowie beim Meet

the Scientist auf dem ,,Sommer am Fluss Festival” an einem Mittwochnachmittag in
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Heidelberg. Bei beiden Events zeigten sich die Besuchenden viel interessierter und offener

den Austauschformaten gegeniiber.

Abbildung 2

Salon der Wissenschaft ,, Zukunft der Energie” am 6. November 2024 im
Industriemuseum Chemnitz

Besondere Bedingungen fiir die Veranstaltungsorganisation gab es am Standort in
Peenemiinde. Dort war die Ausstellung in den Ferienmonaten Juli und August im
Historisch-Technischen-Museum zu sehen. Die Insel Usedom ist ein beliebtes Ferienziel
in den Sommerferien, weshalb zu dieser Zeit mit den Veranstaltungen insbesondere
Urlaubsgéste angesprochen werden konnten. Dies bedeutete jedoch auch, dass die
Bewerbungszeit fiir die Veranstaltung sehr kurz war, da die meisten Menschen maximal
zwei Wochen auf der Insel bleiben und sich meist erst vor Ort iiber Freizeitangebote
informierten. Die Werbung iiber das FEnergiemobil zeigte sich dabei als besonders
wirtksam. In personlichen Gesprichen am Mobil wurden die Biirger*innen auf die
anstehenden Veranstaltungen hingewiesen. Zudem stand das Energiemobil am
Veranstaltungstag am jeweiligen Veranstaltungsort, um zusétzliche Sichtbarkeit zu

generieren.

Aufgrund dieser Beobachtung wurden das Energiemobil und die Veranstaltungen fiir die

darauffolgenden Veranstaltungsorte stirker kombiniert. Zum einen, weil sich das
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Energiemobil als sehr guter Werbetriager erwiesen hat, und zum anderen, weil es sich selbst
als attraktiver Veranstaltungsort eignet, an dem mit wenig Aufwand Meet the Scientist-
Formate angeboten und dabei Exponate des Mobils genutzt werden konnen. Auch die
Angebote fiir Schiiler*innen wurden komplett an das Energiemobil gekoppelt. Als mobiles
Format konnten die Schulworkshops und die Ausstellung im Energiemobil direkt auf die
Schulhofe gebracht werden. Somit konnten in den Pausen alle Schiiler*innen das Mobil
erkunden, wovon auch diejenigen Schiiler*innen profitieren, die nicht an den Workshops

teilnahmen. Die Reichweite des Energiemobils wurde dadurch deutlich erhdht.

2 Evaluation: Vom Format zur Wirkung

Die Veranstaltungen des Rahmenprogramms wurden evaluativ begleitet. Die Evaluations-
mafinahmen dienten insbesondere dazu, die Erreichung der Ziele zu iiberpriifen, die
erreichten Personen besser kennenzulernen und — vor allem in der frithen Phase des
Rahmenprogramms — Verbesserungspotenzial in der Veranstaltungsgestaltung zu

entdecken, um die Zielerreichung weiter zu férdern.

2.1  Evaluationskonzept und Ziele

Im Evaluationskonzept wurden fiir alle Veranstaltungsarten und Formatkategorien die
Zielgruppen als auch Output- und Outcome-Ziele beschrieben. Insgesamt wurde mit den
Veranstaltungen eine Reihe von Zielen verfolgt, die jeweils unterschiedlich priorisiert
wurden. Die einzelnen Veranstaltungen mussten daher nicht immer alle Ziele erfiillen,
sondern fokussierten solche, die fiir das jeweilige Publikum und Format realistisch
erscheinen. Die Ziele lassen sich in Outcomes und Outputs trennen: Outcomes stellen die
erwiinschten Verdnderungen bei den erreichten Personen dar, wihrend Outputs die
direkten Ergebnisse und Leistungen der Veranstaltung sind, die zur Erreichung der

Outcomes bendtigt werden. Die Ziele sind in Tabelle 4 zusammengefasst.

Auf Basis der definierten Ziele fiir das Veranstaltungsprogramm wurden Methoden
festgelegt und Indikatoren fiir die Evaluation entwickelt. Um festzustellen, ob die
definierten Ziele erreicht wurden, wurden je nach Veranstaltung unterschiedliche

Methoden genutzt. Dabei war die personliche Einschéitzung der erreichten Personen
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besonders relevant. Befragungen — wenn mdglich vor und nach einer Veranstaltung —
nahmen daher eine zentrale Rolle ein. Anspruch der Evaluation war es, die Formate mit
gleichen Zielen vergleichen zu konnen, zugleich aber auch zielgruppen- und
formatspezifische Ziele zu beriicksichtigen. Daher wurden Fragenkataloge entwickelt, die
eine moglichst einheitliche, standardisierte Abfrage der Ziele ermdglichten und fiir jede
Veranstaltung zu einem angepassten Fragebogen zusammengestellt wurden. Auf
Veranstaltungen, die die gleichen Ziele verfolgen, sollten dabei jene Ziele auch einheitlich

und standardisiert erhoben werden, sodass Vergleiche angestellt werden kénnen.

Ziel war es, die Erhebungen moglichst natiirlich und wenig invasiv, zum Teil auch
spielerisch, in die Veranstaltungen zu integrieren. Eine Befragungsmethode war etwa die
Vorher-Nachher-Befragung mit Abstimmungsplakat. Hier wurde auf einem Plakat eine
Frage an die Teilnehmenden gestellt, etwa ,,Wie fiihlst du dich, wenn es um das Thema
Energiewende geht?”. Die Besucher*innen konnten ihre Antwort auf einer Skala (z. B. von
,,belastet” bis ,,entspannt”) verorten und ihre Position mit einem Klebepunkt markieren.
Fiir vor und nach der Veranstaltung wurden unterschiedlich farbige Punkte genutzt, sodass
ein Vorher-Nachher-Vergleich moglich war. Eine weitere Evaluationsmethode war der
Einsatz von Umfragen iiber das digitale Tool Mentimeter oder per Handzeichen. Diese
konnten direkt in die Veranstaltung integriert und vorgestellt werden. Weitere Methoden
waren die Nutzung von Feedback-Karten, die an die Teilnehmenden verteilt wurden und
offene und geschlossene Fragen enthielten, sowie lingere Vorher-Nachher-Befragungen
iiber die Online-Evaluationsplattform des WiD-Projekts Impact Unit und Kurzinterviews

mit teilnehmenden Wissenschaftler*innen.



84

Weil, Sief3, Schmid-Loertzer & Dunkl

Tabelle 4

Ziele der Veranstaltungen im Rahmenprogramm

Outputs des Programms

Outcomes bei den erreichten Personen

ein dialogorientiertes, aktivierendes
Programm, das es Besucher*innen
ermoglicht, Fragen und Ideen einzubringen
und zu diskutieren

auf Region und Zielgruppen zugeschnittene
Programmthemen

Einbindung von Gasten

Raum fir direkten Austausch mit
Wissenschaftler*innen schaffen

Programm zeigt auf, dass an Losungen fir die
Umsetzung der Energiewende gearbeitet
wird

Programm zeigt die Handlungsspielrdume
von Privatpersonen in der Energiewende auf
Programm vermittelt die Zusammenhénge
und die relevanten Akteur*innen der
Energiewende

Programm betont den Lebensbezug der
Energiewende fiir Jugendliche?

Programm liefert relevante Informationen
aus der Energiewendeforschung fiir
Akteur*innen aus Politik und Wirtschaft®
Programm bietet Austausch fiir Stakeholder
der Energiewende®

Programm bietet Vernetzungsmaoglichkeiten
fiir Stakeholder der Energiewende®

bekommen Impulse, um sich mit der
Energiewende bewusst auseinanderzusetzen
und sich zu den Implikationen der
Energiewende personlich zu positionieren
werden dafur sensibilisiert, dass und wie die
Energiewende mit dem eigenen Leben und
Alltag verknUpft ist

nehmen Wissenschaftler*innen im Bereich
der Energiewende vertrauenswirdig wahr
empfinden die Energiewende als “leistbar”
lernen das Themenfeld Energiewende und
seine Komplexitat kennen?

interessieren sich im Allgemeinen fiir das
Thema Energiewende?

erfahren Nitzliches tiber die Energiewende
fiir ihre Arbeit®

a: Zielgruppenspezifisches Ziel fur Schiler*innen

b: Zielgruppenspezifisches Ziel fiir Stakeholder der Energiewende

Die Outputs auf der linken Seite werden als Grundlage zur Erreichung des dazu rechts gelisteten
Outcomes verstanden.
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2.2 Die wichtigsten Erkenntnisse und Learnings

Von den insgesamt acht Standorten wurde das Rahmenprogramm an sechs ausfiihrlicher
evaluiert. Die Anzahl an Veranstaltungen und Teilnehmenden unterschied sich dabei je
nach Standort und Format deutlich. Nachfolgend werden die drei wichtigsten Erkenntnisse

und Learnings der Evaluation dargelegt.
Reichweite und Wirkung: Ein kleiner, aber wichtiger Unterschied

Blickt man lediglich auf die Anzahl an Teilnehmenden, dann entsteht der Eindruck, dass
einige der Veranstaltungen die Erwartungen und Ziele des Programms nicht erfiillen
konnten. Gerade die Diskussionsformate wie die Unterhausdebatten erreichten weniger
Menschen als geplant. An dieser Stelle muss jedoch zwischen Reichweite und Wirkung
unterschieden werden. Bei der Reichweite geht es um die Anzahl an erreichten Personen.
Es handelt sich um ein rein quantitatives Mal}: Wie viele Menschen wurden angesprochen,
wie viele Teilnehmende waren vor Ort? Die Reichweite sagt jedoch nichts dariiber aus, ob
die Veranstaltungen bei den Menschen auch die intendierte Wirkung erzielt haben.
Wirkung wird hingegen auch qualitativ gemessen. Hier geht es etwa auch um die Frage,
ob die Teilnehmende mit neuem Wissen aus einer Veranstaltung herausgehen, ob sich ihre
Einstellung zur Energiewende durch die Veranstaltung gedndert hat, oder ob sie
Forschenden nun mehr Vertrauen entgegenbringen als zuvor. Das Projekt
Wissenschaftskommunikation Energiewende verfolgte eine Reihe solcher Wirkungsziele,
die unter anderem mit dem Veranstaltungsprogramm erreicht werden sollten. So sollte
etwa der Dialog zwischen Biirger*innen und den Forschenden gefordert werden.
Dies sollte wiederum die Unterstiitzung der Energiewende und das Vertrauen in die

Wissenschaft starken.

Die Evaluation hat gezeigt, dass die organisierten Veranstaltungsformate dazu dienen
konnen, diese Wirkungsziele zu erreichen. Insbesondere die Unterhausdebatte als
austauschintensives Format konnte dabei auch im kleinen Rahmen wirken. Trotz — oder
gerade wegen der geringen Zahl an Teilnehmenden — entstand ein guter wechselseitiger

Austausch im Publikum und mit den Forschenden. Die Ergebnisse von Vor- und
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Nachbefragungen zeigten unter anderem, dass dadurch das Vertrauen in

Wissenschaftler*innen gestirkt werden konnte.

Auch der Salon der Wissenschaft in Chemnitz zeigte Wirkungen auf die Besucher*innen.
Hier standen 40 Biirger*innen rund 20 Forschenden gegeniiber. Dieses Verhiltnis von
Besuchenden und Expert*innen entspricht dem Format, da hier Forschende in
Einzelgespriachen auf jeweils ein oder maximal zwei Besuchende treffen sollen. Das Event
zielte also nicht auf eine besonders groBle Reichweite ab, sondern auf einen guten,
wertvollen Austausch zwischen Wissenschaft und Gesellschaft. Die Evaluationsergebnisse
zeigen, dass Besuchende neue Perspektiven auf die Energiewende aus den Gespriachen
mitnahmen, die Gespréiche als spannend und informativ wahrnahmen, ihre Fragen im
Gesprich loswerden konnten und sich eine weitere Teilnahme an einem &hnlichen Format
vorstellen konnten. Zudem wurde das Vertrauen in Wissenschaftler*innen, die sich mit der
Energiewende befassen, sowie die Vorstellungskraft iiber Auswirkungen der

Energiewende auf das eigene Leben gestérkt.

Teilnehmende Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftler sind hilfreiche Quellen fiir die

Evaluation

Veranstaltungen und MaBinahmen werden héufig vor allem mit Blick auf die Besuchenden
bzw. Rezipierenden konzipiert. Evaluationen fokussieren in der Regel die Teilnehmenden,
ihre Meinungen, Haltungen, etc. Dies sind zweifelsohne wichtige und relevante Daten.
Allerdings erlauben andere Blickwinkel hdufig spannende, weiterfithrende Erkenntnisse.
Als gute Ergdnzung hat sich im Projekt Wissenschaftskommunikation Energiewende die
Befragung von beteiligten Forschenden herausgestellt. Sie wurde zu einem wichtigen
Bestandteil der Evaluation der Pop-Up-Formate, aber auch von Diskussionsformaten wie

dem Salon der Wissenschaft oder der Unterhausdebatte.

Diese Befragungen konnten unter anderem Aufschluss iiber die Themen des Austauschs,
die Fragen der Besucher*innen sowie deren Wissensstand und Wissensliicken geben.
AuBlerdem konnten die Forschenden von der Atmosphire des Austauschs berichten,
beispielsweise von der Offenheit und Sympathie, die Biirger*innen fiir Forschung haben,

oder inwiefern einige Teilnehmende nur politische Frustration zum Ausdruck bringen



Das Begleitprogramm der Ausstellung und seine Evaluation 87

wollten. Dariliber hinaus gaben die Forschenden wichtiges organisatorisches und
praktisches Feedback. Dies ermdglichte die Veranstaltungen laufend zu verbessern. Es
wird daher empfohlen, relevante Perspektiven auf Veranstaltungen und MaBnahmen
jenseits des Zielpublikums zu suchen und beispielsweise die Befragung beteiligter
Referent*innen und Moderator*innen zukiinftig zu einem festen Bestandteil von

Evaluationen zu machen.

Im Rahmen des Veranstaltungsprogramms wurden die beteiligten Forschenden regelméaBig
in einem sogenannten Debriefing und in E-Mail-Befragungen befragt. Dies filihrte zu
wichtigen Erkenntnissen bzgl. der Vorkenntnisse und Interessenschwerpunkte der
Biirger*innen und der Gespréichsatmosphire. So berichteten die Forschenden héufig, dass
die Menschen mit sehr unterschiedlichem Wissensstand zu den Veranstaltungen kamen:
Einige hatten ein breites Vorwissen, viele hingegen kamen auch mit Vorurteilen. So
berichtete eine befragte Person von einem Meet the Scientist: ,,In den Gesprichen geht es
oft darum, Informationsfetzen zu verbinden und Briicken zu schlagen. Auch bei den
Science Benches wurden die Gespriche unterschiedlich wahrgenommen. Laut einer
weiteren Aussage seien die Menschen teilweise sehr wissbegierig und froh iiber das
Angebot gewesen. Einige hétten jedoch auch sehr groBe Vorbehalte gehabt und eine sehr
kritische Haltung zum Thema Wasserstoff mitgebracht. Auch diese seien aber
waufnahmefdhig fiir Argumente gewesen, was zu gewinnbringenden Gespréchen gefiihrt
habe. Auch eine andere Person erlebte die Biirger*innen als ,,sehr aufgeschlossen®. Uber
die Erfahrungen bei einem Meet-the-Scientist-Event sagte wiederum weitere Person:
LInsgesamt erfahren wir in den Gespriachen viel Wertschitzung bei den erwachsenen

ZuhoOrer*innen.

Die Debriefings und Befragungen zeigten, dass die Veranstaltungen aus Sicht der
beteiligten Wissenschaftler*innen das Ziel erreichten, den Dialog und das Vertrauen
zwischen Wissenschaft und Gesellschaft zu stirken. AuBerdem forderten sie die
Motivation, die eigene Forschung zu kommunizieren. Dariiber, was sie von der Science
Bench mitnimmt, sagte eine Person, fiir sie sei es die ,,Bestdtigung, dass Kommunikation

das Richtige fiir mich ist, weil es Spall macht und weil es so nétig und wichtig ist“. Eine
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andere Person empfand es als ,,erfrischend, mal mit der Bevolkerung iiber die eigenen
Themen zu reden®. Von dhnlichen Erfahrungen berichteten die Forschenden vom Salon
der Wissenschaft. Eine der beteiligten Personen sagte, es sei ein ,,schones Gefiihl, dass
meine Forschung fiir einige Menschen interessant ist und dass sie als wertvoll betrachtet
wird.“ Ahnliches sagte auch eine andere Person und lobte den entspannten Rahmen sowie

die erlebte Wertschitzung:

,,Ich habe den Salon als sehr harmonisch erlebt. Das lag zum einen an den Forschenden und der
schnellen Sympathie, die untereinander aufkam, aber auch zum anderen an dem sehr
entspannten, wertschitzenden und entschleunigten Rahmen. Besonders letzteres hat mich beim
Speeddating tiberrascht. Aber ich habe mich zu jederzeit als Person und in meiner Funktion als
Forschender wertgeschétzt und gesehen gefiihlt, was es mir ermdglicht hat, authentisch zu sein

und so nicht nur mein Wissen, sondern auch meine personlichen Ansichten zu teilen.*

Insgesamt stellten die Riickmeldungen der Forschenden wertvolles Feedback dar, um die
Veranstaltungen laufend zu verbessern und einschétzen zu kénnen, wie gut verschiedene
Formate funktionieren. Das héufig positive Feedback war zugleich auch eine Bestéitigung

der Projektarbeit. So sagte eine forschende Person iiber den Salon der Wissenschaft:

,lch denke, solche Veranstaltungen sind eine groBartige Mdglichkeit, Menschen direkt und
verstdndlich iiber aktuelle wissenschaftliche Themen zu informieren und mit ihnen ins
Gespriach zu kommen. Sie schaffen eine direkte Verbindung zwischen Wissenschaft und
Gesellschaft, wodurch Wissenschaft weniger abstrakt und greifbarer wird. Vielleicht tragen
solche Formate auch dazu bei, bestechende Wissenschaftsskepsis abzubauen, indem sie den
Austausch fordern und Vertrauen schaffen. Insgesamt nehme ich mit, wie wichtig solche

Initiativen sind, und wiirde mir wiinschen, dass es in Zukunft mehr davon gibt.*
3 Abschluss und Ausblick

Austausch, Offenheit, Vertrauen und Verstdndnis zwischen Wissenschaft und Gesellschaft
— genau darum ging es bei den Veranstaltungen des Projekts Wissenschaftskommunikation
Energiewende. Das Rahmenprogramm stellte eine Ergénzung zu Ausstellung,
Energiemobil und digitalen Angeboten des Projekts dar. Die vielfdltigen interaktiven,

niedrigschwelligen Formate ermdglichten einen gleichberechtigten und konstruktiven
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Austausch zwischen Forschenden und Biirger*innen. Je nach Thema, Ort und Zielgruppen
wurden unterschiedliche Veranstaltungsformate konzipiert und umgesetzt. Dies
ermoglichte es, auf die jeweilige Zielgruppe einzugehen und sie in ihren Bediirfnissen und
Anliegen ernst zu nehmen. Die Ergebnisse der Evaluation zeigen dariiber hinaus, dass die
Veranstaltungen bei den Menschen das Interesse an der Energiewende und das Vertrauen
in Wissenschaft stirken und ihre Offenheit gegeniiber Forschenden weiter erhéhen
konnten. Auch zeigte sich, dass vielfach ein wertvoller und wertschitzender Austausch
zwischen Besuchenden und Forschenden entstand, von dem beide Seiten profitierten. Die
Wissenschaftler*innen fithlten sich dadurch motiviert, weiter Wissenschafts-

kommunikation zu betreiben.

An dieser Stelle muss aber auch erwidhnt werden, dass nicht alle Ziele des
Rahmenprogramms erreicht werden konnten. Einige Formate und Events blieben hinter
den Erwartungen zuriick, was etwa die Teilnehmendenzahl angeht. Doch auch aus diesen
Erfahrungen konnte das Projekt wichtige Erkenntnisse dariiber mitnehmen, fiir wen und
wo welche Formate gut funktionieren — und was nicht funktioniert. Somit liefert das
Rahmenprogramm des Energiewende-Projekts und seine Evaluation wichtige
Erfahrungswerte und Learnings, die an zukiinftige Projekte weitergegeben werden konnen.
So konnen Veranstaltungsformate in der Wissenschaftskommunikation weiterhin

verbessert werden.
4 Abbildungen/Bilder

Abb. 1: Copyright =~ Power2Change / Johannes Zantow

Abb. 2: Copyright  Power2Change / Marcel Frank






Die Projektkommunikation des Verbundprojekts
Wissenschaftskommunikation Energiewende

Ariane Trautvetter & Alena Weil

Abstract

Als bundesweit angelegtes Projekt reisten die Wanderausstellung Power2Change: Mission
Energiewende sowie das Energiemobil und das Begleitprogramm durch ganz Deutschland.
Damit dieses Konzept funktioniert, war es wichtig, an den wechselnden Standorten jeweils
auf das Angebot des Projekts aufmerksam zu machen. Hierfiir wurden die Aktivititen des
Projekts kontinuierlich durch die Projektkommunikation begleitet. Aufbauend auf den
Kommunikationszielen des Projekts wurden verschiedene Kommunikationsmafinahmen
erarbeitet und umgesetzt. Hierzu z&dhlen unter anderem eine Marketingkampagne, etwa mit
der Verteilung von Postkarten und Flyern, sowie die gezielte Ansprache von
Pressevertreter*innen und die  Organisation von  Pressekonferenzen. Das
Kommunikationskonzept und dessen Umsetzung werden im nachfolgenden Kapitel

ausfiihrlich dargestellt.

1 Einleitung: Zielstellung der Projektkommunikation

Der Kern des Verbundprojekts Wissenschaftskommunikation Energiewende ist die

Ausstellung Power2Change. Ergénzend zu diesem Kernelement wurden das Energiemobil
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und ein Rahmenprogramm (sieche dazu die vorhergehenden Beitrdge in diesem Band)
entwickelt und realisiert, die vor allem auch dazu beitragen sollten, Aufmerksamkeit fiir
das Ausstellungsprojekt zu generieren und die Bevolkerung zum Besuch der Ausstellung
zu motivieren. Alle diese Aktivititen wurden durch eine kontinuierliche

Projektkommunikation begleitet und unterstiitzt.

Die Ziele der Projektkommunikation wurden von Wissenschaft im Dialog (WiD) in
Abstimmung mit den Projektpartnern wie folgt definiert: Auf der Output-Ebene wurde das
Ziel verfolgt, die breite interessierte Offentlichkeit auf die Ausstellung, das
Rahmenprogramm, das Energiemobil und die begleitenden Online-Angebote aufmerksam
zu machen. Des Weiteren sollte die Medienberichterstattung iiber diese unterschiedlichen
Kommunikationsangebote und deren Inhalte angeregt werden. Auf der Outcome-Ebene
sollte Interesse fiir die Energiewende geweckt werden, Besucher*innen fiir das
Veranstaltungs-programm des Projekts und das Energiemobil angesprochen werden, und

die Projektpartner sichtbar gemacht werden.

Zur Strukturierung der Projektkommunikation wurden drei i{ibergeordnete Leitfragen
formuliert. Diese wurden von WiD fiir das Kommunikationskonzept entwickelt und

projektintern abgestimmt. Die Leitfragen lauten:

1. Warum machen wir das Verbundprojekt Wissenschaftskommunikation Energiewende?
Fiir den Erfolg der Energiewende ist nicht nur eine technisch-industrielle und
wirtschaftliche, sondern auch eine gesellschaftliche Transformation notwendig. Ohne
gesellschaftliche Beteiligung und Unterstiitzung kann die Transformation nicht
gelingen. Die Forderung dieses gesellschaftlichen Transformationsprozesses ist eine
Schliisselaufgabe des Projekts.

2. Was wollen wir machen? Wir wollen Biirger*innen auf diesen Transformationsprozess
vorbereiten und sie dazu motivieren, sich (mehr) mit diesem Thema zu befassen.
Idealerweise gelingt es, sie fiir eine aktive Beteiligung am Transformationsprozess zu
mobilisieren. Ziel ist es zudem, iiber die mediale Berichterstattung zum Projekt die
Diskussion zum Thema auch in den Medien weiter zu stirken.

3. Wie wollen wir das machen? Wir wollen Wissen iiber die (zukiinftig) eingesetzten
Technologien und Losungsansitze vermitteln. Wir wollen Verstindnis schaffen, wie
Wissenschaft und Forschung und ihre Erkenntnisprozesse funktionieren, um auf diese
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Weise informiertes Vertrauen zu schaffen. Durch eine attraktive, interaktive
Ausstellung und abwechslungsreiche Veranstaltungsangebote als
Kommunikationsinstrumente werden die Besucher*innen motiviert, sich mit den
Themen auseinanderzusetzen. Auf diese Weise wird das Verstidndnis der
Zusammenhénge zwischen Energienutzung und Klimakrise geschaffen und vertieft
sowie die Bereitschaft zum personlichen Engagement erhéht.

2 Expertengesprache zur Vorbereitung der Ausstellungskonzeption

Kurz nach Start des Projekts fanden bei WiD Hintergrundgespriche mit verschiedenen
Pressevertreter*innen statt, um deren Perspektive auf das Thema ,,Energiewende in der
Industrie” einzuholen sowie iiber Ideen und Ansédtze flir die Vermittlung des Themas zu
besprechen. Mit diesen Expert*innen und potentiellen Multiplikator*innen fanden zwei
Gesprachsrunden statt. An der ersten Gesprichsrunde nahmen drei Medienvertreter*innen
teil: ein Meteorologe und Fernsehmoderator eines offentlich-rechtlichen Senders, eine
Wissenschaftsjournalistin ~ eines  offentlich-rechtlichen Senders und ein freier
Wissenschaftsjournalist. An der zweiten Gesprachsrunde nahmen ebenfalls drei
Medienvertreter*innen teil: eine Vertreterin der Fachpresse zum Thema Energie,
eine Vertreterin aus der Fachpresse zum Thema Klima sowie ein Wissenschaftsjournalist.
Nach einer kurzen wissenschaftlichen Einfiihrung zum Thema Energiewende wurde das
Verbundprojekt vorgestellt. Im Anschluss wurden im Gesprich Anregungen und
Vorschldge fiir die Vermittlung des Projekts und des Themas diskutiert. Die sehr
technischen Themen an die verschiedenen Zielgruppen zu vermitteln, wurde von den
Medienvertretern als die zentrale Herausforderung identifiziert. Dabei wurden drei
Empfehlungen erarbeitet, die bei der Erarbeitung der Kommunikationsstrategie und der

Aufbereitung der Inhalte fiir die Kommunikation beriicksichtigt wurden.

1. Um die komplexe Materie erfolgreich zu kommunizieren, ist eine Verkniipfung mit
Alltagsbeziigen der jeweiligen Zielgruppe entscheidend. Wo spielt die Industrie in
unserem Alltag eine Rolle? Was wiirde die Energiewende in der Industrie im Hinblick
darauf verdndern? Auch eine Verkniipfung mit Themen, die einen Bezug zur
Energiewende haben und die beispielsweise Jugendliche interessieren oder in der
jeweiligen Region relevant sind, sollte in der Kommunikation hergestellt werden. Dies
sind z. B. Themen wie Klimaschutz, Nachhaltigkeit oder Mobilitit.
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2. Als weiterer wichtiger Punkt wurde die Niederschwelligkeit festgehalten. Komplexe
Themen miissen mdoglichst einfach und anschaulich beschrieben und kommuniziert
werden, um die Besucher*innen nicht zu iiberfordern. Dazu gehdren neben einem
attraktiven und ansprechenden Design, auch die Verwendung einer klaren und
einfachen Sprache sowie die Veranschaulichung der komplexen Sachverhalte durch
Beispiele.

3. Zudem empfahlen die Journalist*innen das Thema als Zukunftsthema zu framen und
die Frage nach Visionen fiir eine klimaneutrale Zukunft in den Mittelpunkt zu stellen.

3 Grundlegende Kommunikationsstrategie und Name der Ausstellung

Um auf das Projekt und die Ausstellung, das Veranstaltungsprogramm und das
Energiemobil aufmerksam zu machen, wurde von WiD eine Kommunikationsstrategie
entwickelt, die Neugier weckt und das Thema fiir ein breiteres Publikum zugénglich und
relevant macht. Die Strategie beinhaltete die Entwicklung eines Corporate Designs, eines
Ausstellungstitels, einer Website, den Aufbau und die Bespielung von Social-Media-
Kanélen, die Umsetzung von kanal- und zielgruppenspezifischen Marketingkampagnen,

sowie die Entwicklung von Print- und Onlinemedien und Pressearbeit.

Um die Eignung des gewihlten Ausstellungstitels zu priifen, wurde im Rahmen der
Begleitforschung der TU Ilmenau in einer bundesweiten Befragung folgende Frage
gestellt: ,,Stellen Sie sich vor, bei Thnen in der Gegend wiirde eine Ausstellung mit dem
folgenden Titel erdffnet: Power2Change. Mission Energiewende. Was glauben Sie, worum
geht es in dieser Ausstellung thematisch?* Drei Antwortvorgaben wurden den Befragten
préasentiert. Dabei zeigte sich, dass der Titel die gewiinschten Assoziationen hervorruft und
von daher fiir das Projekt geeignet ist. Es zeigt sich allerdings auch, dass sehr viele
Personen erwarten, dass es in der Ausstellung um private Energiesparmafinahmen geht,
was tatsdchlich nicht der Fall ist (Abb. 1). Dadurch besteht die Gefahr, dass manche
Besuchende von der Ausstellung enttduscht werden. Um dem vorzubeugen, wurde in der
AuBlenkommunikation immer sehr deutlich gemacht, dass in der Ausstellung die

industrielle Energiewende im Mittelpunkt steht.
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Zur Bewerbung der Ausstellung, des Energiemobils und der Veranstaltungen wurden
Printprodukte konzipiert. Der Flyer erléduterte das Thema und den Aufbau der Ausstellung
am jeweiligen Ausstellungsort sowie das pddagogische Begleitprogramm. Das Plakat zur
Ausstellung wurde so konzipiert, dass es fiir jede Region bzw. jedes Ausstellungshaus
individuell produziert werden kann. Fiir die Dialogveranstaltungen wurden gesonderte
Flyer und Plakate entwickelt. Die Printprodukte orientierten sich am Corporate Design des

Projekts.

Abbildung 1
Was wird mit dem Ausstellungsnamen Power2Change assoziiert?

Stellen Sie sich vor, bei lhnen in der Gegend wurde eine Ausstellung mit dem folgenden Titel er6ffnet:
Power2Change. Mission Energiewende. Was glauben Sie, worum geht es in dieser Ausstellung thematisch?
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Zudem wurde in enger Zusammenarbeit mit dem jeweiligen Ausstellungsort ein
standortbezogenes Kommunikations- und Marketingkonzept entwickelt, welches eine
spezifische Bewerbung ermdglichte. Je nach Standort wurden dabei spezifische

Kommunikationskanéle und Medien genutzt, um die Reichweite zu maximieren.
4 Projektkommunikation: Mainahmen und Umsetzung

4.1 Marketing

Die Ausstellung wurde an allen Standorten mit einem breiten Marketingmix beworben.
Dies umfasste unter anderem analoge und digitale Plakatierung, Werbung in
Verkehrsmedien, Anzeigen in Stadt- und Veranstaltungsmagazinen, Verteilung von
Werbemitteln wie Flyern und Postkarten sowie Radiospots. Die Printprodukte wurden iiber

die jeweiligen Ausstellungshiuser, iiber die Wirtschaftsforderung/Tourismusbiiros der
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Stadte, beteiligte Institute oder Partner vor Ort oder in der Nihe verteilt. Weitere
Multiplikatoren wie NGOs im Umwelt- und Klimabereich, Biirgerinitiativen, etc. wurden
z. T. bereits im Vorfeld von der TU Ilmenau fiir das Regionale Add On recherchiert (siche
Beitrag von Welpinghus et al. in diesem Band). Daneben wurden professionelle
Auslageverteilungen (Cafés/Kneipen, Kulturinstitutionen, VHS, Hochschulen etc.)
beauftragt. Schulklassen und Lehrkréifte wurden iiber die bestehenden Verteiler der
Ausstellungshduser informiert. Vor dem Start der Ausstellung wurden die Schulen somit
frithzeitig per E-Mail iiber die Ausstellung und das Programm informiert. Auch wurden
die Kanile des jeweiligen Museums genutzt, um auf die Ausstellung und Veranstaltungen
hinzuweisen, zum Beispiel in Publikationen, Newslettern anderer Multiplikator*innen-
Netzwerke oder Social-Media-Kanélen. Nachfolgend sind einige Marketingmafnahmen

beispielhaft beschrieben.

Abbildung 2

Flyer und Informationsbroschiire zur Ausstellung
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Fiir die Ausstellung wurde eine Postkarten-Kampagne entwickelt. Die Postkarten griffen
an den verschiedenen Standorten jeweils regionale Beziige zum Thema Energiewende auf.
Sie wurden vom Energiemobil, dem Museum und auch iiber Werbemittelverteilungen in
der jeweiligen Region verbreitet. Die Auswahl der entsprechenden Botschaften erfolgte
dabei stets in Abstimmung mit dem regionalen Ausstellungshaus, da diese die regionale
Zielgruppe aufgrund ihrer Erfahrungen und Kenntnisse vor Ort am besten einschétzen

konnten. Die Botschaft ,,Watt volt ihr?” eignete sich dabei besonders gut fiir die Regionen
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Ruhrgebiet, Wolfsburg und Usedom, die Botschaft ,,Um-Kehrwoche” sprach die Region
um Heilbronn an und in der Lausitz wurde eine Postkarte in sorbischer Sprache entwickelt.
Fiir die Stadt Chemnitz, die sich als ,,Maker-Stadt“ identifiziert, wurde die Botschaft

,,Maker machen’s moglich® fiir eine Postkarte entwickelt.

Abbildung 3

Postkarten mit verschiedenen Motiven fiir die Postkarten-Kampagne
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Auch Alltagsbeziige zum Thema der Ausstellung wurden z. B. in verschiedenen Anzeigen-
Kampagnen aufgegriffen. Auf einer Anzeige in einer Shopping Mall stand zum Beispiel
die Frage ,,Sind meine Sneaker bald aus CO2?” oder auch ,,Fliegen wir bald emissionsfrei
in den Urlaub?”. Der Aufhinger der ,,CO2-Socke®, die auch in der Ausstellung gezeigt
wird, wurde zudem in personlichen Pressegespriachen, Artikeln oder Beitrdgen fiir die

Website genutzt, um das Thema alltagsnah darzustellen.

Da auch Studierende als wichtige Zielgruppe fiir die Ausstellung identifiziert wurden, gab
es an einigen Standorten zielgerichtetes Marketing an Hochschulen. So wurden wihrend
der Ausstellungszeit im phaeno in Wolfsburg gezielt die Universititen in der Region
bespielt. Unter anderem wurden an der Technischen Universitit Braunschweig, der Otto-
von-Guericke-Universitdt Magdeburg und der Ostfalia Hochschule fiir Wissenschaften,

Standort Wolfsburg, die sogenannten Campus-Tiiten mit Flyern zur Ausstellung versehen.
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Die Campus-Tiiten werden an den Hochschulen in der Regel zum Semesterstart verteilt.
Dariiber hinaus wurden auf den Campi der Universititen sowie in der Szenegastronomie
der Stidte Flyer ausgelegt und Plakate und Poster aufgehdngt. Am Standort Energiefabrik
in Knappenrode wurden die Technische Universitit Dresden, die Hochschule fiir Technik
und Wirtschaft Dresden und die Technische Universitét Cottbus-Senftenberg mit Postern
und Plakaten bespielt.

Eine weitere MarketingmaBnahme waren nachhaltige Giveaways, die bei Veranstaltungen
oder bei Aktionen des Energiemobils ausgegeben wurden. Hierfiir wurden unter anderem
Bleistifte in den Farben des Corporate Designs mit der Aufschrift Power2Change: Mission
Energiewende produziert. Weitere Merchandise-Produkte waren etwa Powerriegel und
Jutebeutel mit dem Logo von Power2Change. Ein ganz besonderes Giveaway stellte das
Kartenspiel Cards against/for Energiewende dar. Das Spiel wurde inspiriert von ,,Cards
against Humanity“. Es wurde als Variante zum Thema Energiewende vom Projektteam
entwickelt und unterliegt der CC BY-NC-SA-4.0 Lizenz. Die Giveaways dienten dazu, das
Interesse an Power2Change zu wecken, die Erinnerung — etwa an die Ausstellung — zu

festigen und die Identifikation mit dem Projekt zu starken.

4.2  Pressearbeit

Ziel der Pressearbeit war es, die Medien auf das Projekt aufmerksam zu machen und zur
Berichterstattung anzuregen. Die Medien wurden insbesondere zu konkreten
Kommunikations-anlidssen gezielt angesprochen. Hierzu zdhlen die
Ausstellungserdffnung, die Tour des Energiemobils mit verschiedenen Stopps sowie
Veranstaltungen. Zur Eréffnung der Ausstellung wurde jeweils ein Presserundgang bzw.
eine Pressekonferenz organisiert. Die konkrete Umsetzung unterschied sich je nach
Standort. In der Regel waren Vertreter*innen aus Politik, der Verbundpartner und aus der
Region beteiligt. Die Medien wurden iiber die Ausstellung mit einer auf die jeweilige Stadt
ausgerichteten Pressemitteilung informiert. Das FEnergiemobil wurde auf der Tour
mehrmals von Pressevertreter*innen besucht. Die verschiedenen Veranstaltungen, die im

Rahmenprogramm stattfanden, wurden nochmals gesondert iiber Pressemitteilungen
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angekiindigt. Zudem wurden Monatsblitter und Vierteljahresmagazine iber die

Ausstellung und das Rahmenprogramm informiert.

Bei der ersten Erdffnung der Ausstellung in Hattingen wurde auch die {iberregionale Presse
angesprochen, da hier die Bundesministerin vor Ort war und das Projekt bundesweit zum
ersten Mal an den Start ging. Allerdings zeigte sich, dass trotz der Ansprache der
iiberregionalen Presse liberwiegend die regionalen Medien berichteten. Bei den folgenden
Ausstellungsorten fokussierte sich die Medienansprache deswegen auf die regionale

Presse.

Die Ausstellungserdffnungen wurden an allen Standorten von den regionalen Medien
aufgegriffen. Es gab vor allem Berichterstattung in Tageszeitungen, als auch im regionalen
Radio und TV. Meistens wurden die Inhalte aus den offiziellen Pressemitteilungen
iibernommen, zum Teil erfolgte eine vertiefte Auseinandersetzung mit den einzelnen
Themen der Ausstellung. An allen Orten waren Vertreter*innen der Presse auch vor Ort

und haben die Ausstellung, das Energiemobil oder eine Veranstaltung besucht.

Zum Start der Ausstellung im LWL Industriemuseum in Hattingen gab es insgesamt 26
Berichte, die in regionalen Print- und Onlinemedien erschienen sind und die sich um die
Ausstellung drehten. Zwei davon berichteten vom Vor-Ort-Besuch bei der
Pressekonferenz. Zum Energiemobil sind weitere 21 Presseartikel erschienen, wobei
Medienvertreter*innen auch vor Ort das Energiemobil besuchten und Interviews gefiihrt
haben. Beim Klimahaus Bremerhaven gab es 25 Berichte, die in regionalen Print- und
Onlinemedien erschienen sind. Ein Medienvertreter berichtete dabei auch vom
Presserundgang vor Ort. Zum Energiemobil gab es an diesem Standort drei Berichte,
zudem fand auch ein Interview vor Ort mit einem Medienvertreter statt. Dartiber hinaus

gab es eine Ankiindigung des Kneipenquiz in einem Online-Medium.

Fiir die Standorte am Historisch-Technischen Museum in Peenemiinde und beim phaeno
in Wolfsburg gab es insgesamt weniger Berichterstattung in der Presse. Zur Ausstellung
im Historisch-Technischen Museum gab es vier Beitrige in regionalen Online-Zeitungen

sowie vier Beitrige zum Energiemobil. Zur Ausstellung im phaeno gab es einen
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Onlinebeitrag und der regionale Fernsehsender besuchte und berichtete iiber die
Ausstellung. Das Energiemobil wurde zweimal vor Ort von der Presse besucht, beide

Medien berichteten im Anschluss. Insgesamt gab es drei Printbeitrége.

Um das Medieninteresse zu steigern, fand am Standort in der Energiefabrik Knappenrode
wieder eine Pressekonferenz statt. Zwei Journalisten, die an der Pressekonferenz
teilgenommen hatten, haben spéter auch dariiber berichtet. Die Ausstellung in
Knappenrode wurde insgesamt 17-mal in den regionalen Print- und Onlinemedien
aufgegriffen. Auflerdem gab es zwei Beitridge im Fernsehen (mdr und Sachsenspiegel), die
jeweils vor Ort die Ausstellung besuchten und Interviews durchfiihrten. Auch iiber das
Energiemobil wurde berichtet: Es gab drei Printbeitrdge auBerdem besuchten ein
regionaler TV-Sender (Lausitzwelle) und ein Radiosender das Energiemobil und
berichteten anschlieend dariiber. Auch zu den Veranstaltungen gab es Berichterstattung
in zwei Printbeitrdgen sowie zwei Onlinebeitrdgen und einem Bericht im regionalen TV-

Sender.

Am Ausstellungsstandort in Heilbronn (experimenta) wurde keine Pressekonferenz
durchgefiihrt. Stattdessen wurden Interviews mit Wissenschaftler*innen an die Presse
geschickt, die zweimal aufgegriffen wurden. Zur Ausstellung gab es flinf Berichte in Print-
und Onlinemedien sowie einen Fernsehbeitrag (L-TV Landesfernsehen), der iiber die

Ausstellung berichtete.

Am letzten Ausstellungsstandort in Chemnitz fand wieder eine Pressekonferenz statt, die
von drei Journalist*innen besucht wurde. Insgesamt gab es vier Beitrdge in der Presse,
zudem einen Beitrag zu einer Veranstaltung. Auch ein Radiosender hat die Ausstellung
besucht (Radio Chemnitz) und darliber berichtet. Zudem gab es eine
Veranstaltungsankiindigung zum Salon der Wissenschaft in einem Online-Medium. Am
Standort Chemnitz wurde nicht iber das Energiemobil berichtet, was darauf
zuriickzufiihren ist, dass das Energiemobil dort nur Schulen besucht hat. Diese Standorte
wurden nicht offentlich kommuniziert, da hier speziell die Schiiler*innen adressiert

werden sollten.
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Insgesamt zeigt die Auswertung der Berichterstattung, dass das Medieninteresse vor allem
in der regionalen Presse vorhanden und relativ hoch war. Dies wurde zudem positiv durch
zusitzliche Kommunikationsanlésse wie Pressekonferenzen, Veranstaltungen und die

Tour des Energiemobils und die dazugehorigen Pressemitteilungen gefordert.

Ein Highlight fiir die Presse stellte das Energiemobil dar, das aufgrund seines innovativen,
mobilen und partizipativen Konzepts besondere Aufmerksamkeit erregte. Zahlreiche
Journalist*innen aus den jeweiligen lokalen und regionalen Redaktionen nutzten die
Gelegenheit, das Energiemobil vor Ort zu besuchen, sich die Exponate anzusehen und
Interviews zum Projekt zu fiihren. Dieser interaktive Zugang bot zusétzliche Anreize fiir
die Berichterstattung und machte das Energiemobil greifbar fiir das Publikum. Die grof3e
Resonanz spiegelte sich auch in den zahlreichen Anfragen von Personen, Einrichtungen
und Veranstalter*innen wider, die das Energiemobil zu sich einluden. Auch das vielfaltige
Veranstaltungsprogramm wurde von der Presse aufgegriffen, meist in Form von
Veranstaltungshinweisen. So konnte das Medieninteresse {iber den gesamten
Ausstellungszeitraum hinweg aufrechterhalten und die Aufmerksamkeit auf die

unterschiedlichen Aspekte der Power2Change-Ausstellung gelenkt werden.

5 Zusammenfassung und Ausblick

Die Kommunikation um das Verbundprojekt sollte dazu dienen, auf die Ausstellung, das
Veranstaltungsprogramm, das Energiemobil sowie begleitende Online-Angebote
aufmerksam zu machen und zur Diskussion {iber die entsprechenden Inhalte anzuregen.
Auch sollte das Interesse fiir die Energiewende gestdrkt und die Partnerprojekte sichtbar
gemacht werden. Zur Realisierung dieser Ziele wurden verschiedene Kommunikations-

mafnahmen umgesetzt, darunter Marketing und Pressearbeit.

Eine Herausforderung und zugleich eine Chance war dabei, dass die Ausstellung und das
Mobil an wechselnden Orten zu sehen waren. So mussten die Kommunikations-
mafinahmen einerseits immer wieder an die Besonderheiten und Bediirfnisse der Region
angepasst werden. Dies gelang unter anderem durch eine gute Zusammenarbeit mit den

Partner*innen vor Ort. Andererseits ermdglichte dies auch, immer wieder ein neues
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Publikum zu erreichen und immer wieder neue Presseberichte zu generieren, was an einem

einzelnen Ort so nicht mdglich gewesen wire.

Die unterschiedlichen Kommunikationsmafinahmen, von Radiospots iiber Postkarten-
Kampagnen bis zur klassischen Pressemitteilung, konnten das Interesse der lokalen
Bevdlkerung an den Angeboten des Projekts stirken und Besucher*innen generieren.
Gleichzeitig zeigte sich, dass die Wirksamkeit der Maflnahmen unterschiedlich ausfiel.
Dies betraf etwa die Veranstaltungen. So konnten flir den Salon der Wissenschaft in
Chemnitz zahlreiche Menschen begeistert und als Besucher*innen gewonnen werden.
Hingegen besuchten das Science Festival in Cottbus trotz einer umfangreichen
Marketingkampagne deutlich weniger Menschen als angestrebt. Es zeigte sich, dass es
zentral ist, die Kommunikationsmalnahmen gut auf die Region und Zielgruppe
abzustimmen. Zugleich beeinflussen viele weitere Faktoren den Erfolg der
Kommunikationsmaflnahmen — etwa die GroBe der Stadt, der Zeitpunkt der
Kommunikation, die eigene regionale Vernetzung (Unterstlitzung  durch

Partner*innen/Multiplikator*innen) und die Unterstiitzung durch das Ausstellungshaus.

Als gewinnbringend fiir die Kommunikation erwies es sich, Journalist*innen vor Ort in die
Ausstellung oder zum Energiemobil einzuladen. Dabei zeigte sich jedoch im Laufe der
Projektlaufzeit, dass traditionelle Pressekonferenzen nur teilweise sinnvoll sind, da sie oft
wenig besucht werden. FEine individuelle Ansprache wund Betreuung von

Pressevertreter*innen erwies sich als zielfithrender.

Die Onlinekommunikation des Projekts, insbesondere auf Social Media, bleibt insgesamt
ausbaufihig. Das Gesamtprojekt mit all seinen Angeboten auch Online greifbar zu
machen, war iiber die Projektlaufzeit hinweg eine Herausforderung. Inhaltliche Aspekte
zur Energiewende niedrigschwellig zu vermitteln und das Interesse zu wecken, ist ein Ziel,
das auf den Onlinekandlen von Power2Change nur in Teilen erreicht wurde. Das zeigen

auch die insgesamt eher geringen Zugriffszahlen auf die Projektwebseite.

Die beschriebenen Erkenntnisse, Erfolge und Limitationen kdnnen dabei helfen, die
Kommunikation zukiinftiger Projekte effektiver zu gestalten. Hierfiir ist auch eine

systematische Evaluation der Kommunikation sinnvoll, die fiir das vorliegende Projekt nur
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in Teilen durchgefiihrt werden konnte: Lediglich der Umfang der Medienberichterstattung
konnte erfasst werden. Fiir tiefergehende Analysen oder auch gezielte Variationen der
MaBnahmen mit Erfolgskontrollen waren keine Ressourcen vorhanden. Fiir zukiinftige
Projekte wird eine weitergehende Evaluation, etwa auch von Werbemalnahmen und
Onlinekanilen, empfohlen. So kann untersucht werden, welche

Kommunikationsmafnahmen fiir welche Zielgruppen besonders gut wirken.
6 Abbildungen/Bilder

Abb. 2 u. 3: Copyright WiD






Das Energiemobil

Felix Dunkl, Marieke Grenzebach, Alena Weil & Vincent Schmid-Loertzer

Abstract

Als Satellit zur Ausstellung in den Museen geplant, entwickelte sich das Energiemobil zu
einem wesentlichen Element des Verbundprojektes. Bundesweit machte die mobile
Ausstellung Halt an knapp hundert Orten, vor Schulen und auf Marktplitzen, aber auch
bei Festivals und anderen offentlichen Veranstaltungen. Versehen mit interaktiven
Exponaten wurde das Energiemobil zu einem Ort der Begegnung und des Austausches, an
dem niedrigschwellig die komplexen Themen der Energiewende vermittelt werden

konnten.

Im Beitrag wird zunéchst die urspriingliche Konzeptidee des Energiemobils erklart und
anschliefend wird erldutert, wie es sich von einem Ausstellungs-Add-On zu einer

wesentlichen Saule des Verbundprojektes entwickelte.

1 Von der Idee zum Energiemobil

Im Rahmen des Projekts Wissenschaftskommunikation Energiewende wurden neue
Kommunikationsformate entwickelt, um die komplexen Themen der Energiewende
greifbar, verstindlich und als gemeinsame gesellschaftliche Aufgabe sichtbar zu machen.

Ziel war es, wissenschaftliche Erkenntnisse zu vermitteln, den Offentlichen Dialog
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anzuregen und eine breite Beteiligung an den notwendigen Transformationsprozessen zu

fordern.

Ein zentrales Teilvorhaben des Projekts war von Anfang an das Format Energiewende vor
Ort, das spéter unter dem Namen Energiemobil realisiert wurde. Hierbei handelt es sich
um ein mobiles Ausstellungs- und Beteiligungsformat, das die Menschen in ihrem Alltag
anspricht, auf Marktplitzen in Stédten, bei Dorffesten, in Schulen und Universititen, am
Badesee oder bei Festivals — von Ballungsgebieten und Grof3stidten bis hin zu kleinen
Gemeinden im landlichen Raum. Mit einem besonderen Fokus auf junge Menschen und
andere bisher weniger erreichte Zielgruppen bringt das FEnergiemobil Inhalte der
Energiewende direkt zu den Menschen. Im Folgenden wird die konzeptionelle

Entwicklung dieses Formats néher erldutert.

1.1  Idee und konzeptioneller Ausgangspunkt

Die Grundidee des FEmnergiemobils entstand aus dem Wunsch, neue Wege der
Wissenschafts-kommunikation ~ jenseits  klassischer ~ Ausstellungshduser  und
Veranstaltungsformate zu beschreiten. Ziel war es ein mobiles Ausstellungsangebot zu
schaffen, das mit einem niedrigschwelligen Angebot Menschen unmittelbar im Alltag fiir
die Herausforderungen und Chancen der Energiewende sensibilisiert — sowohl als

Informationsangebot als auch als Ort der Begegnung und des Austausches.

Das Energiemobil wurde zundchst als kompakte Pop-Up-Ausstellung konzipiert, die in
einem groBeren Elektrofahrzeug installiert wurde. Das Energiemobil sollte zugleich als
Bildungs-, Begegnungs- und Veranstaltungsort dienen und fungierte dariiber hinaus als
Symbol fiir klimafreundliche Technik und nachhaltige Mobilitdt, wodurch es selbst zu

einem sichtbaren Beispiel fiir zentrale Prinzipien der Energiewende wurde.

Im Zentrum stand dabei der Anspruch, die mit der Energiewende verbundenen
Veranderungen nicht nur verstandlich zu machen, sondern auch gesellschaftliche Teilhabe
zu ermoglichen. Zentrales gestalterisches Prinzip war deswegen die Offenheit. Das
Energiemobil sollte einladend wirken und eine Nutzung sowohl im Inneren als auch um

das Energiemobil herum ermdglichen. Die teilweise komplexen Inhalte wurden interaktiv
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und haptisch aufbereitet, um eine spielerische Auseinandersetzung mit dem Thema zu
ermdglichen, sodass sie fiir verschiedene Zielgruppen niedrigschwellig zugénglich und
erfahrbar wurden. Etwa konnten Besucher*innen mit einer VR-Brille -eine
klimafreundliche Zukunftsutopie erleben und durchschreiten und dabei komplexe Prozesse
wie das Erhitzen eines Hochofens oder die Wirkungsweise eines Elektrolyseurs hautnah

erleben.

Mit einem BMX-Rad konnte selbst Strom erzeugt werden, wodurch auch ein Gefiihl dafiir
vermittelt werden konnte, wie viel Energie notwendig ist, um diverse Haushaltsgerite
anzutreiben. Gleichzeitig wurde der erzeugte Strom genutzt, um den gesamten
Wasserstoff-Prozess sichtbar zu machen — von der Elektrolyse bis zur Riickumwandlung
in Strom. Eine Aufkleberwand lud die Besucher*innen ein, ihre Meinung zur
Energiewende zu hinterlassen, eine Videobox, in der die Besuchenden ihre Meinung zur
Energiewende duflern konnten, sammelte an allen Standorten Botschaften und Wiinsche,
ein 3D-Drucker druckte aus recyceltem Plastik ein funktionierendes Windrad.
Modellautos, die mit Solar oder Wasserstoff betrieben wurden, luden zum Basteln und

Ausprobieren ein.

Das Energiemobil wurde konzipiert, um im Vorfeld jeder Ausstellung in die umliegenden
Regionen zu reisen und den direkten Kontakt mit den Menschen zu suchen. Die
Projektmitarbeitenden waren dazu angehalten, niedrigschwellige Partizipationsformate,
Fragebogenaktionen und Gespriache durchzufiihren, um den Wissensstand, die Fragen und
die Einstellungen der Biirger*innen zur Energiewende zu erfassen. Anders als die
Ausstellung, die in oder in der Nédhe von groferen Stidten die Menschen erreicht, lag beim
Energiemobil ein besonderes Augenmerk auf kleineren Orten und ldndlichen Gemeinden,
die durch solche Formate in die Diskussion eingebunden werden sollten. Dariiber hinaus
war intendiert durch das Energiemobil auch auf die Ausstellung Power2Change
aufmerksam zu machen und die Géste des Energiemobils zum Besuch der Ausstellung zu

animieren.
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Ein zentrales Anliegen war es, regionale Stimmen sichtbar zu machen und aktiv in die
Kommunikation zur Energiewende einzubeziehen. Die im Rahmen der Tour gesammelten
Eindriicke — etwa aus Interviews, Meinungsaufklebern, informellen Gesprachen oder
Kurzvideos — sollten nicht nur zur kontinuierlichen Weiterentwicklung der Ausstellung
beitragen, sondern auch in eine Landkarte der Energiewende einfliefen: eine interaktive
Sammlung regionaler Perspektiven, Erfahrungen und Fragen. Diese Landkarte sollte
einerseits der laufenden Aktualisierung der Inhalte dienen, andererseits das vielfdltige
Wissen und die unterschiedlichen Sichtweisen aus den besuchten Regionen fiir alle
sichtbar machen. Die Vorarbeiten dafiir sind erfolgt, das Projekt selbst wurde aber noch

nicht umgesetzt.

Die inhaltliche und methodische Ausgestaltung des Energiemobils richtete sich bewusst
an ein breites Publikum. Die Ansprache sollte dabei differenziert erfolgen, um
unterschiedliche Zielgruppen einzubinden, jeweils ihren Interessen und Zugéngen zur
Energiewende entsprechend. Neben technikinteressierten Erwachsenen und Fachpublikum
wurde insbesondere Wert auf Angebote fiir Familien und Jugendliche gelegt sowie
generell fir Menschen, die bislang wenig Berithrung mit wissenschaftlichen oder
energiepolitischen Themen hatten. Schulklassen sollten mit speziell entwickelten
Bildungsformaten angesprochen werden, wéahrend Biirgergespriche und offene
Mitmachangebote darauf abzielten, auch Menschen einzubeziehen, die durch klassische
Informationsangebote kaum oder gar nicht zu erreichen sind. Diese breite
Zielgruppenorientierung war entscheidend, da die Energiewende Menschen aus allen
Teilen der Gesellschaft betrifft und deswegen auch Menschen aus allen Teilen der
Gesellschaft in die Debatte einbezogen werden sollen, um so einen inklusiven Dialog zu

ermdglichen, der verschiedene Perspektiven und Wissensstdnde beriicksichtigt.

Geplant war pro Ausstellungsort eine rund vier- bis sechswdchige Tour durch Orte
unterschiedlicher Grofie. Die Standdauer reichte dabei von einem bis drei Tage. Vor Ort
sollten vielféltige Veranstaltungsformate stattfinden, die Schulbesuche mit Workshops,
Dialogformate mit lokalen Akteuren bis hin zu offenen Gesprichsangeboten umfasste.

Von besonderer Relevanz war, dass der Dialog nicht nur liber festgelegte Programmpunkte
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stattfinden sollte, sondern auch durch informelle Gespriche und spontane Begegnungen

im 6ffentlichen Raum.

Abbildung 1

Energiemobil in Weifiwasser

1.2 Umsetzung des Energiemobils

Die Umsetzung erfolgte in mehreren aufeinander abgestimmten Schritten, die sowohl die

technische Ausstattung als auch die inhaltliche und organisatorische Planung umfassten.

Nach eingehender Recherche im Bereich elektrisch und alternativ angetriebener
Transporter und Busse wurde die Entscheidung getroffen, das Energiemobil in Form eines
Anhidngers umzusetzen. Diese Entscheidung bot verschiedene Vorteile: Ein Anhénger
ermoglicht durch das offene Ambiente vielféltige Gestaltungsmdglichkeiten und die
ebenerdigen Aufstellmoglichkeiten bieten zudem einen einfachen und weitgehend
barrierefreien Zugang. Der modulargestaltete Innenausbau erlaubt eine flexible Nutzung
des mobilen Showrooms, auch zu anderen Themen, und kann nach Ende des Projekts im
Sinne der Kreislaufwirtschaft fiir andere Bildungs- oder Kulturformate weiterverwendet
werden. Zudem sprachen logistische Griinde fiir diese Losung, wie der einfache und
schnelle Auf- und Abbau sowie die flexible Einsatzmdglichkeit auch bei begrenztem

Platzangebot.
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Fiir den Umbau des gebrauchten Anhéngers wurden spezifische Anforderungen festgelegt.
Der Anhénger sollte nicht nur ein optisch ansprechender und sicherer Ausstellungsraum
sein, sondern auch ausreichend Stauraum fiir Exponate und Veranstaltungstechnik bieten.
Zudem sollte ein einfacher Auf- und Abbau durch maximal zwei Personen mdglich sein.
Als Material wurden leichte sowie nachhaltige Materialien, wie etwa Holz oder PVC fiir
den Boden, benutzt. Zudem sollte das Energiemobil vollstindig autark funktionieren und
eine Stromversorgung aus erneuerbaren Energien aufweisen. Dazu dienen vier
Solarpaneele auf dem Dach, eine Speicherbatterie und vier weitere sichtbare Paneele, die

gleichzeitig als Exponate in das Ausstellungskonzept integriert wurden.

Der Anhénger wurde so konzipiert, dass er auffillt, Neugier weckt und Besuchende sowohl
im als auch um den Anhénger herum verweilen konnen. Um die Ausstellungsfliche zu
erweitern, waren zwei Seitenwéinde aufklappbar, wodurch zwei zusétzliche iiberdachte
Flachen fiir interaktive Exponate entstanden. Die Integration klappbarer Tische und
Sitzgelegenheiten erweiterten den Anhdnger nach auflen und schaffte eine einladende
Atmosphire, die zum Austausch und zum Verweilen im 6ffentlichen Raum einlud. Ein
leuchtender ,,Energiewende-Schriftzug sorgte fiir Aufmerksamkeit bei vorbeigehenden
Passant*innen. Auch die Aulenwénde wurden gestaltet, um bereits im geschlossenen
Zustand Neugier zu wecken. Erlduternde Texte und eine Aufkleberwand auf den
AuBenseiten des Energiemobils fungierten als aufmerksamkeitserregende Elemente und
trugen dazu bei, dass Menschen auch im geschlossenen Zustand stehen blieben und sich

die Texte durchlasen.

Das Energiemobil wurde von 2022 bis 2024 an einer Vielzahl von Standorten eingesetzt.
An knapp 100 Standorten in ganz Deutschland besuchten rund 22.000 Menschen das
Energiemobil. Die Standorte konnten dabei nicht unterschiedlicher sein: Von
FuBligdngerzonen in grofBen Stiddten, iiber Badesee und Kunsthandwerks- oder
Weihnachtsmarkt, auf Schulh6fen, an Hochschulen oder Volkshochschulen, bei Techno-
und Kultur-Festivals, Fachmessen, Demokratie-Festen, im Zieleinlauf bei der

Deutschlandtour der Rennradfahrer, beim Tag der offenen Tiir der Bundesregierung oder
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im Rahmen von langen Museums- und Wissenschaftsndchten. Das Energiemobil konnte

so ein breites Publikum mit den Themen der Energiewende in Kontakt bringen.

Urspriinglich war das FEnergiemobil als begleitendes Element zur Ausstellung
Power2Change konzipiert. Deswegen wurde es zunédchst ausschlieBlich in der Umgebung
der Ausstellungsorte eingesetzt. Allerdings entwickelte sich das Energiemobil rasch zu
einem eigenstdndigen Bildungsformat. Die hohe Nachfrage aus allen Teilen Deutschlands
ibertraf die Kapazitdten bei weitem, sodass das Tour-Programm um zahlreiche Sonder-
Standorte erweitert wurde, die weit {iber die Einzugsbereiche der sieben kooperierenden

Museen hinausgingen.

Seine erste Tour absolvierte das Energiemobil im Sommer 2022 im Ruhrgebiet. In den
durch den Strukturwandel geprdgten Orten Hattingen, Bochum, Duisburg, Essen,
Wuppertal, Marl, und Velbert fungierte es als Botschafter der Power2Change-Ausstellung
und stieB auf groBes Interesse seitens der Bevolkerung. Bereits wihrend der ersten Einsétze
zeigte sich, dass das inhaltliche Angebot erweitert werden musste, um den Bedarf an

Information und Austausch zu decken.

Folglich wurden zusétzliche Exponate und Bildungsmaterialien entwickelt, die
insbesondere fiir den Einsatz an Schulen konzipiert wurden. Zentrales padagogisches
Element der Bildungsarbeit wurde das Diskussionsspiel Watt Volt Ihr? Das Spiel wurde
als niedrigschwelliges und partizipatives Format entwickelt, das jungen Menschen auf
intuitive Weise Zugang zum komplexen Thema Energiewende ermdglicht. In Klein-
gruppen werden fiktiv wirkende Zukunftsszenarien besprochen, hinter denen allerdings
reelle Forschungsprojekte stehen und der Wissenschaftsbezug so unmittelbar besprochen

werden kann.

Fortan diskutierten Schiiler*innen ab der siebten Klasse bei Besuchen des Energiemobils
iiber Erneuerbare Energien und reflektierten gemeinsam, wie sie sich ein nachhaltiges
Leben und eine zukunftsfahige Gesellschaft vorstellen. Damit riickte das Thema Bildung

zunehmend in den Fokus der Tour-Aktivitdten.
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2 Evaluation: Vom Format zur Wirkung

Die Umsetzung des Energiemobils als mobiles Ausstellungs- und Beteiligungsformat
zielte darauf ab, wissenschaftliche Inhalte verstindlich zu vermitteln und den Austausch
iiber die Energiewende anzustofen. Um die Wirksamkeit dieses Ansatzes systematisch zu
iberpriifen, wurden begleitende Evaluationskonzepte mit unterschiedlichen
Schwerpunkten entwickelt. Zu diesem Zweck wurden zum einen qualitative
Kurzinterviews mit Besuchenden durchgefiihrt. Die Ergebnisse dieser Interviews werden
im nachfolgenden Beitrag von Natalia Sultanova prisentiert. Zum anderen wurden aber
auch weitere Evaluationsformen umgesetzt. Im nachfolgenden Abschnitt werden das
Vorgehen und die Erkenntnisse dieser Evaluation, die durch Wissenschaft im Dialog
realisiert wurde, prisentiert. Sie zielt nicht nur darauf ab Riickmeldungen zur Gestaltung
und Umsetzung des Formats zu liefern, sondern auch Erkenntnisse dariiber zu generieren,

inwieweit die angestrebten Kommunikations- und Bildungsziele erreicht wurden.

2.1  Evaluationskonzept und Evaluationsmethoden

Das Evaluationskonzept des Energiemobils verfolgte einen praxisorientierten Ansatz,
der darauf abzielte, die Wirksamkeit der Mobil-Touren zu erfassen. Zundchst wurden dafir
Wirkungsziele, getrennt nach Output (zidhlbare Ergebnisse und Maflnahmen des Projekts)
und Outcome (Verdnderungen bei den erreichten Menschen, z. B. Wissenszuwachs oder
Einstellungsdnderungen), festgelegt und Methoden zur Erhebung und Auswertung
festgelegt.

Zu den generellen Projektzielen zahlten:

*  Verbundpartner eng einbinden (Output)

» regionale Kontexte der Energiewende aufgreifen (Output)

» spielerische, unterhaltsame Elemente einbeziehen, um auch die weniger
interessierte Offentlichkeit anzusprechen (Output)

* Technologien und Forschungsergebnisse erlebbar machen (Output)
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Speziell evaluiert werden sollten die folgenden Ziele:

* Debatten anstofen und Dialog ermdglichen (Outcome)

* Interesse am Thema Energiewende wecken (Outcome)

e Menschen motivieren, sich aktiv mit der Energiewende auseinander zu setzen
(Outcome)

*  Menschen motivieren, eigene Zukunftsvisionen und Ideen fiir ihre Region zu
entwickeln (Outcome)

* positive emotionale Reaktionen bei den Besuchenden hervorrufen (Outcome)

Der Fokus lag methodisch auf der Erhebung und Analyse der Interaktionen und
Reaktionen der Menschen, die das Energiemobil besuchten, sowie auf der Dokumentation
der eingesetzten Werbemittel und der Art der Nutzung der Exponate. Zu Beginn und am
Ende jeder Tour wurde die Anzahl der verteilten Werbematerialien, wie Flyer, Postkarten
und Mobil-Sticker, dokumentiert, um die Reichweite der Kommunikation zu erfassen.
Zudem wurde die Stickerwand (Watt Volt Ihr?) auf der Riickseite des Mobils regelméBig
fotografiert und die Anzahl der Klebepunkte auf den Fragepostern, die wahrend der Tour
gesetzt wurden, erfasst, um die Themen und Fragen der Besuchenden zu visualisieren und

auszuwerten.

Eine wichtige weitere Methode der Evaluation war die tégliche Reflexion durch das Team
vor Ort. Hierbei wurden Anekdoten und besondere Momente festgehalten, etwa spannende
Gespriche oder Fragen von Biirger*innen, die ein vertieftes Interesse an der Energiewende
zeigten. Neben der qualitativen Erfassung lag besonderes Augenmerk auf der quantitativen
Erfassung sogenannter ,,intensiver Kontakte*. Diese sollte Besuchende umfassen, die sich
aktiv mit den Exponaten auseinandersetzten, Fragen stellten oder Werbematerial
mitnahmen. Solche Interaktionen wurden stiindlich dokumentiert, um die Anzahl der

Personen zu erfassen, die mit dem Mobil in intensivem Kontakt traten.

Ein weiterer zentraler Bestandteil der Evaluation waren Interviews mit Biirger*innen, die
ab dem dritten Ausstellungsstandort regelméBig durchgefiihrt wurden, um tiefergehende
Einblicke in die Wahrnehmung und das Wissen der Teilnehmenden zu gewinnen. Diese

Interviews waren besonders wichtig, um qualitative Daten zu sammeln und die Wirkung
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des Mobil-Programms auf die Besuchenden zu analysieren. Dabei wurde darauf geachtet,
dass eine moglichst vielfdltige Gruppe interviewt wurde, um unterschiedliche Perspektiven
zu beriicksichtigen. Die gewonnenen Daten wurden anonymisiert und ausschlieBlich fiir
die Evaluation des Projekts genutzt. Durch die verschiedenen Evaluationsmethoden wurde
nicht nur erfasst, wie viele Personen durch die Informations- und Partizipationsangebote
des Energiemobils erreicht wurden, sondern auch der Grad des personlichen Engagements
und der Identifikation der Besuchenden mit den Themen der Energiewende. Es zeigten
sich dabei auch regionale Unterschiede, welche Themen fiir die Menschen von besonderer

Bedeutung sind.

Die kontinuierliche Erhebung und Reflexion wéhrend der Tour zeigte zwar kaum Bedarf
an Verdnderungen am Mobil selbst, ermdglichte jedoch, das Programm dynamisch
anzupassen und die Zielgruppenansprache Kkontinuierlich zu optimieren. Aus
Personalgriinden konnten nicht alle Standorte und Touren gleichermafen intensiv evaluiert
werden. Generalisierbare und tibergreifende Aussagen sind daher nur sehr eingeschréinkt

moglich.

2.2 Ergebnisse der Evaluation
Beobachtungen: Zahlreiche Interessierte

Im Verlauf des Projekts wurden knapp 22.000 Besuchende und weit iiber 10.000 intensive
Kontakte erfasst. Diese Zahl verdeutlicht ein hohes Interesse am Energiemobil. Die
Erhebung dieser Kontakte stellte dabei eine methodische Herausforderung dar, da sie auf
einer eigens entwickelten Erfassungslogik basierte. Als intensive Kontakte galten
Personen, die sich innerhalb eines Radius von ca. acht Metern um das Mobil aufhielten
und dabei entweder aktiv das Gesprich mit dem Betreuungsteam suchten oder sich

mindestens dreilig Sekunden lang mit einem Exponat beschiftigten.

Diese Form der Kontakterfassung wurde erstmals am Standort Hattingen implementiert
und erforderte eine testweise Anwendung sowie eine prizise Einweisung des
Betreuungspersonals. Die Definition der Kontaktformen verdeutlicht, dass die Erfassung
mit erheblichen Herausforderungen verbunden war, vor allem dann, wenn grofere

Gruppen an Personen sich im Umfeld des Energiemobils authielten. Gerade in solchen



Das Energiemobil 115

Situationen war es wahrscheinlich, dass nicht alle Besuchenden erfasst werden konnten
und somit von einer Unterschitzung der tatsdchlichen Besucherzahlen auszugehen ist.
Gleichwohl erlauben die erfassten Werte eine erste quantitative Anndherung an die

Reichweite des Energiemobils.

Das Energiemobil konnte mit der Zeit, durch Erfahrung in der Tourplanung bzw.
Identifikation idealer Standortpldtze, seine Reichweite deutlich steigern. Neben der
optimierten  Standortplanung  spielten natiirlich auch  Kontextfaktoren wie
durchschnittliche Temperaturen, Ferienzeiten u. A. eine Rolle dabei, wie viele Menschen

sich beim Mobil aufhielten.
Berichte der Tour-Begleitungen: Energiemobil motiviert zur aktiven Auseinandersetzung

Erginzt wurden die quantitativen Daten durch qualitative Riickmeldungen der Tour-

Begleitungen, die ebenfalls auf ein hohes dffentliches Interesse schlieBen lassen.

So berichten die Tour-Begleitungen beispielsweise von einer Journalistin, die urspriinglich
fiir eine Kurzreportage einer Abendveranstaltung des Projekts vor Ort war, sich jedoch
spontan entschloss, einen ausfiihrlichen Beitrag tiber das Energiemobil zu produzieren —
ausgelost durch die unmittelbare Wirkung der mobilen Ausstellung. Ein weiteres Beispiel
liefert ein Junge, der nach lingerem Aufenthalt fragte, ob das Mobil noch langer vor Ort
bleiben konne, da er seine Freunde informieren wollte. Ebenso zeigten sich iiberraschende
Wandlungen im Verhalten der Besuchenden: Eine zunéchst eilig wirkende Passantin blieb
letztlich {iber 30 Minuten am Mobil und interagierte mit sémtlichen Exponaten. Auch
spontane Diskussionen unter Fremden, etwa iber die Zukunftsfahigkeit von
Wasserstofftechnologien, fiihrten dazu, dass der Platz vor dem Mobil zeitweise zur
offentlichen Debattierbiihne wurde. Bemerkenswert war die zum Teil lange Verweildauer
am Mobil, die weit iiber den Erwartungen eines spontanen Besuchs lag. Spielerische und

interaktive Exponate forderten das Engagement der Besuchenden.

Diese qualitativen Beobachtungen ergénzen die numerischen Daten und lassen
Riickschliisse auf die Tiefe der Auseinandersetzung zu, die durch das Energiemobil

ausgelost werden konnte. Sie verdeutlichen den Mehrwert mobiler Bildungs- und
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Beteiligungsangebote insbesondere in Bezug auf niederschwellige Zuginge, informelle

Lernsettings und Biirgerdialog.

Ergebnisse des Methodenmix: Relevanz der Energiewendethemen variiert zwischen den

Standorten

Die hohe Zahl an Besuchenden und die intensive Interaktion am Energiemobil sprechen
nicht nur fiir ein grundsétzliches Interesse, sondern auch fiir das Potenzial zur inhaltlichen
Vertiefung. Um herauszufinden, ob das Energiemobil iiber eine erste Kontaktaufnahme
hinaus zur aktiven Auseinandersetzung mit Themen der Energiewende anregte, welche der
Exponate besonderes Interesse hervorriefen und welche Rolle die Energiewende im Leben
der Besuchenden spielte, wurden zusidtzliche qualitative und quantitative
Erhebungsmethoden eingesetzt. Dazu zdhlten stichprobenhafte Beobachtungen,
Einzelinterviews und Interaktionsformate wie Poster-Abstimmungen mit Klebepunkten.
Die Auswertung der Interviews zeigt eine Tendenz: Die iiberwiegende Mehrheit der
befragten Personen identifizierte mindestens ein Thema, mit dem sie sich intensiver
beschiftigen wollten. Besonders hiufig wurde das Wasserstoff-Exponat als

Ausgangspunkt vertiefter Reflexionen und Erweiterung des Verstindnisses genannt.

Abbildung 2 Abbildung 3

Stickerwand am Energiemobil Poster-Abstimmung

Mit insgesamt fast 1000 angebrachten Stickern, auf denen Wiinsche und Visionen zur

Energiewende festgehalten wurden, sowie knapp 2400 Riickmeldungen auf zwei Poster-
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Abstimmungen wurden weitere quantitative Daten generiert. Diese verdeutlichen nicht nur
den Grad der Auseinandersetzung, sondern auch thematische Priaferenzen in den

jeweiligen Regionen.

In der ersten Poster-Abstimmung wurden die Teilnehmenden gefragt: ,,In meinem Alltag
spielt die Energiewende ...?“. Zur Auswahl standen die Antworten: ,,gar keine Rolle®,
,eher eine kleine Rolle®, ,,eher eine groe Rolle®, ,,eine sehr groBe Rolle®, ,.kann ich nicht
einschitzen®. Dabei zeigten sich deutliche regionale Unterschiede: Beispielsweise gab in
der Lausitz rund ein Fiinftel der Abstimmenden an, dass die Energiewende in ihrem Alltag

gar keine Rolle spiele. In Wolfsburg waren es hingegen nur rund fiinf Prozent.

Abbildung 4
Poster-Abstimmung mit Klebepunkten

[ A

“ crmnce

Kieb uns deine Meinungl

Stell dir vor, Deutschland ist 2045 klimaneutral.
\Was denkst du: Welche der folgenden
MaBnahmen hatten hierbei die gréGten
Auswirkungen?

© In meinem Alitag spielt die
Energiewende ...

gar keine

Genaucenasund in

eher eine kleine

eher eine groRRe

Manahmen im privaten Konsum | [MaBnahmen i der Landwitschatt |

eine sehr groRe ‘

aGnanmen i Verkenr und Kann on richt oinscnatzan
port

Kann ich nicht einschitzen. l

Bei der zweiten Frage lautete das Szenario: ,,Stell dir vor, wir sind 2045 klimaneutral.
Welche Maflnahmen hatten hierbei die grofite Auswirkung?* Hier herrschte weitgehende
Ubereinstimmung zwischen den Regionen: In der Lausitz, in Wolfsburg, Peenemiinde und
Bremerhaven hielten die meisten Teilnehmenden ,,Maflnahmen in der Produktion von

Gitern und Energie® fiir ausschlaggebend. Auch bei den weiteren Antwortoptionen zeigte
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sich ein dhnliches Muster: In allen Regionen wurden ,,MaBinahmen im Verkehr und

Transport* am zweithiufigsten als entscheidend bewertet. !

Auch die Tourbegleitungen nahmen unterschiedliche thematische Schwerpunkte wahr. So
stand in Wuppertal etwa Wasserstoff im Zentrum des Interesses — besonders bei jiingeren
Besuchenden. Dieses Interesse 14sst sich vermutlich auf die Prasenz wasserstoftbetriebener
Busse in der Stadt zuriickfithren, die eine konkrete Verbindung zwischen Alltag und
Energietechnologie herstellen. Hier zeigte sich, wie technische Sichtbarkeit im

offentlichen Raum das Interesse von Biirgerinnen und Biirgern priagen kann.

Abbildung 5

Wasserstoff-Exponat und Energiemobil beim Handwerkermarkt in Spremberg

In der Region um Oldenburg und Bremerhaven dominierten Themen rund um Windkraft.
Die Néhe zu Offshore- und Onshore-Anlagen sowie die lokale Verankerung der
Windenergiebranche fiihrten zu zahlreichen Diskussionen iiber technische Machbarkeit,

Effizienz und die Rolle der Windkraft im zukiinftigen Energiemix.

! Evaluation Klebeposter WiD
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In Mecklenburg-Vorpommern zeigte sich ein stdrkerer Fokus auf solare
Energiegewinnung. Besonders auf Campingplitzen, wo das Energiemobil Station machte,
wurde das Interesse an den Solarpanels deutlich. Auch hier zeigte sich wieder das Potenzial
eines praxisnahen Zugangs: Es ging um Energicautarkie im Alltag — eine konkrete
Anwendungsperspektive der Energiewende, die sowohl technisches als auch 6kologisches

Interesse verband.

Ein deutlich anderes Bild ergab sich in der Lausitz sowie im Ruhrgebiet. In diesen durch
die Kohleindustrie gepragten Regionen war der Kohleausstieg das dominante Thema.
Die Gespriche drehten sich hier weniger um technische Innovationen als vielmehr um
gesellschaftliche Fragen: Arbeitsplatzsicherheit, Strukturwandel und die soziale
Vertraglichkeit der Transformation. In diesen Regionen wurde die Energiewende als
komplexer sozialer Aushandlungsprozess erlebt, bei dem Fragen nach Gerechtigkeit,

Teilhabe und regionaler Identitdt eine zentrale Rolle spielen.

Trotz aller regionalen Unterschiede kristallisierten sich zwei iibergeordnete

Fragestellungen heraus, die standortiibergreifend von hoher Relevanz waren:

1. Wie kann eine klimaneutrale Energieversorgung konkret gestaltet werden?
2. Wie soll unser zukiinftiges gesellschaftliches Zusammenleben im Zeichen der

Energiewende aussehen?

Diese Fragen belegen, dass das offentliche Interesse an der Energiewende weit iiber
grundlegende Frage der technischen Machbarkeit und Fragen zu einzelnen technischen
Losungen hinausgeht. Es handelt sich um ein gesamtgesellschaftliches Thema, das
okologische, 6konomische und soziale Dimensionen miteinander verkniipft. Die Tour des
Energiemobils ermdglichte es, diese Dimensionen sichtbar und fiir die Diskussion
zuginglich zu machen und erdffnete niedrigschwellige Rdume fiir Dialog, Partizipation

und Bildungsprozesse.
Schulworkshops

Ein weiterer wichtiger Bestandteil der Tour des Energiemobils waren

zielgruppenspezifische Bildungsformate fiir Schiilerinnen und Schiiler. Im Fokus stand
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dabei das interaktive Diskussionsspiel Watt Volt IThr?!, das an weiterfiilhrenden Schulen
durchgefiihrt wurde. Ziel des Spiels ist es, zentrale Aspekte der Energiewende jenseits des
klassischen  Unterrichtskontexts in einem dialogischen, spielerischen und

handlungsorientierten Format zu vermitteln.

Die Erfahrungen im Rahmen dieser Workshops fielen durchweg positiv aus. Bereits im
Vorfeld zeigte sich eine gewisse Vorfreude auf die ungewohnte Unterrichtsgestaltung.
Doch schnell wurde deutlich, dass das Interesse der Jugendlichen weit iiber den bloflen
Reiz der Abwechslung hinausging: Viele Teilnechmende zeigten sich ausgesprochen
wissbegierig, offen fiir Zukunftsthemen und reflektierten aktiv iiber Fragen

gesellschaftlicher Transformation.

Zur Einschitzung der Wirksamkeit des Workshopformats wurden in der Anfangsphase
begleitende Vorher-Nachher-Befragungen realisiert. Dabei zeigte sich, dass es gelang,
das Interesse am Thema Energiewende zu stirken. Viele Jugendliche gaben an, dass sie
sich nach dem Workshop deutlich stérker fiir das Thema interessieren als zuvor. Besonders
auffillig war, dass sich die Wahrnehmung des Themas von eher langweilig hin zu

spannend und relevant verdnderte.

Auch in der Selbsteinschitzung wurde sichtbar, dass die Teilnehmenden durch den
Workshop neue Perspektiven auf die Energiewende gewinnen konnten. Viele berichteten,
dass sie nach dem Workshop besser nachvollziehen konnten, dass verschiedene
gesellschaftliche Akteure zusammenwirken missen, um die Energiewende
voranzubringen. Dieses wachsende Verstindnis war ein wiederkehrendes Muster, das sich

auch in spéteren Evaluationen im Projektjahr 2024 bestétigte.

Ebenso zeichnete sich eine positive Entwicklung in der Haltung gegeniiber der
Energiewende ab: Teilnehmende bewerteten das Thema nach dem Workshop insgesamt
offener und positiver. Diese Riickmeldungen deuten darauf hin, dass das Workshopformat
nicht nur Wissen vermittelt, sondern auch dazu beitrdgt, Einstellungen zu reflektieren und

zu verandern.
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Ergidnzt wurden die quantitativen Daten durch qualitative Beobachtungen der
Workshopleitenden. Dabei wurde deutlich, dass viele Jugendliche bereits iiber ein
beachtliches Grundwissen in den Bereichen Klimawandel, Erneuerbare Energien und
nachhaltige Lebensfiihrung verfligten. Gleichzeitig wurde aber auch beobachtet, dass
einige Schiiler*innen zunichst sehr kritische und ablehnende Positionen gegeniiber der
Energiewende duflerten, die sie vermutlich aus ihrem familifiren oder medialen Umfeld
iibernommen hatten. Gerade in diesen Féllen bot der Workshop einen wertvollen Raum
zur Reflexion, der es den Jugendlichen ermdglichte, eigene Standpunkte zu hinterfragen

und weiterzuentwickeln.

Insgesamt verdeutlichen die Ergebnisse, dass Bildungsarbeit zur Energiewende in
schulischen Kontexten nicht nur als Informationsvermittlung verstanden werden sollte,
sondern als Mittel zur Forderung einer reflektierten Einstellung, aktiver Beteiligung und
Entwicklung von Zukunftskompetenz. Die Workshops des Energiemobils haben in diesem
Sinne einen Beitrag zur politischen und 6kologischen Bildung der jungen Generation

geleistet.
3 Abschluss und Ausblick

Die Erfahrungen mit den Besucher*innen wéhrend der Tour des Energiemobils haben
gezeigt, dass die Energiewende fiir die Menschen weit mehr ist als eine technische
Herausforderung. Sie ist eine gesellschaftliche Aufgabe. In Gesprachen, Workshops und
Einzelinterviews wurde deutlich, wie stark das Thema die Menschen bewegt. Insbesondere
bei Jugendlichen zeigte sich eine bemerkenswerte Bereitschaft, sich aktiv fiir eine
klimaneutrale Zukunft einzusetzen. Damit wurde einmal mehr klar: Wissensvermittlung
allein reicht nicht aus, sondern es braucht Riume fir Austausch, Diskussion und
gemeinsame Gestaltung. Das Energiemobil erwies sich als ein solcher Raum. Als mobile
Ausstellung brachte es wissenschaftliche Inhalte in den 6ffentlichen Raum, in den Alltag
der Menschen, dorthin wo sie leben und arbeiten. Es bot nicht nur niedrigschwellige
Zuginge zu komplexen Themen, sondern wurde als Plattform fiir Dialog und Partizipation

wahrgenommen.
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Im Verlauf der Touren wandelten sich auch die Fragestellungen der Evaluation. Wahrend
zu Beginn Reichweite, Kontaktzahlen und Reputation der Exponate im Mittelpunkt
standen, verlagerte sich der Fokus spéter auf qualitative Aspekte: Wie werden Inhalte
verstanden? Welche Exponate stoen auf Interesse? Besonders das Wasserstoff-Exponat

eroffnete hier neue Perspektiven und wurde gezielt in vertiefenden Interviews untersucht.

Diese Dynamik spiegelt die Stirtke des Formats wider: Es war nicht statisch, sondern es
hat sich durch seine Besuchenden, durch seine Evaluation und in der Zusammenarbeit mit
lokalen Partnern stetig weiterentwickelt. So wurde in Bautzen mit dem Steinhaus oder in
WeiBwasser mit dem TELUX mit lokalen soziokulturellen Zentren eigene Veranstaltungen
entwickelt und gemeinsam vor Ort das Energiemobil eingebunden. Sowohl mit mehreren
kleineren Gemeinden als auch mit groBeren Stiadten wurden Kooperationen wegen des
Energiemobils vereinbart, z. B. mit den Stadtverwaltungen Ihlienworth, Gifhorn,
Bremerhaven oder Dortmund. Aber auch mit lokalen Vereinen und Projekten wie dem
Augen Auf Verein in Zittau oder dem Katapult Magazin in Greifswald, gab es

Kooperationen, wodurch das Energiemobil noch besser beworben wurde.

Die Ziele des Projekts eine transparente, verstdndliche und partizipative Kommunikation
der Energiewende zu gestalten, wurden deutlich iiber die Erwartungen hinaus erreicht.
Besonders die wissenschaftliche Vermittlung direkt vor Ort erwies sich als wirksame
Grundlage, um die Energiewende als gemeinschaftliches Vorhaben erfahrbar zu machen.
Das Energiemobil entwickelte sich von einem Begleitprojekt der Ausstellung zu einem
eigenstidndigen Projekt, das auch unabhidngig von der Ausstellung autark als mobiles
Format der Wissenschaftskommunikation funktionierte. Das Energiemobil erreicht dabei
Zielgruppen, die durch die anderen Formate des Projekts nur bedingt erreicht werden

konnten.

4 Abbildungen/Bilder

Abb. 2: Copyright: Tine Jurtz
Abb. 3 u. 4: Copyright: Wissenschaft im Dialog/ Heilbronn 2024

Abb. 5: Copyright: Wissenschaft im Dialog/ Heilbronn 2024
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Die Besucher des Energiemobils

Natalia Sultanova

Abstract

Zwischen 2022 und 2024 diente das Energiemobil als mobiles Wissenschafts-
kommunikationsformat, um die Energiewende greifbarer zu machen und Menschen
auflerhalb traditioneller Ausstellungskontexte anzusprechen. Wihrend der Touren des
Mobils durch sechs Regionen Deutschlands wurden 96 Besucherinnen und Besucher per
Intercept-Interviews befragt. Ziel war es, ihre Einstellungen, Erfahrungen und
Informationsquellen zur Energiewende zu erfassen, da die Literatur zeigt, dass lokale
Verankerung und personliches Engagement entscheidend fiir Akzeptanz und Umsetzung
sind. Die Analyse der Interviews ergab sieben Besuchertypen. Die groBte Gruppe stellten
Private Unterstiitzer (36 Personen), die sich im Alltag fiir die Energiewende engagieren,
gefolgt von Berufsbedingten Unterstiitzern (27) mit beruflichem Bezug und
Gesellschaftsorientierten Unterstiitzern (25), die die sozialen Aspekte der Energiewende
betonen. Kleinere Gruppen bildeten Mafnahmenskeptiker (4), der Mir-Egal-Typ (2), eine
Anhdingerin von Verschwérungstheorien (1) und eine Oko-Diktatur-Sympathisantin (1).
Insgesamt zeigte sich, dass das Energiemobil vor allem Befilirworterinnen und Beflirworter
der Energiewende erreichte, wiahrend Skeptiker auch durch dieses Format schwerer
zuginglich blieben. Dennoch lieferte die Studie wertvolle Einblicke in regionale

Perspektiven, Hoffnungen und Sorgen.
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1 Einleitung

Das Energiemobil ist im Kontext des Ausstellungsprojekts als ein ergidnzendes Format der
Wissenschaftskommunikation konzipiert worden. Es soll zum einen Aufmerksamkeit fiir
die Ausstellung generieren und Menschen zum Besuch der Ausstellung motivieren. Zum
anderen soll es als niederschwelliges Angebot auch solche Leute mit der Energiewende in
Beriihrung bringen, die sich fiir den Besuch einer Ausstellung im Museum kaum begeistern
lassen. Das Energiemobil présentiert einige, eher klassische Exponate (wie z.B.
Solarpaneele). Dariiber hinaus bietet es verschiedene interaktive Tools (wie z.B. eine 3D-
Brille) zum Ausprobieren, Moglichkeiten seine eigene Meinung zu duflern und mit den vor
Ort titigen Projektmitarbeitenden personliche ins Gespriach zu kommen. Wéhrend der
Touren war das Energiemobil oft an Orten, an denen die Menschen nicht damit rechnen,
mit Wissenschaft und Energiewende in Kontakt zu kommen, wie beispielsweise bei einem

Techno-Musikfestival, auf Weihnachtsmarkten oder auf Wochenmarkten.

In diesem Kapitel wird darlegt, wie vorgegangen wurde, um die Besuchenden des
Energiemobils besser kennenzulernen und ihre Positionen und Motivation zu verstehen.
Dabei sollte folgende Forschungsfrage beantwortet werden: Welche Menschen kénnen

durch ein Wissenschaftskommunikationsformat wie das Energiemobil erreicht werden?

Wihrend der Offnungszeiten des Energiemobils hatten die Betreuerinnen und Betreuer
taglich zahlreiche Gesprache mit Menschen, die am Energiemobil vorbeikamen und dort
fiir einige Zeit verweilten. Dabei waren die Gespriche so vielfdltig wie die Menschen
selbst: Manche Personen interessierten sich fiir die Solarpaneele, mit denen das Mobil
seine eigene Energie erzeugt. Andere hatten bereits umfassendes Wissen zur
Energiewende oder brachten Informationen iiber energierelevante Erfindungen mit, die sie
im Internet gefunden hatten und die sie mit dem Team vor Ort diskutieren wollten. Es gab
aber auch diejenigen, die nicht viel {iber die Energiewende wussten, sich aber offen
zeigten, etwas Neues zu lernen. Finige waren von der VR-Technologie oder dem
3D-Druck fasziniert, wahrend andere zundchst zogerlich blieben und die mobile
Ausstellung aus einiger Entfernung beobachteten. Vereinzelt kamen auch Skeptiker, die

am Klimawandel zweifeln oder die Sinnhaftigkeit der Energiewende grundsétzlich in
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Frage stellen. Ein Besucher erklirte beispielsweise, er glaube nicht an die globale
Erwirmung, da er den Wasserstand in seinem ortlichen Fluss gemessen habe und er iiber
Jahre hinweg keine Verdnderungen feststellen konnte. Die Mehrheit der Besucherinnen
und Besucher sahen dies jedoch anders. Viele berichteten von ihren Erfahrungen beim
Energiesparen und wollten Verdnderungen in ihrem Lebensstil mit den Mitarbeiterinnen

und Mitarbeitern des Energiemobils teilen.

Das Betreuungsteam versuchte mit moglichst vielen Besuchenden ins Gesprach zu
kommen und — sofern diese einverstanden waren — mit ihnen kurze leitfadengestiitzte
Intercept-Interviews durchzufiihren. Das Ziel dieser Interviews war es herauszufinden, wer
die Menschen sind, die sich fiir ein wissenschaftliches Kommunikationsformat wie das
Energiemobil interessieren, was sie iiber die Energiewende in ihrer Region denken und
wie sie diese im Alltag wahrnehmen. Besonders interessierte uns, welche Hoffnungen und
Sorgen die Menschen mit der Energiewende verbinden und welche Veranderungen sie sich
fiir die Zukunft wiinschen. Zudem wollten wir wissen, aus welchen Quellen sie ihre
Informationen iiber die Energiewende beziehen, ob sie sich gut informiert fithlen und
welche Themen und Aspekte sie sich verstdrkt in den Medien wiinschen. Die durch diese
Interviews gewonnen Einsichten ermdglichten es, eine Typologie der Besuchenden des
Energiemobils zu erstellen und tiefere Einblicke in die Wahrnehmung der Energiewende

an den verschiedenen Orten zu gewinnen.

2 Die Datenerhebungsmethode

Bei Intercept-Interviews handelt es sich um kurze Gespriache, die durch ihren relativ
offenen Charakter eine hohe Flexibilitdt ermoglichen, Raum fiir Klarstellungen und
Folgefragen lassen. Diese Praxis ist in der Marktforschung weit verbreitet, aber nicht
darauf beschrankt. Intercept-Interviews haben sich als niitzlich erwiesen, um die lokale
Bevdlkerung zu erreichen (Blair et al., 2014). Sie zeichnen sich durch ihre Spontaneitét
und den direkten Kontakt aus, weshalb sie besonders geeignet sind, um Menschen in
alltdglichen Situationen zu erreichen (Graham et al., 2014). Diese Methode wird in

offentlichen Rdumen angewendet, was zu einer hohen Diversitit der Befragten fiihrt, und
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die Einbeziehung schwer zuginglicher Gruppen ermdglicht, die bei anderen Methoden oft

iibersehen werden (Blair et al., 2014).

Die personliche Interaktion schafft eine Vertrauensbasis, die ehrliche und spontane
Antworten fordert. Dadurch wird es mdglich, unmittelbare Reaktionen auf spezifische
Themen zu erfassen und Missverstdndnisse durch Riickfragen zu kldren (Graham et al.,
2014). Aufgrund des geringen Formalisierungsgrades konnen die Interviews an
verschiedenen Orten und Zeiten durchgefiihrt, wodurch die Zielgruppen optimal erreicht
werden konnen. Allerdings sind diese Form der Interviews auch sehr anfdllig fiir
Ablehnungen, da potenzielle Befragte ihre alltdglichen Aktivititen nicht unterbrechen

mdchten oder konnen (Graham et al., 2014).

Um die Unterbrechung der alltdglichen Abldufe und den zeitlichen Aufwand fiir die
Befragten so gering wie moglich zu halten, wurde der Leitfaden kurz und einfach gehalten.
Die durchschnittliche Dauer des Interviews lag bei 10-15 Minuten. Auflerdem wurden die
Interviews nicht aufgezeichnet, sondern nur Stichpunkte notiert. Diese Art der
Datenerhebung ist weniger aufdringlich, entspricht einer natiirlichen Gesprachssituation und
wahrt die Anonymitét der befragten Personen. Wahrend der Touren wurden die Interviews
von insgesamt vier Personen durchgefiihrt, die fiir diese Aufgabe geschult worden waren.
Zwischen August 2022 und Dezember 2024 war das Energiemobil im Vorfeld und parallel
zur Ausstellung in insgesamt sechs Regionen unterwegs: im Ruhrgebiet, Bremerhaven und
Umgebung, Usedom, Wolfsburg und Umgebung, in der Lausitz, sowie in der Region rund
um Heilbronn. Wiahrend dieser sechs Touren wurden 96 Personen befragt, wobei die
Anzahl der Befragten von Region zu Region variierte (Abb. 1). Die unterschiedlichen
Teilnehmerzahlen sind auf die schwierigen Wetterbedingungen bei der Wintertour in
Bremerhaven und die nur 5-tdgige Tour rund um Heilbronn wéhrend der Sommerferien

zuriickzufithren. An den anderen Orten dauerte die Tour iiblicherweise vier Wochen.
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Abbildung 1

Anzahl der Interviews bei den Touren

7

m Ruhrgebiet

M Bremerhaven

m Usedom
Wolfsburg

m Lausitz

m Heilbronn

2.1  Charakterisierung der Teilnehmenden

Was sind das fiir Menschen, die sich zu den Interviews am Energiemobil bereit erklért
haben? Hinsichtlich ihrer soziodemographischen Merkmale liegen nur wenige
Informationen vor, weil auf die Erfragung solcher Daten verzichtet wurde. Allerdings
sollten die Interviewer notieren, welchem Geschlecht sie die Personen zuordnen und wie
sie deren Alter einschitzen. Ausgehend von diesen Daten nahmen je 48 Minner und 48
Frauen an den Interviews teil. Das Alter verteilt sich nach Einschédtzung der Interviewer
wie folgt: 22 Senioren, 47 Erwachsene, 27 junge Erwachsene. Junge Erwachsene sind
Personen, deren Alter unter 30 Jahre geschitzt wurde, als Seniorinnen und Senioren
wurden Personen bezeichnet, die nach Einschitzung der Interviewer dlter als 65 Jahre
waren. Diejenigen zwischen diesen beiden Alterskategorien wurden als Erwachsene
gezihlt. Da das Alter der Teilnehmenden nach dem dufleren Eindruck eingeschitzt wurde,
sind die Zuordnungen naturgemal fehlerbehaftet, vermitteln aber einen groben Eindruck

von der Altersstruktur der Interviewten.

Zu Beginn des Interviews wurde gefragt, ob die Interviewpartner in der Gegend wohnen
und ob sie beruflich oder im Studium etwas mit der Energiewende zu tun haben. Zumeist
kamen die Interviewpartner aus der jeweiligen Gegend, in der das Energiemobil zu diesem

Zeitpunkt tourte. Nur in Usedom war dies anders. Da Usedom im Sommer viele Touristen
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anzieht, von denen einige auch an den Befragungen teilgenommen haben, wurden dort
neben Einheimischen auch Personen aus Berlin, Niedersachsen, Sachsen, NRW und
Thiiringen interviewt. Hinsichtlich des professionellen Bezugs der Besuchenden zur
Energiewende zeigte sich, dass relativ viele einen solchen Hintergrund hatten: 24 Prozent
der Teilnehmenden arbeiten oder studieren in Bereichen, die mit der Energiewende zu tun

haben.

Die Interviews wurden mit solchen Personen realisiert, mit denen es bereits einen
Austausch beziiglich der Exponate oder anderer Energiewendethemen am Energiemobil
gegeben hatte. Somit wurden nur Personen, die iiberdurchschnittlich lange am
Energiemobil stehen geblieben waren, zu den Interviews gebeten. Die Interviews wurden
zudem nur dann gefiihrt, wenn der Andrang am Energiemobil nicht sehr grof3 war. In den
besonders stark besuchten Zeiten hat die Mobilbetreuung die ganze Aufmerksamkeit des
Betreuungsteams erfordert, sodass keine Zeit fiir Interviews vorhanden war. Dariiber
hinaus gab es keine Auswahlkriterien, nur die Bereitschaft zur Teilnahme. Um die
Beteiligungsbereitschaft zu erhdhen, wurde den Befragten Anonymitét zugesichert. Von
den Personen, die angesprochen wurden, haben mehr als die Hélfte der Befragung
zugestimmt. Die Bereitschaft sich interviewen zu lassen variierte zwischen Standorten und
Rahmenbedingungen. Vor allem das Wetter wirkte sich auf die Bereitschaft zur Teilnahme
aus. Sowohl bei extremer Hitze als auch an kalten Tagen war die Teilnahmebereitschaft

geringer.

2.2 Die Interviews: Personliche Relevanz und regionale Beziige

Der zentrale Faktor fiir eine hohe Teilnahmebereitschaft ist die wahrgenommene
personliche Relevanz des Themas. Um diese zu erhShen, beziehen sich die Fragen gezielt
auf die Energiewende in der jeweiligen Heimatregion der Teilnehmenden. Entwicklungen
im unmittelbaren Lebensumfeld sind direkt erfahrbar und werden daher von den meisten
Menschen als besonders bedeutsam wahrgenommen. Zugleich stellt das lokale Umfeld den
zentralen Handlungsraum dar, in dem Biirgerinnen und Biirger Einfluss nehmen und

gestaltend tétig werden konnen.
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In der Forschung wird wiederholt betont, dass die lokale Verankerung ein entscheidender
Faktor fiir die Akzeptanz und Umsetzungskraft gesellschaftlicher Transformations-
prozesse ist. Das Leitprinzip ,,Global denken, lokal handeln®, das 1992 auf der Konferenz
der Vereinten Nationen fiir Umwelt und Entwicklung in Rio de Janeiro formuliert wurde,
verdeutlicht, dass die Bewiltigung globaler und komplexer Herausforderungen
nachhaltiger Entwicklung maBgeblich von der Stirkung lokaler Gemeinschaften,
Initiativen, Biirgerinnen und Biirger sowie Unternehmen und ihrer Netzwerke abhéingt

(Schaffrin & Fohr, 2017).

Entsprechend gilt eine lokal verankerte Energiewende als zentrale Voraussetzung fiir die
Transformation hin zu einem CO»-freien Energiesystem in Europa (Drewello, 2022).
Politische Entscheidungen werden nur dann ihre volle Wirkung entfalten, wenn sie vor Ort
mit Engagement umgesetzt werden. Kommunen nehmen im dezentralen Ansatz der
Energiewende daher eine Schliisselrolle ein. Einfach gesagt: Wenn alle Gemeinden des
Landes in der Lage wéren, ihren Energiebedarf durch erneuerbare Energien selbst zu
decken, wiirde das gesamte Land das Klimaziel der Null-CO:-Emissionen erreichen

(Drewello, 2022).

Tatséchlich zeigen die Erfahrungen in Deutschland, dass die Umsetzung der
energiepolitischen Vorgaben und die Entwicklung der Energieinfrastruktur Deutschlands
ganz wesentlich von den Entscheidungen in den Bundesldndern und den Kommunen
gepriagt werden (Schonberger & Reiche, 2016). Der Transformationsprozess der
Energiewende wird maBigeblich durch private Investitionen und kleinere Energieprojekte
mit lokaler Beteiligung und regionale Energieinitiativen vorangetrieben (Da Soares Silva

& Horlings, 2020).

Der Interviewleitfaden umfasste sieben Fragen. Dadurch war es moglich das Gesprach
kurz zu halten und dennoch vielfiltige Einblicke zu erhalten, wie die Menschen die
Energiewende erleben und beurteilen. Es wurde bewusst darauf verzichtet,
themenbezogenes Wissen zu erfragen. Studien zeigen, dass Informiertheit allein nicht
ausreicht, um die Ziele der Energiewende zu erreichen. Vielmehr ist direkte Beteiligung

der Bevolkerung und das Gefiihl personlicher Handlungsmacht entscheidend, um
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langfristige Akzeptanz und Unterstiitzung fiir die Energiewende zu sichern (Lennon et al.,
2019). Deswegen wurden die Menschen vor allem nach ihren personlichen
Alltagserfahrungen mit der Energiewende gefragt und welchen Einfluss sie auf ihr Leben
hat. Mit diesen Fragen sollte herausgefunden werden, ob es bestimmte Aktivititen im
taglichen Leben gibt, die die Menschen mit der Energiewende in Verbindung bringen, wie
z. B. Energiesparen, Energieerzeugung zu Hause durch Solarzellen, die Wahl 6ffentlicher

Verkehrsmittel oder die Nutzung des Fahrrads statt des Autos.

Die Interviews wurden mit einer allgemeineren Frage begonnen, um zu ermitteln, was die
Befragten unter der Energiewende verstehen. Diese Frage hatte die Funktion eines
Eisbrechers und zielte darauf ab, den Menschen die Gelegenheit zu geben ihr subjektives

Verstindnis darzulegen und sie zu ermuntern sich offen zu dufiern.

Im néchsten Schritt wurden Fragen gestellt, mit denen die konkreten Erfahrungen der
Menschen mit der Energiewende in ihrer Region ermittelt wurden. Hier wollten wir
wissen, wie die Energiewende die Region bereits verdndert hat und was die Menschen
erwarten, wie sie sich verdndern wird. Auf diese Weise konnten wir herausfinden, welche

Entwicklungen beobachtet wurden und wie diese bewertet werden.

Auflerdem haben wir die Menschen gefragt, ob sie regionale Akteure der Energiewende in
ihren Wohnorten kennen. Lokale Akteure sind wichtig, denn die Akteure vor Ort sind die
treibenden Krifte des Energiewendeprozesses. Deswegen ist es bedeutsam zu wissen, ob
die Menschen iiber deren Existenz und Arbeit tiberhaupt informiert sind und wie sie deren
Handeln einschétzen. Die Beurteilung der Akteure bei Transformationsprozessen ist sehr
wichtig, denn es ist bekannt, dass die Akzeptanz einer Technologie, {iber die die Menschen
nur wenig wissen, vor allem vom Vertrauen in die Akteure abhéngt, die fiir den Einsatz

und die Nutzung der Technologie verantwortlich sind (Huiijts et al., 2012).

In den Interviews wurden auch die Hoffnungen und Befiirchtungen beziiglich der
Energiewende in der Region angesprochen. Die Energiewende ist eine sozio-technische
Transformation, bei der Emotionen eine wichtige Rolle spielen, da sie das menschliche
Denken und die Entscheidungsfindung beeinflussen. Die Entscheidungen, die mit der

Energiewende verbunden sind, rufen emotionale Reaktionen hervor. Technische
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Innovationen kénnen sowohl negative Emotionen wie Angst oder Arger auslosen, die die
Transformation behindern konnen. Denkbar sind aber auch positive emotionale
Reaktionen, wie Begeisterung oder Hoffhung, die die Akzeptanz fordern (Martiskainen &

Sovacool, 2021).

Medien spielen eine wichtige Rolle bei Transformationsprozessen wie der Energiewende,
da sie die Aufmerksamkeit der Menschen lenken und die Einstellung beeinflussen konnen.
Beispielsweise zeigt die Studie von Thomas et al. (2022), dass die Darstellung der
wirtschaftlichen Auswirkungen der Energiewende in den Medien einen positiven Einfluss
auf die Einstellung zur Energiewende hat. Deswegen wurden auch Fragen zur
Mediennutzung gestellt. Da der Gespréchsfokus in den Interviews auf der Energiewende
in der Region liegt, wurde gezielt danach gefragt welche lokalen Medienressourcen die
Menschen nutzen, um mehr iiber die Energiewende in ihrer Region zu erfahren. Schnell
zeigte sich dabei, dass Medien nicht die einzige relevante Informationsquelle iiber die
regionale Energiewende sind, sondern dariiber hinaus Newsletter, Veranstaltungen,
Vortrdge und vor allem personliche Gesprache im Freundes- und Bekanntenkreis eine

Rolle spielen.
3 Datenauswertung: Entwicklung einer Typologie

Das zentrale Ziel der Interviews war es herauszufinden, welche Besonderheiten die
Menschen aufweisen, die zum Energiemobil kommen. Schon recht bald wurde deutlich,
dass sich in den Antworten bestimmte Muster zeigten. Dadurch ergab sich die Moglichkeit,
die Menschen hinsichtlich ihrer energiewendebezogenen Erfahrungen, Einstellungen,

Emotionen und Handlungen zu gruppieren und so eine Typologie zu entwickeln.

Die Erstellung von Typologien ist in der Forschung, insbesondere in der Psychologie und
Soziologie, seit Jahrzehnten weit verbreitet (Stapley et al., 2022). Jede Typologie ist das
Ergebnis eines Gruppierungsprozesses: Ein Objektfeld wird mit Hilfe eines oder mehrerer
Attribute in bestimmte Gruppen oder Typen eingeteilt (Kluge, 2000). Die Erstellung einer
Typologie zielt darauf ab, die Unterschiede innerhalb der Gruppe zu minimieren und die

Unterschiede zwischen den Gruppen zu maximieren (Hine et al., 2014). Die Typenbildung
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ist eine niitzliche Methode zur Identifikation von Gruppen und ermoéglicht es,
mehrdimensionale Muster in den Daten zu identifizieren und zu systematisieren. Dadurch
konnen die Félle in ihrer Gesamtheit in eine sinnvolle Ordnung gebracht werden (Kuckartz

& Radiker, 2024).

3.1 Energiewendecluster der deutschen Bevdlkerung

Eine derartige Kategorisierung wurde im Rahmen dieses Forschungsprojekts auch anhand
von Daten einer bundesweiten Befragung realisiert. Mit Hilfe einer Clusteranalyse der
Daten einer bundesweiten Befragung (n = 2025), die im Jahr 2021 realisiert wurde,
konnten Arlt et al. (2023) flinf Bevolkerungssegmente identifizieren, die durch bestimmte
Kombinationen von Wissen und Einstellungen zur Energiewende charakterisiert sind. Fiir
die Clusterbildung wurden verschiedene Variablen herangezogen. Dazu zidhlten die
wahrgenommenen wirtschaftlichen, 6kologischen und gesundheitlichen Vorteile und
Nachteile der Energiewende auf regionaler Ebene. Zudem wurde die Akzeptanz von
Infrastrukturmafnahmen zur Umsetzung der Energiewende untersucht. Die Haltung zur
Energiewende auf nationaler Ebene wurde anhand kognitiver und emotionaler
Einschitzungen erfasst, darunter Kosten-Nutzen-Abwégungen und emotionale Reaktionen
wie Sorgen oder Zuversicht. Ergdnzend wurden Wissenskomponenten beriicksichtigt, die
sich auf das Verstindnis und die Kenntnis bestimmten Verdnderungen in der
Energieversorgung bezogen. Die fiinf von Arlt et al. (2023) ermittelten Typen wurden

folgendermallen benannt:

*  Ahnungslose Befiirworter (34%) zeigen eine durchweg positive Haltung gegeniiber der
Energiewende. Sie unterstiitzen sie und sehen darin {iberwiegend Vorteile. Allerdings
verfligen sie nur iiber ein geringes Wissen. Die Unterstiitzung basiert stark auf der
Anerkennung des Klimawandels als gravierendes Problem und weniger auf

detaillierten Sachkenntnissen.

*  Ahnungslose Unentschiedene (27%) zeichnen sich dadurch aus, dass sie nur {iber
wenig Wissen zur Energiewende verfiigen und in Bezug auf deren Vorteile und

Nachteile fiir die Region, die Unterstiitzung von Infrastrukturmafnahmen sowie ihrer
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generellen Haltung zur Umsetzung der Energiewende eher unsicher sind und keine

eindeutige Meinung haben.

*  Wissensreiche Befiirworter ohne Vorbehalte (17%) stehen voll und ganz hinter der
Energiewende und zeigen in allen Aspekten die positivste Einstellung dazu. Sie
erkennen die Vorteile der Energiewende fiir ihre Region deutlich und nehmen kaum
Nachteile wahr. Zudem unterstiitzen sie die notwendigen Infrastrukturmafnahmen im
Zusammenhang mit der Energiewende stérker als alle anderen Typen. Diese Gruppe
zeichnet sich zudem durch ihr breites Wissen hinsichtlich der bevorstehenden

Verinderungen in der Energieversorgung aus.

* Wissensreiche Befiirworter mit Vorbehalten (15%) sehen die Vorteile der
Energiewende fiir die Region und unterstiitzen die erforderlichen
Infrastrukturmafnahmen, duBlern jedoch auch kritische Sichtweisen. Trotz ihrer
grundsitzlich positiven Haltung erkennen sie auch Nachteile der Energiewende fiir die
Region und duflern Bedenken beziiglich ihrer Umsetzung. Zudem verfiigen sie iiber
ein relativ hohes Mall an Wissen. Hier zeigt sich sehr deutlich, dass Wissen nicht

unbedingt zu einer uneingeschriankten Unterstiitzung fiihrt.

* Kritiker der Energiewende mit etwas Wissen (6%) haben eine deutlich negative
Einstellung zur Energiewende. Sie sehen vor allem die Nachteile fiir die Region,
erkennen kaum Vorteile und lehnen die InfrastrukturmaBnahmen ab. Auch die
Umsetzung der Energiewende bewerten sie negativ. Ihr Wissen iiber das Thema ist
zwar hoher als das der Ahnungslosen, aber wesentlich geringer als das der Menschen

in den beiden wissensreichen Gruppen.

3.2 Typenbildung auf Basis der qualitativen Interviews

Im Gegensatz zu Arlt et al. (2023) werden in dieser Untersuchung keine statistischen
Verfahren zur Gruppenbildung herangezogen. Dies ist zum einen auf die geringere
Datenmenge, vor allem jedoch auf die spezifische Qualitit der erhobenen Daten
zurlickzufiihren. Aufgrund des qualitativen Erhebungsansatzes wird mit einer
vergleichsweise kleinen Fallzahl gearbeitet; zugleich besteht das Untersuchungsmaterial

aus verbalen AuBerungen und nicht aus standardisierten quantitativen Messwerten.
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Deswegen beruht die Gruppenbildung in dieser Studie auf einer interpretativen
Vorgehensweise. Ein weiterer Unterschied besteht drin, dass in den Interviews keine
Fragen zum Wissen iiber die Energiewende gestellt wurden. Entsprechend wurden fiir die
Kategorisierung der Besuchenden des Energiemobils insbesondere die Einstellung zur
Energiewende sowie die jeweilige Form der Partizipation herangezogen. Die Interviews
zeigten nicht nur Unterschiede in den grundlegenden Einstellungen, sondern auch in der
Bereitschaft, sich aktiv fiir die Energiewende zu engagieren. Diese Unterschiede beziehen
sich sowohl auf den beruflichen Kontext als auch auf den privaten Bereich. Dariiber hinaus

erwiesen sich grundlegende politische und soziale Orientierungen als bedeutsam.

Die Aussagen der Befragten wurden in Form von Stichpunkten notiert; in bestimmten
Féllen wurde jedoch auch detailliertere Anmerkungen gemacht. Stichpunktartige Notizen
gab es vor allem dann, wenn die Befragten nur mit einzelnen Worten geantwortet haben.
Zum Beispiel zeigte sich bei der Frage nach dem Begriffsverstindnis der Energiewende,
dass die meisten Befragten lediglich einzelne Schlagworte oder Substantive wie
wolarenergie”, , Windrdder”, , Klimaziele” oder einfache Phrasen wie
., verantwortungsvoller Umgang mit Energie” nannten, die entsprechend knapp im
Interviewprotokoll festgehalten wurden. Ahnlich verhielt es sich bei den Fragen zu den
bekannten regionalen Akteuren, den Moglichkeiten des Engagements und den genutzten
Informationsquellen — auch diese wurden von den Befragten meist nur sehr kurz
beantwortet. Auf die Fragen nach den Hoffnungen und Sorgen, die sie mit der
Energiewende verbinden sowie den personlichen und regionalen Erfahrungen mit der
Energiewende gaben die Befragten meist lingere Antworten. In diesen Féllen wurde
versucht, mehr Informationen schriftlich festzuhalten, u.a. indem Abkiirzungen verwendet
wurden, wiahrend gleichzeitig versucht wurde, einprdgsame Phrasen als Zitate
aufzuschreiben. Nach dem Interview wurden die Texte tiberpriift, um sicherzustellen, dass
alles verstdndlich ist, und bei Bedarf leicht iiberarbeitet, solange die Erinnerungen noch

frisch waren.

Um die Analyse der Interviews zu erleichtern, wurden zunichst alle 96 Notizblitter

abgetippt. AnschlieBend wurden diese Transkripte aufmerksam durchgelesen. Dabei
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wurden alle auffilligen Aspekte markiert, um auf dieser Basis spiter nach
Gemeinsamkeiten suchen zu kdnnen. Da die Studie einen explorativen Charakter hat, gab
es keinen vorgegebenen Analyserahmen und kein Kategoriensystem, sondern es wurde
ausschlieBlich induktiv vorgegangen. Fiir die Analyse der Transkripte wurde die Software
MAXQDA verwendet.

Abbildung 2
Leitfaden mit ausgefiilltem Protokollbogen

4 Ergebnisse

Auf Grundlage der qualitativen Analyse konnten sieben unterschiedliche Typen

identifiziert werden:

Die groBite Gruppe sind die Privaten Unterstiitzer (36 Personen). Personen dieses Typs
beschiftigen sich aktiv mit der Umsetzung der Energiewende im privaten Umfeld und
wollen andere dazu motivieren. Sie konzentrieren sich auf private Initiativen und
personlichen Einsatz, engagieren sich beim Energiesparen, nutzen o&ffentliche
Verkehrsmittel und fahren Fahrrad. Dariiber hinaus verfiigen sie bereits iiber eigene,
teilweise auch umfangreiche personliche Erfahrungen mit der Energiewende, etwa durch
den Kauf eines Elektroautos, die Installation einer Photovoltaikanlage auf dem eigenen

Wohnhaus oder die bewusste Entscheidung fiir einen Okostromanbieter:
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., Ich engagiere mich in privaten Gesprichen, gehe mit gutem Beispiel voran bei der Photovoltaik
und investiere in griine Unternehmen und Start-ups.“ (Erwachsener, weiblich aus
Niedersachsen). Vor allem unter den Rentnern gibt es viele Private Unterstiitzer. Fast 2/3
der Senioren gehdren zu diesem Typ. Auch der Anteil der Frauen ist mit rund 60%

uberdurchschnittlich hoch.

Die zweitgroBite Gruppe sind die Berufsbedingten Unterstiitzer (27 Personen). Sie arbeiten
oder studieren in mit der Energiewende verbundenen Bereichen und beurteilen die
Energiewende auf der Grundlage ihres Fachwissens positiv. , Die Energiewende ist mein
Arbeitgeber (Person arbeitet in der Solarindustrie), sie begegnet mir tiberall, sie ist technologisch
und gesellschafilich sehr prisent.“ (Erwachsener, ménnlich aus NRW). Da die Mitglieder
dieses Typs stindig durch ihre Arbeit mit der Energiewende zu tun haben, kann es nicht
iiberraschen, dass die Berufsbedingten Unterstiitzer die meisten regionalen Akteure
kennen. Aber selbst in dieser Gruppe ist die Anzahl der bekannten Akteure (mit
durchschnittlich drei Akteuren) eher niedrig. In dieser Gruppe sind Ménner
iiberdurchschnittlich stark vertreten; rund zwei Drittel der Berufsbedingten Unterstiitzer

sind ménnlich.

Ahnlich groB ist die Gruppe der Gesellschafisorientierten Unterstiitzer (25 Personen).
Personen dieses Typs befiirworten die Energiewende und engagieren sich im privaten
Bereich durch den sparsamen Umgang mit Energie und durch die Nutzung
energiesparsamer Transportmittel. Darliber hinaus zeigen sie ein ausgeprigtes
Bewusstsein fiir gesellschaftliche Dimensionen der Energiewende, etwa im Hinblick auf
die Lebensbedingungen zukiinftiger Generationen oder die finanzielle Belastung sozial
benachteiligter Bevolkerungsgruppen. ,, Ich hoffe, dass sich alle Leute die Energiewende leisten
konnen und es mehr Solidaritdt gibt, z.B. muss ich kalt und kurz duschen, wihrend einige andere
ihre Pools zu Hause aufwdirmen, Hilfe fiir arme Leute ist notwendig. “ (Erwachsener, weiblich
aus NRW). Auch in dieser Gruppe ist der Anteil der Frauen mit rund 60%
iiberdurchschnittlich hoch.

Die Unterschiede in der Art und Weise wie sich die Menschen an der Energiewende

beteiligen, erwies sich als entscheidender Faktor fiir die Erstellung der Typologie,
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insbesondere bei der Unterscheidung der drei =zuvor genannten groflen
Unterstiitzergruppen. Wahrend die Privaten Unterstiitzer gerne in ihrem personlichen
Umfeld etwas bewegen, bringen sich die Gesellschafisorientierten Unterstiitzer vor allem
dadurch ein, dass sie Projekte mitgestalten, Menschen zusammenzubringen und
Diskussionen initiieren. Die Berufsbedingten Unterstiitzer stellen unter den drei
identifizierten Unterstiitzergruppen die engagiertesten Energiewendeprotagonisten dar.
Neben ihrem beruflich motivierten Engagement zeigen sie dariiber hinaus eine hohe
Bereitschaft, sich auch im privaten sowie im gesellschaftlichen Kontext aktiv
einzubringen. Ein weiteres charakteristisches Merkmal dieser Gruppe betrifft die von
ihnen genutzten Informationsquellen zur Energiewende. Wihrend die beiden anderen
Unterstiitzergruppen ihre Informationen iiberwiegend aus dem Internet und den sozialen
Medien sowie gelegentlich aus den lokalen Zeitungen beziehen, nennen die
Berufsbedingten Unterstiitzer auch Newsletter, Arbeits- und Studienveranstaltungen und

den Austausch mit Kollegen als ihre Hauptquellen.

Die vier anderen Typen bestehen jeweils nur aus einigen wenigen Personen. In zwei Fillen
war es sogar nur jeweils eine Person, die so spezifische Ansichten vertritt, dass sie nicht

mit anderen Personen zu einem Typ zusammengefasst werden konnten.

Mafinahmenskeptiker (4 Personen) erkennen die Bedeutung der Energiewende an, sind
aber mit den Mafinahmen nicht einverstanden. Zum Beispiel kritisieren sie die Produktion
von Elektroautos und meinen, die starke Nutzung von Windradern werde dafiir sorgen,
dass es mit dem Kohleausstieg zum Blackout kommen wird. ,,Regierung trifft schlechte
Entscheidungen. Wir brauchen vielleicht auch mehr Kernenergie® (Senior, ménnlich aus
Brandenburg). Alle vier Skeptiker, die sich auf ein Gesprich eingelassen haben, waren

Mainner.

Der Mir-Egal-Typ (2 Personen) denkt kaum iiber die Energiewende nach, macht sich
wenig Gedanken dariiber, wie sie umgesetzt wird, und ist nicht daran interessiert sich auf
personlicher oder gesellschaftlicher Ebene damit zu befassen. ,,ich spiire keine Einfliisse, die
die Energiewende auf die Region hat und ehrlich gesagt ist mir das auch ziemlich egal. “

(Erwachsener, minnlich aus Niedersachsen).
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Die Anhdinger von Verschwirungstheorien (1 Person) bezweifeln die wissenschaftlich
fundierten Fakten zum Klimawandel, vertreten alternative Theorien iiber die Ursachen des
Klimawandels und lehnen Mafinahmen der Energiewende ab: , Medien sollten den
anthropogenen Einfluss auf die CO,-Emissionen kritisch analysieren, da der Klimawandel durch
die verdnderte Sonneneinstrahlung entsteht, und sie sollten auch iiber weitere Neuigkeiten zu
NordStream 2 berichten (Seniorin, weiblich aus NRW). Sie kommentiert die Energiewende
sehr emotional. Sie sprach von {ibertriebenem Negativismus und kritisierte ,, hektische

Mafinahmen gegen Atomstrom und Kohlekraftwerke .

Die  Oko-Diktatur-Sympathisantin (I ~ Person) unterstiitzt die Energiewende
kompromisslos ohne Dialogbereitschaft iiber die Malnahmen. Sie steht konsequent hinter
6kologischen und klimaschutzorientierten Idealen und positioniert sich ebenfalls sehr
emotional. Sie spricht von Klimakatastrophe und kritisiert den ,, Egoismus: Menschen wollen
sich nicht dndern und es fehlt ihnen an Bescheidenheit “. Diese Kritik fithrt zur Radikalisierung
,,Ich personlich bin gegen Gewalt, aber ich denke, es ist die Zeit, etwas GrdfSeres zu tun, z.B. die
Scheiben der Polizeiautos mit Steinen aus Steinschleudern zu zerstoren, damit es keine Autos und
keine CO»-Emissionen der Autos mehr gibt, und auch keine Polizeigewalt gegen Oko-Aktivisten.

(Erwachsene, weiblich aus Niedersachsen).

Neben der Typologie konnten noch einige weitere Ergebnisse bei der Auswertung der
Interviews erzielt werden, bei denen sich keine deutlichen Unterschiede zwischen den
Typen feststellen lieBen. Hier fanden sich aber teilweise regionale Besonderheiten. Auf die
Frage nach dem Einfluss der Energiewende auf die Region, gab es beispielsweise grofle
Ubereinstimmung in der Einschétzung, dass die Zahl der Windrider angestiegen sei. Eine
Ausnahme bildete hier nur die Umgebung von Bremerhaven, da Windrdder dort schon
langer vorhanden sind. Ansonsten zeigte sich beispielweise, dass die Menschen in der
Umgebung von Heilbronn eine Verbesserung der Infrastruktur fiir Fahrrader und OPNV
wahrgenommen haben, in anderen Regionen war dies kein Thema. Das Thema ,,Zukunft
der Region® war hingegen fiir die Menschen in Sachsen besonders sensibel, insbesondere
fir die dortigen Gesellschaftsorientierten Unterstiitzer. Sie thematisierten die
bevorstehenden SchlieBungen des Tagebaus und wiesen darauf hin, dass viele Menschen

um die Arbeitspldtze flirchten. Auch bei der Bewertung der regionalen Entwicklung
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zeigten sich teilweise deutliche Differenzen. Wahrend viele Unterstiitzer die langwierigen
Prozesse beklagen: ,,Wie iberall findet alles viel zu langsam statt”, &ufern die
MaBnahmenskeptiker deutliche Vorbehalte ,,Windrdder haben einen optisch negativen

Einfluss. Ebenso die Lautstdrke der Windréder ist negativ®.
5 Resiimee

Schaut man sich das Ergebnis der Typologisierung an, dann ist festzuhalten, dass vor allem
jene Menschen sich ldnger am Energiemobil aufgehalten haben und zu einem Gespriach
bereit waren, die der Energiewende gegeniiber eher positiv eingestellt sind. Somit ist es
auch mit diesem eher niederschwelligen Angebot nur begrenzt gelungen, Personen zu
erreichen, die der Transformation skeptisch oder gleichgiiltig gegeniiberstehen. Denkbar
ist allerdings, dass diese skeptischen oder distanzierten Gruppen zwar stehen geblieben

sind, dann aber bei der Ansprache das Interview abgelehnt haben.

Ein Vergleich der im Rahmen der Mobil-Interviews entwickelten Typologie mit der von
Arlt et al. (2023) auf Basis eine deutschlandweite Befragung zeigt sowohl
Uberschneidungen als auch Unterschiede. Beide Typologien identifizieren eine breite
Mehrheit an Befiirwortern der Energiewende, die sich jedoch in ihrem Wissen und ihrem
Engagement unterscheiden. Wahrend Arlt et al. (2023) zwischen ahnungslosen und
wissensreichen Beflirwortern unterscheiden, differenziert die Mobilinterview-Typologie
nach dem Beteiligungsmodus: Private Unterstiitzer handeln im personlichen Umfeld,
Gesellschaftsorientierte betonen soziale Aspekte und Berufsbedingte sind durch ihre
Arbeit oder Ausbildung in die Energiewende involviert. In beiden Ansitzen findet sich
zudem eine Gruppe kritisch-solidarischer Unterstiitzer, die zwar grundsétzlich positiv
eingestellt sind, jedoch einzelne MafBinahmen hinterfragen (z. B. MaBnahmenskeptiker
bzw. wissensreiche Beflirworter mit Vorbehalten). Ebenso zeigen sich in beiden
Typologien Gruppen mit geringerem Wissen und/oder Desinteresse (Ahnungslose

Unentschiedene bzw. ,,Mir-Egal“-Typ).

Das bedeutet aber nicht, dass die Besuchenden nur aus enthusiastischen Anhéngern der

Energiewende bestanden. Auch wenn die verschiedenen Unterstiitzergruppen insgesamt
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eine positive Haltung gegeniiber der Energiewende zum Ausdruck brachten, wurden auch
von diesen nicht nur Hoffnungen, sondern auch unterschiedliche Sorgen zu Protokoll
gegeben. Insbesondere die Gesellschafisorientierten Unterstiitzer sind wegen der

Energiepreise besorgt: ,, Ich hoffe, dass Energie fiir alle bezahlbar bleibt “.

Mit dieser Sorge und entsprechenden Erwartungen sind sie nicht allein. Auch viele
Berufsbedingte Unterstiitzer legen Wert auf Solidaritit und wiinschen sich, dass die
Energiewende zum Gewinn fiir alle Menschen wird: ,, Hoffung auf Solidaritiit und keine
Polarisierung in der Gesellschaft”, ,,dass die Umsetzung von allen Menschen und der Industrie
zusammen gemacht wird“ und ,,dass die Energiewende sozial gerecht wird, dass es fiir alle
machbar wird“. Entsprechend wurden auch konkrete Forderungen formuliert.
Die Gesellschaftsorientierten Unterstiitzer verlangen beispielsweise: ,,Solaranlagen fiir
alle”, , Die Regierung soll Menschen helfen, die bereits eine Umsetzung wiinschen*.

Das Energiemobil bot fiir diese Menschen eine gute Gelegenheit ihre Sorgen deutlich zu

machen und verschaffte ihnen die Gelegenheit gehdrt zu werden.

Wie die Menschen zu ihren Einschitzungen der Energiewende gekommen sind, wird ganz
offensichtlich von den direkten Beobachtungen beeinflusst, dariiber hinaus aber auch von
der medialen Kommunikation. Aus den Antworten wird deutlich, dass fiir alle Typen die
lokalen Medien nur eine relativ geringe Rolle spielen. Generell zeigen sich beziiglich der
Medienwahl kaum Unterschiede zwischen den sieben Gruppen. Die Unterschiede liegen
eher im Alter begriindet, wobei die jiingeren Menschen die Informationen im Internet und
vor allem in soziale Medien wie Instagram und YouTube suchen, wihrend altere
Menschen Informationen aus iiberregionalen Tageszeitungen und aus dem Fernsehen
beziechen. Unabhingig davon welche Quellen sie benutzen, flihlen sich die meisten
Besucher des Energiemobils gut iiber die Energiewende informiert. Das bedeutet aber
nicht, dass sie mit der Berichterstattung vorbehaltlos einverstanden sind. Die folgende
Grafik zeigt, zu welchen Themen sie sich mehr Medienberichterstattung wiinschen
wiirden. Bemerkenswert ist sicherlich vor allem die recht hdufige Nennung von positiven
Beispielen. Mit Blick auf solche positiven Beispiele besteht sicherlich in allen Bereichen

der gesellschaftlichen Kommunikation noch Potential zur Weiterentwicklung.
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Abbildung 3
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Wer besucht Power2Change? Relevante Einflussfaktoren
und erreichte Zielgruppen

Jens Wolling & Christina Schumann

Abstract

Wissenschaftskommunikation — steht  grundsétzlich vor der Herausforderung,
Aufmerksamkeit fiir ihre Themen zu erzeugen und unterschiedliche Bevolkerungsgruppen
zu erreichen. Im Beitrag wird untersucht, welche Faktoren die Zuwendung zu
verschiedenen Angeboten der Energiewende-Kommunikation beeinflussen und welche
Personengruppen mit der Wanderausstellung Power2Change — Mission Energiewende

tatsdchlich erreicht wurden.

Auf Basis einer bundesweiten Online-Panelbefragung wird analysiert, inwiefern sich
Einflussfaktoren fiir die Nutzung journalistischer Energieberichterstattung, von
Fachmedien sowie die Intention, die Ausstellung Power2Change zu besuchen,
unterscheiden. Die Ergebnisse zeigen, dass insbesondere Themeninteresse und
interpersonale Kommunikation zentrale Pradiktoren fiir die Aufmerksamkeit gegeniiber
den drei analysierten wissenschaftskommunikativen Angeboten sind. Die Effektstirke
unterscheidet sich jedoch: Die Intention, die Ausstellung zu besuchen, wird vor allem
durch das Themeninteresse begiinstigt, wohingegen die Nutzung journalistischer
Angebote und von Fachmedien besonders stark mit der interpersonalen Kommunikation

zusammenhéngt. Zudem spielen Einstellungen zur Energiewende eine Rolle: Personen, die
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regionale Energiewendeprozesse als Chance bewerten, zeigen eine hohere
Besuchsintention, wohingegen Personen, die eher die Risiken sehen, sich héufiger

journalistischen Medien zuwenden.

Zur Frage, welche Personengruppen mit der Ausstellung erreicht wurden, wurden
Evaluationsdaten von acht Ausstellungsstandorten mit der bundesweiten Online-
Befragung verglichen. Die Ergebnisse zeigen, dass es vor allem die formal hoher
gebildeten und thematisch interessierten Personen sind, die die Ausstellung besuchen.
Gleichzeitig zeigte sich, dass die Wanderausstellung an bestimmten Orten auch Personen
mit geringerem Interesse und Skepsis beziiglich der Machbarkeit der Energiewende
erreichte. Insgesamt verdeutlichen die Befunde das Potenzial von Wanderausstellungen,
wissenschaftliche Themen in unterschiedliche gesellschaftliche Gruppen zu tragen und
iiber klassische Kommunikationskanile hinaus Zielgruppen zu erreichen. Dabei hat sich
gezeigt, dass auch die Wahl des Ausstellungsorts beeinflusst, welche Publika die

Ausstellung tatséchlich besuchen.

1 Warum Aufmerksamkeit fur Wissenschaftskommunikation iiber die
Energiewende benétigt wird

Die Klimaforschung hat in den letzten Jahrzehnten einen Wissensstand erreicht, der wenig
Zweifel daran ldsst, dass der anthropogene Klimawandel mit seinen physikalischen,
okologischen und sozialen Folgen ein existenzielles Problem der Menschheit darstellt. Um
gravierende Folgen zu vermeiden, miissen seine Ursachen mdglichst schnell und
umfassend eingeddimmt werden (Intergovernmental Panel on Climate Change [IPCC],
2022). Da die Verbrennung fossiler Energietriger (Kohle, Ol und Gas) die Hauptursache
fiir den Klimawandel ist, ist die Energiewende ein wesentliches Instrument zu dessen
Bekdmpfung. Die  Energiewende ist ein  komplexes  soziotechnisches
Transformationsprojekt, dessen Realisierung nicht ohne die Unterstiitzung der
Offentlichkeit denkbar ist. Diese Unterstiitzung zu fordern und zu sichern, ist eine

anspruchsvolle strategische Kommunikationsaufgabe der Wissenschaftskommunikation,
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der sich alle gegeniibersehen, die die Energiewende voranbringen und erfolgreich

umsetzen wollen.

Die Ausstellung Power2Change hat genau diese Aufgabe: Sie soll Unterstiitzung fiir die
Energiewende generieren. Zahlreiche empirische Ergebnisse zeigen, dass diese
Unterstiitzung nicht in allen Bevolkerungsgruppen vorhanden ist (Arlt et al., 2023) und
dass es zudem viele Vorbehalte gegeniiber bestimmten Mafnahmen gibt (Schumann et al.,
2023). Solche negativen Einstellungen, insbesondere die verbreitete Skepsis beziiglich der
Machbarkeit der Energiewende, sollen durch die Inhalte der Ausstellung reduziert werden.
Aus diesem Grund wird in der Ausstellung eine Vielzahl von Ldsungen fiir die
unterschiedlichen Herausforderungen der Energiewende vorgestellt, die in den
Forschungsaktivititen —der Kopernikus-Projekte sowie des  Verbundprojekts

Carbon2Chem® erarbeitet wurden.

Welche konkreten Kommunikationsziele mit der Ausstellung verfolgt werden und mit
welchen kommunikativen Mitteln versucht wurde, die Unterstiitzung zu generieren, wurde
in verschiedenen Beitrdgen dieses Bandes dargelegt, insbesondere in den Aufsétzen von
Miiller & Wagemann; Naumann, Miiller & Deerberg sowie Welpinghus, Nawrath, Wendt
& Schmidt. Der Beitrag von Schaller, Schumann & Wolling zur Evaluation der
Ausstellung  verdeutlicht zudem, inwieweit es letztendlich gelungen ist, diese

Kommunikationsziele bei den Besucherinnen und Besuchern der Ausstellung zu erreichen.

Bevor jedoch solche weitergehenden Kommunikationsziele realisiert werden konnen,
muss es zundchst gelingen, die Aufinerksamkeit der angestrebten Zielgruppen zu
gewinnen. Unter Aufmerksamkeit wird in diesem Beitrag verstanden, dass Personen a)
Zeit fir die Beschiftigung mit einem Kommunikationsangebot zur Energiewende
aufbringen oder b) grundsétzlich bereit sind, sich mit einem solchen
Kommunikationsangebot auseinanderzusetzen, beispielsweise bei einem Besuch der

Ausstellung Power2Change.

Als Ziel des Projekts wurde definiert, die Aufmerksamkeit einer mdglichst breiten
Offentlichkeit zu erreichen. Empirische Ergebnisse zeigen jedoch iibereinstimmend, dass

bestimmte Publika mit wissenschaftlichen Inhalten nicht oder nur sehr schwer erreicht
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werden konnen (Humm & Schrogel, 2020). Deswegen war zu erwarten, dass
voraussichtlich vor allem diejenigen Menschen den Weg in die Ausstellung finden werden,
die sich bereits fiir das Thema interessieren. Doch auch unter den grundsitzlich
Interessierten befinden sich Personengruppen, die Vorbehalte gegeniiber der
Energiewende haben und das ganze Vorhaben skeptisch betrachten. Gerade solche
Menschen, die Zweifel an der technischen Machbarkeit der Energiewende haben, stellen
eine wichtige Zielgruppe dar, die zum Besuch der Ausstellung motiviert werden soll.
Dariiber hinaus ging es vor allem darum, junge Menschen zu erreichen, um sie fiir Berufe
im Bereich der Forschung zur Energiewende zu begeistern (Welpinghus, Nawrath, Wendt

& Schmidt in diesem Band).

Die Aufmerksamkeit des Publikums zu gewinnen, ist generell ein schwieriges
Unterfangen, denn jedes Angebot konkurriert mit vielen anderen um die begrenzte
Aufmerksamkeit und Zeit der potenziellen Nutzerinnen und Nutzer. Fiir wissenschaftliche
Inhalte ist dies tendenziell noch schwieriger, denn Wissenschaftsthemen — wie die
Energiewende — sind hédufig komplex und schwer zu verstehen. Das kann insbesondere

Personen mit geringer Vorbildung abschrecken (Kohler & Dietrich, 2021).

Vor dem Hintergrund dieser Problemlage wird in diesem Beitrag im ersten Schritt
untersucht, welche Faktoren dazu fithren, dass Personen Kommunikationsangeboten zum
Thema Energiewende Aufmerksamkeit schenken. Im Mittelpunkt stehen dabei diejenigen
Faktoren, die die Aufmerksamkeit fiir die Ausstellung Power2Change begiinstigen. Um
herauszufinden, ob hier spezifische Einflussfaktoren eine Rolle spielen, oder ob es sich um
dhnliche Einflussvariablen handelt, wie bei der Nutzung anderer Kommunikations-
angebote zu diesem Thema, wurde eine vergleichende Analyse realisiert: Verglichen
wurde, ob sich die Faktoren, die die Besuchsintention der Ausstellung vorhersagen, von
denen unterscheiden, die die Nutzung von Energieinformationen in journalistischen

Medien sowie die Nutzung von themenbezogenen Fachzeitschriften erkléren.
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Im zweiten Schritt wird untersucht, wer mit der Ausstellung Power2Change tatsichlich
erreicht wurde. In anderen Worten: Welche Charakteristika weisen Besuchende von
Power2Change auf? Auf diese Weise kann die Frage beantwortet werden, ob es gelungen

ist, mit der Ausstellung tatsichlich eine breite Offentlichkeit zu erreichen.

2 Einflussfaktoren auf die Aufmerksamkeit fir Wissenschafts-
kommunikation

Um besser zu verstehen, welche Herausforderungen bewiltigt werden miissen, um mit
Power2Change eine breite Offentlichkeit zu erreichen, werden im Folgenden
Forschungsergebnisse zusammengefasst, die zeigen, welche Faktoren generell
beeinflussen, ob Personen Angebote der Wissenschaftskommunikation nutzen und
wissenschaftliche Museumsausstellungen besuchen. Dadurch wird deutlich, welche
Eigenschaften die Nutzerinnen und Nutzer von Wissenschaftskommunikation aufweisen,
wie sich typische Museumsbesuchende von der iibrigen Bevolkerung unterscheiden und

welche Beweggriinde sie zum Museumsbesuch motivieren.

Zusammenfassend ldsst sich feststellen, dass es dhnliche Beweggriinde sind, die Personen
zum Museumsbesuch, zur Nutzung von Informationen iiber wissenschaftliche Themen
oder auch zur Teilnahme an anderen Angeboten der Wissenschaftskommunikation
motivieren. Von entscheidender Bedeutung ist in allen Féllen, dass sie sich fiir das
jeweilige Thema interessieren und mehr dariiber lernen méchten (Golumbic et al., 2020;
Phelan et al., 2020; Terenzini et al., 2023). Alle Formen der Wissenschaftskommunikation,
die sich an Laien richten — seien es einzelne Wissenschaftsbeitrdge in Massenmedien,
(populdr-)wissenschaftliche  Zeitschriften, Podcasts, Onlinevideos oder aber
Museumsausstellungen — werden iiberwiegend in der Freizeit rezipiert. Damit Menschen
ihre freie Zeit fiir ein solches Angebot aufwenden, ist ein Mindestmal3 an thematischem

Interesse unabdingbar.

Dariiber hinaus gibt es eine Reihe weiterer Motivationen: Fiir viele ist der Wunsch nach
Erhéhung des kulturellen Kapitals, also nach Bildung und Wissenszuwachs, von

Bedeutung (Dahmouche et al., 2024; Ntamkarelou et al., 2017; Terenzini et al., 2023).
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Auch soziale und hedonistische Griinde spielen eine Rolle, wie z.B. gemeinsam mit
Familie und/oder Freunden Zeit zu verbringen, Spal zu haben, abzuschalten und zu
entspannen (Ngo et al., 2023; Ntamkarelou et al., 2017; Shavanddasht, 2019). In einigen
Studien zur Partizipation in Citizen-Science-Projekten werden zudem die individuellen
Werte einer Person als Motivatoren benannt, darunter Altruismus oder eine generelle
Besorgnis iiber die Problematik, die dem Citizen-Science-Projekt zugrunde liegt (Ngo et

al., 2023; West et al., 2021).

Die genannten Beweggriinde werden auch als intrinsische Motivationen bezeichnet, da sie
Personen aus einem inneren Antrieb heraus motivieren. Die Museumsforschung
unterscheidet diese von extrinsischen Motivationen, die auch als Pull-Faktoren bezeichnet
werden (Wu & Wall, 2017). Damit sind vor allem Merkmale der Ausstellung und der
Ausstellungshéduser gemeint, die Besucherinnen und Besucher anziehen. Dazu zéhlen unter
anderem die Bekanntheit des Ausstellungshauses, z.B. aufgrund seiner Reputation
und/oder seiner architektonischen Besonderheit, schone Museumscafés und attraktive
Museumsshops sowie technische Innovationen, die fiir die Ausstellungspréisentation

genutzt werden (Wu & Wall, 2017).

Hinsichtlich der sozialen Zusammensetzung des Museumspublikums bzw. der
Personengruppen, die an wissenschaftskommunikativen Angeboten teilnehmen, zeigt sich
immer wieder ein dhnliches Bild: Erreicht werden primér formal hochgebildete Personen
mit einem guten soziodkonomischen Status (Humm & Schrogel, 2020; Pateman et al.,
2021; Terenzini et al., 2023). Ursachen fiir diese selektive Nutzung der Angebote werden
in verschiedenen Barrieren gesehen, die andere Personengruppen von einem
Museumsbesuch oder der Teilnahme an Angeboten der Wissenschaftskommunikation
abhalten. Dazu zéhlen Zeitmangel, finanzielle Hiirden, eine schlechte Erreichbarkeit des
Angebots sowie fehlendes Wissen iiber die Thematik oder dariiber, dass das Angebot
tiberhaupt existiert (Kam et al., 2021; Merenlender et al., 2016; Pateman et al., 2021;
Terenzini et al., 2023).

Zusammenfassend ldsst sich zum Forschungsstand festhalten, dass Angebote der

Wissenschaftskommunikation héufig formal hochgebildete Personen mit starkem
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Themeninteresse und hoher intrinsischer Motivation (z.B. Erhhung des sozialen Kapitals,
Werte) erreichen. Barrieren, wie z.B. finanzielle Hiirden oder fehlendes Wissen, hingegen
kénnen die Zuwendung zu Wissenschaftskommunikation verringern. Im Fall von
Museumsausstellungen kommen noch extrinsisch motivierende Faktoren hinzu, z.B. die
Bekanntheit des Ausstellungshauses oder eine technisch innovative Ausstellungs-
prasentation. Solche Faktoren konnen dazu fiihren, dass ggf. auch Personengruppen
angesprochen werden, die durch andere Wissenschaftsangebote zum Thema nicht erreicht

werden kénnen.

Gerade bei einem politisch umstrittenen Wissenschaftsthema wie der Energiewende ist
aber davon auszugehen, dass neben diesen ,klassischen* Einflussfaktoren, die aus der
Forschung zur Wissenschaftskommunikation bekannt sind, weitere Variablen eine Rolle
spielen. Hier sind zum einen die Einstellungen einer Person von Bedeutung: Theorien der
(politischen) Selektionsforschung, wie Kognitive Dissonanz und Selective Exposure
(Festinger, 1957; Stroud, 2008), Motivated Reasoning (Hart & Nisbet, 2012) oder der
Confirmation Bias (Zhou & Shen, 2022) besagen, dass Menschen sich verstirkt mit
solchen Themen beschéftigen, die ihren eigenen Einstellungen entsprechen. Im
Umkehrschluss bedeutet dies auch, dass Personen, die der Energiewende per se skeptisch
oder ablehnend gegeniiberstehen, deutlich schwerer dazu zu bewegen sein diirften, sich
mit Inhalten zur Energiewende auseinanderzusetzen oder eine Museumsausstellung zum
Thema zu besuchen. Da sich Einstellungen zur Energiewende héufig entlang politischer
Orientierungen unterscheiden, konnte auch die grundsitzliche politische Orientierung
einer Person, beispielsweise ihre Positionierung auf dem Links-Rechts-Kontinuum, eine

Rolle spielen.

Zum anderen ist auch davon auszugehen, dass die Art und Weise, wie Menschen die
mediale Berichterstattung iiber die Energiewende wahrnehmen und bewerten, von
Bedeutung ist (Arlt et al., 2020): Die Entwicklung der Energiewende sowie die kontrovers
gefiihrten politischen und gesellschaftlichen Diskussionen dariiber sind auch Gegenstand
der Medienberichterstattung. Sollten die Menschen diese Berichterstattung negativ

bewerten, dann diirfte sich dies auch negativ auf ihre Bereitschaft auswirken, diesen
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Kommunikationsangeboten Aufmerksamkeit zu schenken. Aus der Literatur ist bekannt,
dass hier sowohl das Vertrauen, das Menschen der Medienberichterstattung
entgegenbringen, als auch die Themenverdrossenheit, also die Frage, ob Menschen von
einem Thema genervt sind und davon nichts mehr sehen und horen wollen (Schumann,
2022; Schumann & Arlt, 2023) von Bedeutung sind: Geringes Vertrauen und hohe
Themenverdrossenheit konnen dazu fithren, dass Menschen ihre Aufmerksamkeit von

einem Thema abwenden.

3 Warum ein Ausstellungsprojekt und speziell eine Wanderausstellung
gewdhlt wurde

Fir die strategische = Wissenschaftskommunikation  stehen  unterschiedliche
Kommunikations-wege zur Verfiigung. Ein geldufiger Weg ist es, iiber Pressemitteilungen
an journalistische Medien oder durch das Verfassen von Beitrdgen fiir
(populdr)wissenschaftliche Fachzeitschriften Aufmerksamkeit fiir ein Thema und damit
verbundene Botschaften zu generieren. Wenn dies gelingt, so kann zumindest potenziell
ein relativ groBer Teil der ,Allgemeinen Offentlichkeit“ erreicht werden. Ein
entscheidender Nachteil ist jedoch, dass die Absender wenig Einfluss darauf haben, ob ihre
Botschaften aufgegriffen werden, in welchem Umfang sie vermittelt werden und wie sie
von den Medien dargestellt werden. Andere Formen der strategischen
Wissenschaftskommunikation, wie beispielsweise Webangebote oder Social-Media-Posts,
bieten den Vorteil, dass die Kommunikatoren deutlich groeren Einfluss auf die Inhalte

und Darstellungsform haben.

Eine weitere Form der direkten strategischen Wissenschaftskommunikation ist die
Présentation von Forschungsergebnissen in Museen und Ausstellungen. Diese Form der
Wissenschaftskommunikation bietet verschiedene Vorteile. Im Rahmen einer Ausstellung
ist es einfacher moglich, auch sehr komplexe Themen zu prisentieren, weil a) den
Kommunikatorinnen und Kommunikatoren mehr Zeit und Raum fiir die Darstellung zur
Verfligung stehen, b) zahlreiche Hilfsmittel zur Veranschaulichung genutzt werden
konnen und c) ein forderliches Ambiente fiir die Vermittlung geschaffen wird. Hinzu

kommt, dass Museen nicht zuletzt deswegen geeignete Orte fiir die Présentation und
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Kommunikation wissenschaftlicher Forschung sind, weil ihnen die Bevolkerung zumeist
ein hohes Vertrauen entgegenbringt (Lackner et al., 2018). Ausstellungen konnen somit
ein vielversprechendes Instrument sein, um das ,,Public Engagement with Science* zu
stirken (siehe Beitrag von Schaller et al. in diesem Band), da sie viele der oben genannten
Nutzungsmotive fiir wissenschaftliche Inhalte befriedigen kénnen (z.B. Stofer et al., 2019).

Diese Vorteile sollten fiir Power2Change genutzt werden.

Die Entscheidung, Power2Change nicht nur an einem Ort zu zeigen, sondern als eine
Wanderausstellung zu konzipieren, hatte noch weitere Griinde: Zum einen konnen durch
die wechselnden Ausstellungsorte mehr Personen erreicht werden, da fast alle
Ausstellungshduser nur einen regional begrenzten Einzugskreis oder zumindest einen
regionalen Schwerpunkt haben. Zudem werden Barrieren wie lange Anfahrtswege oder die
fehlende Kenntnis dariiber, dass ein Ausstellungshaus oder eine konkrete Ausstellung

iiberhaupt existieren, verringert.

Zum anderen eroffnen wechselnde Standorte die Moglichkeit, unterschiedliche Publika zu
erreichen. Wie im Literaturiiberblick dargelegt, spielen neben intrinsischen
Besuchsmotiven auch extrinsische Faktoren fiir einen Ausstellungsbesuch eine Rolle, die
mit den Eigenschaften des jeweiligen Ausstellungshauses zu tun haben. Da
Wanderausstellungen in der Regel parallel zu einer Dauerausstellung gezeigt werden, ist
zudem anzunehmen, dass sich auch die Merkmale der Dauerausstellung — wie etwa
Bekanntheit, Thema, Grofe oder die angesprochenen Zielgruppen — auf die

Besucherstruktur der Wanderausstellung auswirken.

Die Entscheidung, eine Wanderausstellung als Instrument der Wissenschafts-
kommunikation zu nutzen, beruht somit auf der Annahme, dass dieses
Kommunikationsformat besonders gut geeignet ist, eine breite Offentlichkeit zu erreichen.
Gerade weil unterschiedliche Ausstellungshéuser unterschiedliche Personengruppen
ansprechen, erhoht sich die Wahrscheinlichkeit, dass auch Bevolkerungsgruppen erreicht
werden, die mit anderen Formaten der Wissenschaftskommunikation weniger gut

erreichbar sind.
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Der Forschungsiiberblick hat gezeigt, dass Wissenschaftskommunikation grundsétzlich
vor der Herausforderung steht, Aufmerksambkeit fiir ihre Angebote zu erzeugen. Dies gilt
fir Beitrdge in traditionellen Massenmedien ebenso wie fiir Fachmedien und
wissenschaftliche Ausstellungen. Zugleich legen bisherige Studien nahe, dass
wissenschaftskommunikative Angebote héufig nur bestimmte Teile der Bevolkerung
erreichen und ihre Nutzung sowohl durch individuelle Merkmale und intrinsische
Motivationen der Rezipierenden als auch durch extrinsische Faktoren, die sich aus den
Eigenschaften des jeweiligen Kommunikationsangebots ergeben, beeinflusst wird. Fiir die
Wanderausstellung Power2Change ergeben sich daraus zwei zentrale Fragen: Erstens,
welche Faktoren die Aufmerksamkeit fiir verschiedene Kommunikationsangebote zur
Energiewende bestimmen und ob sich die Besuchsintention fiir die Ausstellung von der
Nutzung anderer Angebote unterscheidet. Zweitens, welche Personengruppen mit der
Ausstellung tatsdchlich erreicht wurden und ob sich diese je nach Ausstellungsort

unterscheiden.

Um diese Fragen zu beantworten, analysieren wir zunichst, welche Faktoren die Nutzung
von Informationen zu Energiethemen und speziell zum Thema Energiewende in
journalistischen Medien und Fachmedien erklédren. Bei diesen Angeboten kann es sich um
das Ergebnis strategischer Wissenschaftskommunikation handeln, sie konnen aber auch
auf journalistischer Recherche beruhen. Dariiber hinaus wird untersucht, welche Faktoren
die Intention beeinflussen, die Ausstellung Power2Change zu besuchen. Konkret sollen

folgende Forschungsfragen beantwortet werden

Fla: Welche Faktoren beeinflussen, dass Personen dem Thema Energiewende durch die
Nutzung von Fachmedien und journalistischen Medien sowie durch die Intention,

Power2Change zu besuchen, Aufimerksamkeit schenken?

F1b: Inwiefern unterscheiden sich die Faktoren, die die Besuchsintention der Ausstellung
Power2Change beeinflussen, von denen, die fiir die Nutzung journalistischer

Medieninhalte und von Fachmedien zu Energiethemen relevant sind?

In einem zweiten Schritt wird untersucht, wer Power2Change tatsdchlich besucht hat und

welche Charakteristika diese Personen aufweisen. Auf diese Weise lésst sich feststellen,
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ob die Besuchenden der breiten Bevolkerung dhneln oder ob nur bestimmte Teile der
Offentlichkeit erreicht werden konnten. So kann gepriift werden, ob das Ziel, die breite
Offentlichkeit anzusprechen, tatsichlich erreicht wurde. Empirisch werden hierzu die
Eigenschaften und Einstellungen der Ausstellungsbesuchenden mit denen der breiten
Bevolkerung sowie mit denen der thematisch interessierten Offentlichkeit verglichen.

Konkret sollen folgende Fragen beantwortet werden

F2a: Welche Charakteristika und Einstellungen weisen die Besucherinnen und Besucher
von Power2Change auf und wie unterscheiden sich diese von denen der allgemeinen

Bevélkerung und der interessierten Offentlichkeit?

F2b: Unterscheiden sich die Charakteristika und Einstellungen der Besucherinnen und

Besucher je nachdem, in welchem Ausstellungshaus Power2Change prdsentiert wurde?

4 Methode

Zur Beantwortung der Forschungsfragen 1a und 1b werden die Daten einer zweiwelligen
bundesweiten Online-Panelbefragung ausgewertet, die im Auftrag des Fachgebiets EMPK
von der Bilendi GmbH durch ein Online-Access-Panel (zertifiziert nach Global ISO
26362) durchgefiihrt wurde. Die erste Befragungswelle fand August 2021 mit n=2025
Teilnehmenden statt; die zweite im April 2022, bei der n=1007 Personen nochmal erreicht
wurden. Die Fragen zur Besuchsabsicht der Ausstellung wurden in der zweiten Welle
gestellt, deswegen beruhen die nachfolgenden Auswertungen zu den ersten beiden
Forschungsfragen jeweils auf maximal 1007 Fillen. Zur Beantwortung von
Forschungsfrage 2a und 2b werden die Daten der ersten Welle einer fiinfwelligen
bundesweiten Online-Panelbefragung ausgewertet, die cbenfalls im Auftrag des
Fachgebiets EMPK von der Bilendi GmbH durchgefiihrt wurde (1. Welle: Juni 2023,
n=2701). In beiden Befragungen wurden fiir die Auswahl der Befragten Quotierungen fiir
Alter, Geschlecht und Bildung vorgegeben. Befragt wurden in der ersten Befragung 14-
bis 65-jahrige und in der zweiten 16- bis 65-jdhrige deutschsprachige Onliner, die im
Gebiet der Bundesrepublik Deutschland wohnen.
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Fiir die Beantwortung der Forschungsfragen 2a und 2b werden zusétzlich die Daten von
insgesamt acht Evaluationsstudien verwendet, die zwischen August 2022 und November
2025 in den in Tabelle 5 vorgestellten Ausstellungshédusern realisiert wurden. Insgesamt
wurden dort 918 Personen befragt. Um die Wirkung der Ausstellung auf die Besuchenden
zu ermitteln, wurden diese jeweils vor und nach dem Ausstellungsbesuch befragt. Ziel war
es, Verdanderungen in Wissen, Emotionen, Einstellungen und Handlungsabsichten zu
ermitteln. Die dazugehorigen Ergebnisse werden im Beitrag von Schaller, Schumann und
Wolling in diesem Band dargestellt. Fiir den vorliegenden Beitrag werden nur die Daten
der Vorherbefragung ausgewertet, also die Angaben aus jenen Fragebdgen, die die
Ausstellungsbesucherinnen und -besucher vor dem Ausstellungsbesuch ausgefiillt haben.
Diese sind fiir diesen Beitrag relevant, weil hier ein Vergleich zwischen den Besucherinnen
und Besuchern, die die Ausstellung angezogen hat, und der allgemeinen Bevolkerung im

Fokus steht und nicht die Frage moglicher Effekte der Ausstellung.
5 Analysestrategie und Operationalisierungen

Zur Beantwortung der ersten beiden Forschungsfragen werden drei Regressionsmodelle
berechnet. Dabei wurden drei Formen der Wissenschaftskommunikation als abhdngige
Variablen untersucht: a) die Nutzung von Informationen zur Energiewende in
journalistischen Medien, b) die Nutzung von Fachzeitschriften zum Thema Energie sowie

¢) die Intention, die Ausstellung Power2Change zu besuchen.

Die Nutzung von Informationen zur Energiewende in journalistischen Medien wurde durch
einen Mittelwertindex (M = 2,10) der Angaben zur Nutzung von fiinf Informations-
angeboten operationalisiert. Die Befragten sollten angeben, wie hiufig sie aus diesen
Medien in den letzten Monaten Informationen zur Energiewende erhalten haben. Als
Antwortoptionen standen zur Verfiigung: (0) = nie, (1) = seltener als einmal pro Monat,
(2) = etwa einmal pro Monat, (3) = mehrmals pro Monat, (4) = einmal pro Woche, (5) =
mehrmals pro Woche, (6) = tiglich, sowie ,,weifl nicht“. Die [temformulierungen und die

Verteilungen der Antworten finden sich in Tabelle 1.
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Tabelle 1

Nutzung von Informationen zur Energiewende in journalistischen Medien (Angaben in
Prozent)

n=1007 mindestens einmal  seltener nie weild
Erhalt von Informationen zum Thema pro Woche (= (=3,2,1) (=0) nicht
Energiewende aus: 4,5,6)

Informationsangeboten 6ffentlich-
rechtlicher Sender und ihren 33,0 37,4 24,2 5,5
Onlineangeboten

Informationsangeboten privater

: . 24,6 40,3 29,5 5,7

Fernsehsender und ihren Onlineangeboten
regionalen und/oder lokalen Tageszeitungen

28,7 37,1 29,7 45
und ihren Onlineangeboten
tiberregionalen Tageszeitungen und ihren

21,6 35,9 36,5 6,1
Onlineangeboten
Wochenzeitungen und/oder Magazine und

20,1 36,5 37,8 5,6

ihren Onlineangeboten

Die Nutzung von Fachzeitschriften zum Thema Energie wurde durch eine einzelne Frage
(M =0,24) gemessen. Die Itemformulierung und die Verteilung der Antworten finden sich
in Tabelle 2.

Tabelle 2

Nutzung von Fachzeitschriften zum Thema Energie (Angaben in Prozent)

ja, haufig  ja,abundzu nie weill
(=2) (=1) (=0) nicht
n =1007 n=31 n=177 n=1784 n=16
Nutzen Sie Fachzeitschriften (z.B. Energie und
Management, Energiewirtschaftliche Tagesfragen,
3,0 17,6 77,8 1,6

Bild der Wissenschaft), die Uber Fragen rund um

das Thema Energie informieren?

Auch die Intention, die Ausstellung Power2Change zu besuchen, wurde durch ein Item
(M =3,05) erfragt. Die Itemformulierung und die Verteilung der Antworten finden sich in
Tabelle 3.
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Tabelle 3

Intention, die Ausstellung Power2Change zu besuchen (Angaben in Prozent)

auf mit hoher weil} wahr- auf
n=1007 jeden Wahrschein-  nicht  scheinlich keinen
Fall (=5) lichkeit(=4) (=3) nicht(=2) Fall(=1)
Stellen Sie sich vor, bei lhnen in der Gegend
wiirde eine Ausstellung mit dem folgenden
Titel er6ffnet: Power2Change. Mission
12,3 31,1 17,7 27,0 12,0

Energiewende. Wiirden Sie die Ausstellung
besuchen, wenn es darin um aktuelle
Forschung zum Thema Energiewende geht?

Als potenzielle Einflussfaktoren auf die Nutzung bzw. Nutzungsabsicht werden die aus der
Forschung zur Wissenschaftskommunikation bekannten Variablen erhoben. Ergénzt
werden diese durch die Faktoren ,,Einstellungen zur Energiewende* sowie ,,Bewertung der
Berichterstattung® (Vertrauen, Themenverdrossenheit), deren vermuteter Einfluss zuvor
theoretisch herausgearbeitet wurde. Insgesamt wurden 16 Faktoren beriicksichtigt, die

nachfolgend dargestellt werden:

Vier Variablen sind Indikatoren der Soziodemographie bzw. fiir den sozio6konomischen
Status der Befragten. Dabei handelt es sich um das Alter (Mittelwert = 42,6 Jahre) das
Geschlecht (51,5 % Ménner und 48,5 % Frauen), die hochste bisher erreichte formale
Schulbildung (28,3 % niedrig, 34,9 % mittel und 36,8 % hoch) sowie die subjektiv
wahrgenommene wirtschafiliche Lage. Diese wurde mit der Frage ,,Wie beurteilen Sie Thre
derzeitige wirtschaftliche Lage? auf einer Skala von (1) = sehr schlecht, bis (5) = sehr gut
operationalisiert (M = 3,26).

Gemal der Literatur ist zudem ein Mindestmal} an thematischem Interesse unabdingbar,
um Wissenschaftskommunikation Aufmerksamkeit zu schenken. Das Themeninteresse
wurde mit zwei Indikatoren erhoben, bei denen die Befragten ihr Interesse an den
Themenaspekten a) ,,Energie- und Klimapolitik* und b) ,,Technische Entwicklungen im
Bereich erneuerbare Energien® auf einer 5-stufigen Skala von (1) = gar kein Interesse, bis
(5) = sehr groBles Interesse angeben sollten. Die Items wurden zu einem Mittelwertindex

(M = 3,22) zusammengefasst.
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Der Forschungsstand zeigt, dass fehlendes thematisches Vorwissen ein Hemmnis sein
kann, sich wissenschaftskommunikativen Angeboten zuzuwenden. Thematisches
Vorwissen kann daher als kognitive Ressource die Auseinandersetzung mit neuen
wissenschaftlichen Inhalten hemmen oder begiinstigen. Das thematische Vorwissen wurde
dadurch gemessen, ob den Befragten die folgenden fiinf Verdnderungen in der
Energieversorgung durch die Energiewende bekannt sind: a) ,Flexibilisierung der
Energienachfrage, b) ,Sektorenkopplung®, c¢) ,Power-to-X“, d) ,Dezentrale
Energieversorgung®, e) ,Elektrifizierung™. Die Befragten sollten fiir jede Verdnderung
angeben, ob sie a) zuvor noch nie davon gehort hatten, bl) davon schon gehort hatten, aber
nicht wussten, was damit gemeint ist oder ¢) schon davon gehort hatten und auch wussten,
was damit gemeint ist. Auf Basis der Antworten wurde ein Summenindex (0 bis 5)
gebildet, der anzeigt, wie viele der fiinf Verdnderungen den Befragten inhaltlich bekannt

waren, d.h. wie haufig sie Antwortoption ,,c* wahlten (M= 1,12).

Hinsichtlich der intrinsischen Motivationen wurde zunichst die interpersonale
Kommunikation als soziale Motivation untersucht. Wenn Menschen angeben, sich hdufiger
iiber ein bestimmtes Thema zu unterhalten, deutet dies darauf hin, dass dieses Thema fiir
sie und/oder in ihrem sozialen Umfeld von Bedeutung ist. Aus diesem Grund ist es fiir sie
wichtig, bei diesem Thema mitreden zu konnen. Das ist sowohl fiir ihre soziale Interaktion
als auch fiir die soziale Anerkennung von Bedeutung und kann zum Aufbau von sozialem
Kapital beitragen. Zur Operationalisierung sollten die Befragten angeben, wie héufig sie
sich a) mit Familie oder Freundinnen und Freunden und b) mit Arbeitskolleginnen und -
kollegen oder Bekannten iiber die Energiewende unterhalten. Die Antwortoptionen waren:
(0) =nie, (1) = seltener als einmal pro Monat, (2) = etwa einmal pro Monat, (3) = mehrmals
pro Monat, (4) = einmal pro Woche, (5) = mehrmals pro Woche, (6) = téglich. Die beiden

Messungen wurden zu einem Mittelwertindex Index (M = 1,92) zusammengefasst.

Die Literaturrecherche hat auch gezeigt, dass als Teil der intrinsischen Motivationen die
Wertorientierungen fiir die Zuwendung zu wissenschaftlichen Inhalten eine bedeutsame
Rolle spielen kénnen. In der Befragung wurden die Wertorientierungen der Befragten mit

insgesamt zehn Items auf einer 5-stufigen Skala von (1) = stimme gar nicht zu
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bis (5) = stimme voll zu erfasst. AnschlieBend wurden mit einer Faktorenanalyse drei
Wertdimensionen ermittelt: Der Faktor Technikoptimismus wurde als Mittelwertindex
(M= 3,16) aus den Items a) ,Die technische Entwicklung wird uns helfen, zentrale
Probleme der Menschheit wie Hunger, Armut oder den Klimawandel zu 16sen” und b)
,Durch Technik entstehen langfristig mehr Probleme als geldst werden (gedreht) gebildet.
Der Faktor Individualismus/Hedonismus (M= 3,12) wurde aus den folgenden fiinf Items
gebildet: a) ,,Die Regierung greift zu stark in unser Alltagsleben ein®, b) ,,Die individuelle
Freiheit ist in der heutigen Gesellschaft zu sehr eingeschriankt®, c¢) ,,Ein bequemes,
komfortables und behagliches Leben zu fiihren ist mir wichtig®, d) ,,Es ist am besten, wenn
wir an herkommlichen Gewohnheiten festhalten, e) ,,Wir sollten keine Gelegenheit
verpassen, Dinge zu tun, die uns Vergniigen bereiten. Der Faktor Nachhaltige
Lebensweise (M = 4,23) besteht aus den Items a) ,,Wir leben auf Kosten der zukiinftigen
Generationen®, b) ,,Wir sollten so leben, dass wir unsere Mitmenschen nicht schadigen®,

¢) ,,Es ist mir wichtig, in einem sicheren Umfeld zu leben®.

Bezugnehmend auf Theorien der selektiven Zuwendung ldsst sich vermuten, dass die
Aufmerksamkeit und Zuwendung zu Angeboten der Wissenschaftskommunikation bei
politisch und gesellschaftlich umstrittenen Wissenschaftsthemen durch bestehende
Einstellungen beeinflusst wird. In diesem Zusammenhang wurden folgende Indikatoren
fir allgemeine politische und themenspezifische Einstellungen operationalisiert. Als
Indikator fiir die allgemeine politische Orientierung wurde eine 7-stufige Links-Rechts-
Skala verwendet (M = 3,77), auf der die Befragten ihre politische Einstellung von

(1) = sehr links bis (7) = sehr rechts einstufen sollten.

Als themenspezifische Faktoren wurden drei Einstellungen zur Energiewende
beriicksichtigt. Zum einen wurde das Vertrauen in die Machbarkeit der Energiewende auf
einer 5-stufigen Skala von (1) = stimme gar nicht zu bis (5) = stimme voll zu mit folgendem
Item erfasst: ,,Innovative Technologien werden es ermdglichen, die Energieversorgung

jederzeit vollstdndig aus erneuerbaren Energien sicherzustellen™ (M = 3,36).

Zwei weitere themenspezifische Indikatoren beziehen sich auf die Einstellungen zu den

regionalen  Auswirkungen der Energiewende. Hierbei wurden sowohl die
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wahrgenommenen Chancen als auch die wahrgenommenen Risiken der regionalen
Energiewende jeweils auf fiinf Dimensionen erfasst. Dabei handelt es sich um die Aspekte
a) Arbeitsplitze, b) wirtschaftliche Entwicklung, c) Gesundheit d) Umweltauswirkungen
und e) Landschaftsbild. Die Zustimmung zu den insgesamt 10 Items wurde jeweils auf

einer 5-stufigen Skala von (1) = stimme gar nicht zu bis (5) = stimme voll zu gemessen.

Die wahrgenommenen Chancen wurden mit diesen Aussagen erfasst: a) ,Die
Energiewende wird zur Schaffung vieler neuer Arbeitspldtze bei uns in der Region
beitragen“ b) ,,Die Energiewende ist eine grole Chance fiir die wirtschaftliche
Entwicklung in unserer Region* c¢) ,,Durch die Energiewende werden die Gesundheit und
das Leben der Menschen geschiitzt™ d) ,,Durch die Energiewende wird der Erhalt von der
Natur in unserer Region gesichert” ¢) ,,Durch die Energiewende werden Zerstérungen in
der Landschaft unserer Region verhindert“. Die regionalen Risiken durch die
Energiewende wurden mit den nachfolgenden fiinf Aussagen erhoben: a) ,,.Durch die
Energiewende werden viele Menschen bei uns in der Region ihren Arbeitsplatz verlieren*
b) ,,Die Energiewende gefdhrdet die wirtschaftliche Entwicklung in unserer Region®
¢) ,,Durch die Energiewende werden die Gesundheit und das Leben der Menschen
gefdhrdet d) ,,Durch die Energiewende wird die Natur in unserer Region zerstort™
e) ,,Die MaBlnahmen der Energiewende zerstéren die Landschaft in unserer Region®.
AnschlieBend wurden zwei Mittelwertindizes berechnet. Fiir die Chancen betrdgt der
Mittelwert = 3,46. Fiir die Risiken ist der Mittelwert mit 2,58 deutlich niedriger.

Das heif3it, im Durchschnitt sehen die Befragten eher die Chancen als die Risiken.

Wie herausgearbeitet wurde, diirfte bei einem politisch wie gesellschaftlich kontrovers
diskutieren Thema wie der Energiewende auch die Bewertung der medialen
Berichterstattung eine Rolle dabei spielen, ob Menschen dem Thema Aufmerksamkeit
schenken. Deswegen wird auch untersucht, ob sich das Vertrauen in die Berichterstattung
bzw. die Verdrossenheit iiber die Berichterstattung zur Energiewende (Schumann, 2022;
Schumann & Arlt, 2023) auf die Nutzung bzw. die Nutzungsintention auswirken.
Die beiden Konstrukte wurden mit insgesamt vier Items operationalisiert. Die Befragten

wurden gebeten, die Berichterstattung iiber die Energiewende in den von ihnen genutzten
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Informationsangeboten zu beurteilen und auf einer 4-stufigen Skala von (1) = stimme gar
nicht zu bis (4) = stimme voll zu anzugeben, inwieweit sie den folgenden Items zustimmen:
Die Berichterstattung iiber die Energiewende a) ,,ist vertrauenswiirdig*, b) ,,halte ich fiir
korrekt”, ¢) ,,nervt mich“ und d) ,,mag ich nicht mehr héren und sehen“. Aus den
Reaktionen auf die ersten beiden Aussagen wurde der Mittelwertindex Vertrauen in die
Berichterstattung (M = 2,80) gebildet. Die Antworten zu den anderen beiden Items wurden
zu dem Mittelwertindex = Themenverdrossenheit iiber die  Berichterstattung

zusammengefasst (M =2,19).
6 Ergebnisse

Zur Beantwortung der Forschungsfragen la und 1b wurden mit den zuvor dargestellten
potenziellen Einflussfaktoren Regressionen auf die drei Indikatoren der Nutzung bzw. der
Nutzungsabsicht berechnet. Die erklirte Varianz (R?) liegt zwischen 28% und 39%
(Tabelle 4). Die Ergebnisse zeigen, dass insbesondere das Themeninteresse und die
interpersonale Kommunikation besonders bedeutsame Einflussfaktoren sind; sie tragen
mit Abstand am stérksten zur Varianzaufklidrung bei. Dabei beeinflusst die interpersonale
Kommunikation vor allem die Nutzung der medialen Wissenschaftskommunikations-
angebote, wihrend sich das Interesse stirker auf die Absicht auswirkt, die Ausstellung

Power2Change zu besuchen.

Die soziodemographischen Variablen haben im Vergleich dazu nur geringe oder gar keine
Effekte: Nur das Alter der Befragten trégt in allen drei Modellen signifikant zur Erklarung
der Nutzung bzw. der Nutzungsintention bei, wobei die Zusammenhénge sowohl in der
Stirke als auch in der Richtung variieren. Wiahrend jiingere Personen eher Spezialmedien
zur Energiewende nutzen, wenden sich die Alteren hiufiger der Energiewende-
berichterstattung in journalistischen Medien zu und zeigen eine etwas hohere Intention,
die Ausstellung Power2Change zu besuchen. Das Geschlecht erweist sich hingegen nur in
einem Modell als signifikant. Demnach haben Frauen eine etwas hohere Intention, die

Ausstellung zu besuchen, als Méanner.
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Andere in der Literatur als relevant identifizierte Faktoren — wie die wirtschaftliche Lage,
die Schulbildung oder das themenspezifische Vorwissen — tragen in keinem Modell zur

Erklarung bei.

Auch die Wertorientierungen sind weder mit der Nutzung der Spezialmedien noch mit der
Nutzungsintention der Ausstellung verbunden. Nur im Fall der Rezeption der
journalistischen Energieberichterstattung findet sich ein kleiner Effekt: Personen mit einer
individualistisch-hedonistischen Werthaltung nutzen energiebezogene Inhalte der

journalistischen Medien etwas haufiger.

Bei den Einstellungen zeigt sich ein gemischtes Bild: Wihrend sich die allgemeine
politische Links-Rechts-Orientierung und das Vertrauen in die Machbarkeit der
Energiewende in keinem Fall als relevant erwiesen, zeigte die Wahrnehmung von Chancen
und Risiken der regionalen Energiewende in mehreren Modellen signifikante Effekte.
Diejenigen, die mit der Energiewende in der Region Chancen verbinden, bekunden eine
héiufigere Nutzung der Spezialmedien und eine héhere Nutzungsintention der Ausstellung.
Aber auch die Zuschreibung von Risiken wirkt sich positiv aus: Diejenigen, die mit der
regionalen Energiewende Risiken verbinden, nutzen sowohl die journalistischen Medien
als auch die Spezialmedien zur Energiewende héufiger. Vermutlich werden die Medien
hier aus einem ,,Uberwachungsmotiv“ genutzt, durch das Menschen die Risiken der

Energiewende ,,im Blick“ behalten wollen.

Von den beiden Indikatoren der Medienbewertung erweist sich nur das Vertrauen als
bedeutsam und das auch nur mit Blick auf die journalistischen Medien. Diejenigen, die der
Energieberichterstattung in diesen Medien vertrauen, nutzen diese auch héaufiger.
Ein Transfer dieses Vertrauens auf die anderen Kommunikationsangebote zeigt sich in den
Daten nicht. Ebenso wenig lésst sich ein gezieltes Ausweichen auf die beiden anderen

Angebote bei mangelndem Vertrauen in journalistische Medien feststellen.

Mit Blick auf die Forschungsfragen Fla und F1b ist somit zu konstatieren, dass sich
insgesamt groBe Ahnlichkeiten zwischen den drei Modellen zeigen. Nur vereinzelt finden
sich Unterschiede, die zudem eher gering ausgeprégt sind. Vor allem die starken Effekte

des Themeninteresses und der themenspezifischen interpersonalen Kommunikation sind
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hervorzuheben. Wichtig fiir die Praxis ist in dem Zusammenhang die Beobachtung, dass
die Intention des Ausstellungsbesuchs vor allem durch das Interesse und nicht so stark
durch die Gespriche beeinflusst wird. Das thematische Interesse ist somit fiir den
Ausstellungsbesuch entscheidend. Dartiber hinaus sind vor allem die Einstellungen zu den
Chancen und Risiken der regionalen Energiewende bedeutsam. Hier zeigt sich, dass die
Ausstellung vor allem fiir diejenigen attraktiv ist, die Chancen in der Energiewende sehen,
wihrend journalistische Medien stirker von denen genutzt werden, die Risiken
wahrnehmen. Bei der Nutzung von Spezialmedien erwiesen sich beide Faktoren als
bedeutsam. Fiir die Ausstellung Power2Change bedeutet dies, dass sie primér ein ohnehin
positiv eingestelltes Publikum anspricht, wihrend Kritiker der Energiewende damit

voraussichtlich kaum erreicht werden konnen.

Zur Beantwortung der Forschungsfragen F2a und F2b werden die Ergebnisse der
Bevdlkerungsbefragung, die im Juni 2023 durchgefiihrt wurde, mit den Antworten der
Ausstellungsbesuchenden, die in den verschiedenen Ausstellungshiusern befragt wurden,
verglichen. Um diesen Vergleich vornehmen zu kénnen, wurden die Fragen in beiden
Studien gleich formuliert. Da es fiir die Interpretation der Befunde wichtig ist, die
Charakteristika der verschiedenen Ausstellungshéduser zu kennen, werden nun zunéchst die

Ausstellungshéduser und ihre Besonderheiten vorgestellt.
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Tabelle 4
Einflussfaktoren auf die Nutzung bzw. Nutzungsabsicht verschiedener Angebote der
Energiekommunikation
OLS-Regression, Methode: Enter Nutzung Nutzung Intention
Energiebericht- Spezialmedien  Ausstellungs-
erstattung in zu Energie- besuch
journalistischen themen
Medien
R?= .38 .28 .39
n= 753 857 903
beta beta beta
Soziodemographie und sozio6konomischer Status
Alter .10 -.14 .07
Geschlecht (weiblich) .08
Schulbildung
Wirtschaftliche Lage
Vorwissen und Themeninteresse
Wissen Energiewende
Themeninteresse 17 22 .48
Intrinsische Motivationen
Interpersonale Kommunikation 42 32 .16
Wertorientierung: Technikoptimismus
Wertorientierung: Nachhaltige Lebensweise
Wertorientierung: Individualismus/Hedonismus .10
Einstellungen
Politische Orientierung (links-rechts)
Machbarkeit der Energiewende
Regionale Chancen durch Energiewende A1 A1
Regionale Risiken durch Energiewende .15 .15
Bewertung der medialen Berichterstattung
Vertrauen in die Berichterstattung .20

Themenverdrossenheit liber die

Berichterstattung

Anmerkung: In die Regressionsmodelle wurden nur Faktoren aufgenommen, die statistisch signifikant sind
(p <.01).
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7 Die Standorte der Wanderausstellung und ihre Charakteristika

Power2Change wurde bis November 2025 an insgesamt acht Standorten gezeigt. Die
jeweiligen Ausstellungshiuser unterscheiden sich in mehrfacher Hinsicht voneinander.
Diese Unterschiede konnen sich auch auf die Zusammensetzung der Besucherschaft
auswirken. Aus diesem Grund stellen wir in Tabelle 5 die Standorte kurz vor und nennen
zentrale Merkmale, die fiir die Zusammensetzung der Besucherschaft relevant sein

konnen. Dazu zihlen unter anderem:

o Die generelle thematische Ausrichtung des Hauses, insbesondere die Frage, ob ein
direkter Bezug zur Thematik von Power2Change besteht

e Die GroBie der Dauerausstellung, die beeinflussen kann, wie wahrscheinlich es ist,
dass sich die Besuchenden etwas ldnger mit der Wanderausstellung beschéftigen

e Das Einzugsgebiet des Museums: Wéhrend Museen in Ferienregionen héufig ein
bundesweites Publikum anziehen, erreichen andere Hauser vor allem ein regionales

Publikum

Die Darstellung der Ergebnisse ist wie folgt aufgebaut: Die ersten beiden Ergebnisspalten
der nachfolgend présentierten Tabellen enthalten die Befunde der gesamten
Bevdlkerungsstichprobe (Spalte 1) sowie in Spalte 2 die Ergebnisse fiir jene Personen der
Bevolkerungsumfrage, die ein (sehr) grofies Interesse (Skalenpunkt 4 und 5) an der
Energiewende haben. Diese Gruppe kann als interessierte Offentlichkeit bezeichnet
werden. In den nachfolgenden Spalten sind jeweils die Ergebnisse der Vorher-

Befragungen an den zuvor vorgestellten acht Ausstellungsorten dargestellt.
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Tabelle 5

Die Ausstellungshduser der Wanderausstellung

Name des Museums Ort/ Generelle Thematik

Bundesland und Zeitraum

Besonderheiten

LWL-Museum
Henrichshiitte
Hattingen / Nordrhein-
Westfalen

(Aug. — Dez. 2022)

Stillgelegtes historisches
Eisenhuttenwerk mit
Hochofen

Power2Change war in groRer Maschinenhalle und im
Keller der ehemaligen Stahlhitte aufgebaut und somit
zentral im Museum platziert

Hauptattraktion des Museums ist der groRe Hochofen

Klimahaus
Bremerhaven / Bremen
(Jan. —Jun. 2023)

Interaktive Reise durch
die verschiedenen
Klimazonen inklusive
Informationen zu
Klimawandel und
Umweltschutz

Uberregionales Publikum

Hauptattraktion des Ausstellungshauses ist die Klima-
reise

Power2Change befand sich im obersten Stock des
sehr groBen, interaktiven Ausstellungshauses: Viele
Besuchende haben Power2Change vermutlich gar
nicht gesehen oder kamen damit erst nach einem lan-
gen Museumsbesuch in Kontakt

Historisch-Technisches
Museum

Peenemiinde /
Mecklenburg-
Vorpommern

(Jul. — Sept. 2023)

Geschichte der
ehemaligen
Heeresversuchsanstalt
und der Entwicklung der
V2-Rakete

Liegt in Ferienregion (Usedom/ Ostsee), die von Tou-
risten deutschlandweit besucht wird
,Uberraschungseffekt” von Power2Change im Setting
des Hauses

Power2Change war eine der ersten Stationen im Aus-
stellungshaus

Phaeno

Wolfsburg /
Niedersachsen

(Sept. 2023 — Feb. 2024)

Interaktives,
experimentelles Science
Center zu
Naturwissenschaft und
Technik

Viele Attraktionen und interaktive Formate fiir Fami-
lien mit Kindern

Power2Change war im Untergeschoss des Hauses und
damit nicht sehr ,prominent” platziert

Energiefabrik
Knappenrode
Hoyerswerda / OT
Knappenrode / Sachsen
(Marz — Mai 2024)

Ehemalige Braunkohle-
Brikettfabrik

Power2Change war Teil eines groBeren Rundgangs im
Haus und in weitlaufigen Rdumen platziert

Experimenta
Heilbronn / Baden-
Wirttemberg
(Juni — Sept. 2024)

GroRtes Science Center
Deutschlands mit Fokus
auf Technik,
Naturwissenschaften,
und digitale Medien

Viele Attraktionen und interaktive Formate fiir Fami-
lien mit Kindern

Power2Change war im Untergeschoss des Hauses und
damit nicht sehr ,prominent” platziert

Industriemuseum
Chemnitz / Sachsen
(Sept. — Dez. 2024)

Séchsische
Industriegeschichte im
Gebaude einer
ehemaligen GieRerei

Power2Change war auf der Hauptebene und nach der
Hauptausstellung platziert

Hauptausstellung mit geringer Komplexitat (viele Ex-
ponate zum Ansehen und wenig Text) und mit nur
wenigen interaktiven Formaten

DB Museum
Nurnberg / Bayern
(Mai — Nov. 2025)

Geschichte der
deutschen Eisenbahn

Power2Change war im obersten Stock neben dem ,,Ki-
bala“ (Station fir Familien mit Kindern).

Mitter mit Kindern besuchten Power2Change selten.
Sie gingen primdr ins ,Kibala“.
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Neben dem Themeninteresse wird untersucht, inwieweit sich die Besuchenden der
Ausstellung von der allgemeinen Bevélkerung und der interessierten Offentlichkeit
hinsichtlich der folgenden Aspekte unterscheiden: a) Bildungsniveau, b) Alter,
¢) Geschlecht, d) wahrgenommene Beteiligungsmoglichkeiten an der Energiewende
(Selbstwirksamkeit), e) Beurteilung des Beitrags der Wissenschaft zur Energiewende,

sowie f) Einschitzung der generellen Erfolgsaussichten der Energiewende.

Hinsichtlich des Themeninteresses (Tabelle 6) zeigt sich, dass die Ausstellungs-
besuchenden deutlich stirker an der Energiewende interessiert sind als die
Durchschnittsbevolkerung; sie erreichen tatsidchlich fast das Niveau der interessierten
Offentlichkeit (also des Anteils der Befragten, die die Skalenpunkte 4 und 5 angekreuzt
hatten). Aber auch zwischen den Standorten findet man einige Unterschiede. Besonders
hoch war das Themeninteresse in Hattingen und Bremerhaven, vergleichsweise niedrig
hingegen in Hoyerswerda, aber auch in Peenemiinde und Heilbronn. An diesen drei
Standorten ist es offenbar besser gelungen, auch Personen aus der breiten Offentlichkeit
zu erreichen, die sich nicht schon im Vorfeld besonders fiir das Thema interessierten.
In Peenemiinde diirfte das etwas geringere Themeninteresse mit der touristischen Pragung
der Region zusammenhidngen. Da verfligbare Freizeit ein wichtiger Anlass fiir einen
Museumsbesuch ist, wurden dort vermutlich auch Menschen erreicht, die das Museum
eher im Rahmen ihres Ferienaufenthalts besuchten. Dennoch lag das durchschnittliche
Themeninteresse der Besuchenden selbst an den drei Standorten mit vergleichsweise

niedrigen Werten weiterhin deutlich {iber dem Durchschnitt der Gesamtbevolkerung.

Auch der Anteil der hoher gebildeten Personen ist unter den Besucherinnen und Besuchern
der Ausstellung deutlich héher als in der Gesamtbevdlkerung; und sogar héher als in der
interessierten Offentlichkeit. Der Anteil der Personen, die mindestens Abitur haben,
variiert zwischen 59 Prozent in Hoyerswerda / Peenemiinde und 72 Prozent in Chemnitz.
In der allgemeinen Bevdlkerung lag der Anteil an formal héher Gebildeten bei 42 Prozent
und selbst in der interessierten Offentlichkeit erreichte er ,,nur 52 Prozent. Hinsichtlich
des Standortvergleichs zeigt sich, dhnlich wie beim Themeninteresse, dass wiederum in

Hoyerswerda und Peenemiinde eine etwas andere Besucherschaft erreicht werden konnte:
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Sie weist an den beiden Orten eine formal niedrigere Bildung auf als an den anderen

Standorten.

Tabelle 6

Vergleich Bevilkerung vs. Ausstellungsbesuchende: Interesse an der Energiewende

Bundesweite Ergebnisse in den Ausstellungsorten
Befragung
P2 s ¢ . %
2 o < c ] S5 X [ c N 00
teg 35 5§ E 32 & §&§ £ 3
E X ¢ £| < ] 9] 2 4 2 g o
g gge § § 5 & = ¢ £
68 =5/ & & = 2 £ & 2
n= 2662 1168 | 170 227 117 66 97 86 46 71
Die Energiewende 330 444 | 453 448 420 435 393 4,14 439 4,25
interessiert mich

Anmerkung: Mittelwerte auf einer Skala von 1 = gar kein Interesse bis 5 = hohes Interesse

Tabelle 7
Vergleich Bevolkerung vs. Ausstellungsbesuchende: Formale Bildung (Angaben in
Prozent)
Bundesweite Ergebnisse in den Ausstellungsorten
Befragung
2y g 3 g
3 @ £| ¢ © 5 g [ = N 00
5888 £ 2 3 § § £ 3§
E X ¢ ¥E| £ (7] o > 4 = o
© 0 £ g| B € c = v Eel 1S c
S 5 2 £ & @ ] o 3 3 2 5
O o £ 0 T o a = T T (o] =
n= 2701 1168 | 172 233 121 66 96 87 46 75
Studium 25 34 56 38 36 47 39 47 44 56
Abitur 17 18 15 27 23 21 20 14 28 8
Realschule 33 30 19 24 22 23 33 13 26 19
Hauptschule 23 17 10 7 7 3 3 2 8
Kein Abschluss / Schiiler 3 2 0 5 12 5 23 0
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Hinsichtlich des Alters gibt es zwischen der Gesamtbevdlkerung und der interessierten
Offentlichkeit keinen nennenswerten Unterschied, und auch der Altersdurchschnitt war in
vier der acht Hausern sehr dhnlich (Tabelle 8). GroBere Abweichungen nach unten gab es
nur in den beiden Science Centern in Wolfsburg und Heilbronn, wihrend ein
vergleichsweise &lteres Publikum in Hoyerswerda und Hattingen — den beiden alten
Industriestandorten — zu finden war. Geringer als in der Gesamtbevolkerung war der
Altersdurchschnitt nur in Hoyerswerda und Heilbronn, wobei der Wert in Heilbronn nicht

zuletzt auf den hohen Anteil von Schiilern zuriickzufiihren ist.

Ganz anders sieht es bei der Verteilung der Geschlechter aus (Tabelle 8). Die
Gesamtstichprobe besteht ungefihr zur Hailfte aus Mainnern; die interessierte
Offentlichkeit hingegen fast zu 60 Prozent. Ein hoherer Ménneranteil war auch an den
meisten Ausstellungsstandorten zu beobachten, wobei dieser in Niirnberg besonders hoch
war. Das diirfte auch darauf zuriickzufiihren sein, dass in Niirnberg direkt neben der
Ausstellung ein Angebot fiir Kinder existiert, das hdufig von den Miittern zusammen mit
ihren Kindern besucht wurde. Leicht unterdurchschnittliche Ménneranteile wurden in
Hoyerswerda und Heilbronn ermittelt. Die in den Regressionsmodellen ermittelte hdhere
Besuchsintention von Frauen hat sich in der Realitidt des Ausstellungsbesuchs nicht

bestdtigt.

Tabelle 8

Vergleich Bevolkerung vs. Ausstellungsbesuchende: Alter und Geschlecht

Bundesweite Ergebnisse in den Ausstellungsorten
Befragung
2 29 g ¢ %
, B 2 5 S o S g g c N o
ELY 85| ¥ § 5 & s = 3
© 0 = = € c o« ] o £ c
¢g £|=8 & & ¢ & 3 £ 3
O o £0 | T @ a = T T [®] z
n>= 2701 1168 170 233 122 65 96 87 44 75
Alter (in Jahren) 42,7 43,1 | 52,1 42,4 41,5 349 487 358 440 43,1
Anteil Manner (%) 49 59 59 56 60 55 49 44 63 71
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Auch bei den anderen Vergleichsdimensionen sind die Ergebnisse uneinheitlich (Tabelle
9). Die durchschnittliche Einflussiiberzeugung der Besucherinnen und Besucher der
Ausstellung war an allen Standorten hoher als die der Gesamtbevdlkerung. Vergleicht man
die Durchschnittwerte aber mit dem der interessierten Offentlichkeit, dann findet man
teilweise Werte, die etwas unter dem der interessierten Offentlichkeit liegen. Das ist bei
den Besuchenden in Hoyerswerda und in Niirnberg der Fall, wéihrend insbesondere in
Hattingen und in Bremerhaven die Einflussiiberzeugung der Besuchenden deutlich hoher
war. Diese deutlichen Unterschiede zwischen den Besuchern der verschiedenen Standorte
sind bemerkenswert. Zwischen dem niedrigsten Wert und dem hochsten Wert liegt fast ein

ganzer Skalenpunkt.

Beziiglich der Einschitzung, welchen Beitrag die Wissenschaft zur Energiewende leistet,
finden sich nur geringe Unterschiede zwischen den acht Ausstellungsorten. Der
Durchschnittswert liegt an allen Standorten iiber 4,0 und damit jeweils einen halben
Skalenpunkt tiber den durchschnittlichen Einschitzungen der Gesamtbevdlkerung. Zudem
iibertreffen die Werte an allen Standorten die Einschitzungen der interessierten
Offentlichkeit. Das verdeutlicht, dass die Ausstellungsbesucherinnen und -besucher
deutlich stiarker davon {iberzeugt sind, dass die Wissenschaft einen groflen Beitrag zum
Gelingen der Energiewende leisten kann. Die Uberzeugung ist bei ihnen sogar wesentlich

stirker ausgeprigt als in der interessierten Offentlichkeit.

Ein anderes Bild findet man, wenn man die Antworten auf die Frage betrachtet, ob
Deutschland die Energiewende gut meistern wird. Hier zeigen sich zwischen den
Besucherinnen und Besuchern der Ausstellung und der Bevolkerung kaum Unterschiede-
Im Vergleich zur interessierten Offentlichkeit sind die Ausstellungsbesuchenden sogar fast
durchgingig etwas skeptischer. Power2Change hat also durchaus Personen erreicht, die

Zweifel an den Erfolgsaussichten des Projekts Energiewende haben.
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Tabelle 9

Vergleich Bevilkerung vs. Ausstellungsbesuchende: Einflussiiberzeugung, Einschdtzung

des Beitrags der Wissenschaft und Erfolgsaussichten der Energiewende

Bundesweite Ergebnisse in den Ausstellungsorten
Befragung
P ogy g ¢ 3
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n>= 2313 1091 165 213 112 61 88 82 41 65
Einflussiiberzeugung 2,68 3,08 | 3,85 3,89 3,27 3,25 295 3,23 3,10 3,00
Beitrag der Wissenschaft 3,51 3,87 | 418 4,25 4,34 4,19 4,04 4,07 4,28 4,06
Erfolgsaussichten 2,86 3,14 3,14 291 284 276 2,70 296 2,76 2,96

Operationalisierung der drei Vergleichsdimensionen:
Einflussiiberzeugung: Ich kann die Energiewende in unserer Region aktiv mitgestalten

Beitrag der Wissenschaft: Wissenschaft leistet einen groRen Beitrag zum Gelingen der Energiewende
Erfolgsaussichten: Deutschland wird die Energiewende gut meistern

Skala jeweils von 1 = stimmte gar nicht zu bis 5 = stimme voll und ganz zu

8 Zusammenfassung und Interpretation

In den Analysen zur Beantwortung der Forschungsfragen la und 1b wurde untersucht,
welche Faktoren beeinflussen, ob Personen unterschiedlichen Angeboten der
Wissenschaftskommunikation Aufmerksamkeit schenken und inwieweit sich diese
Faktoren je nach Kommunikationsangebot unterscheiden. Fiir die Zuwendung zu allen drei
untersuchten Formen der Wissenschaftskommunikation erwiesen sich das Interesse am
Thema sowie der interpersonale Austausch iiber die Energiewende als zentral. Im direkten
Vergleich zeigte sich jedoch, dass das Themeninteresse insbesondere mit der Absicht
zusammenhéngt, Power2Change zu besuchen, wihrend die interpersonale
Kommunikation der stirkste Indikator fiir die Nutzung von Themen der Energiewende
sowohl in Massen- als auch Spezialmedien war. Fiir die Nutzung der Medienangebote ist
somit die soziale Anschlussfahigkeit des Themas von besonderer Bedeutung, wihrend fiir

die Intention des Ausstellungsbesuchs vor allem das personliche Themeninteresse relevant

ist.
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Zudem zeigte sich, dass auch das Alter beeinflusst, welchen Angeboten sich Personen
zuwenden: Jiingere Menschen nutzen verstirkt Spezialmedien, wihrend Altere sich eher
Themenangeboten in den Massenmedien zuwenden und eine hdhere Intention haben,

Power2Change zu besuchen.

Andere in der bisherigen Forschung als relevant identifizierte Faktoren konnten in dieser
Studie nicht oder nur teilweise bestétigt werden: Die formale Bildung und die Werte einer
Person beeinflussten die Zuwendung oder intendierte Zuwendung zu den drei untersuchten

Formaten der Wissenschaftskommunikation kaum oder gar nicht.

Uber die bekannten Faktoren hinaus, erwiesen sich auch themenspezifische Einstellungen
als relevant. Den Befunden zur Folge kdnnen sich sowohl Risikowahrnehmungen als auch
die Erwartung, dass mit der regionalen Energiewende Chancen verbunden sind, positiv auf
die Aufmerksamkeit fiir die Kommunikationsangebote auswirken. Die Besuchsintention
der Ausstellung Power2Change wird jedoch nur durch positive Wahrnehmungen verstérkt;

Risikowahrnehmungen haben hingegen keinen Einfluss.

Zur Beantwortung der Forschungsfragen 2a und 2b wurde untersucht, welche
Charakteristika und Einstellungen die Besucherinnen und Besucher von Power2Change
haben und ob die Besucherstruktur zwischen den Ausstellungshiusern variiert. Zudem
wurde analysiert, wie sich die Charakteristika und Einstellungen der
Ausstellungsbesuchenden von der allgemeinen Bevolkerung und der interessierten

Offentlichkeit unterscheiden.

Insgesamt zeigt sich, dass unter den Besucherinnen und Besuchern von Power2Change im
Vergleich zur Gesamtbevolkerung, aber auch im Vergleich zur interessierten
Offentlichkeit, deutlich mehr formal hochgebildete Personen sind, und dass sie insgesamt
der Wissenschaft einen hohen Beitrag zum Gelingen der Energiewende zuschreiben. Auch
der Ménneranteil war an fast allen Standorten iiberdurchschnittlich. Bei den Merkmalen
Themeninteresse, Einflussiiberzeugung sowie der Einschitzung, dass Deutschland die
Energiewende erfolgreich bewiltigen wird, liegen die Werte zwar durchweg iiber denen
der Gesamtbevolkerung, jedoch nicht durchgéingig iiber denen der interessierten

Offentlichkeit.
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Dieser Befund ist fiir die Wissenschaftskommunikation besonders relevant. Er deutet
darauf hin, dass Museen zumindest teilweise Selektionsmechanismen abschwéichen
konnen, wie sie aus der Mediennutzung bekannt sind. Wahrend mediale Angebote héufig
vor allem von Personen genutzt werden, die bereits ein starkes Interesse am Thema
aufweisen, erreichte Power2Change auch Menschen, deren Themeninteresse und
Einflussiiberzeugung nicht auf dem hochsten Niveau liegen. Die Ausstellung zog damit
nicht ausschlieBlich eine besonders interessierte und hoch engagierte Offentlichkeit an. An
vielen Museumsstandorten gelang es vielmehr auch solche Leute anzusprechen, deren
Optimismus hinsichtlich des Gelingens der Energiewende eher unterdurchschnittlich
ausgeprégt war. Dies spricht dafiir, dass Museen das Potenzial besitzen, auch Zielgruppen
zu erreichen, die konventionelle Medienangebote zum Thema eher selten nutzen. Auch
wenn die Intention des Ausstellungsbesuchs bei denen, die der Energiewende positiv
gegeniiberstehen, hoher ist, konnte eine solche selektive Nutzung bei den tatsdchlichen
Ausstellungsbesuchenden nicht nachgewiesen werden. Offenbar wurden einige Menschen
durch die Inhalte der Hauptausstellung angezogen und dann durch den Inhalt der

Wanderausstellung iiberrascht.

Die Unterschiede zwischen den Besucherinnen und Besuchern der einzelnen
Ausstellungshéuser fielen je nach Merkmal unterschiedlich stark aus. Wiahrend sie bei
einigen Merkmalen — etwa der Einschitzung des Beitrags der Wissenschaft — eher gering
waren, zeigten sich bei anderen Merkmalen deutliche Unterschiede, insbesondere
hinsichtlich der Einflussiiberzeugung. Die festgestellten Unterschiede lassen sich mit
einiger Plausibilitidt auf die Besonderheiten der Museen und ihres regionalen Umfeldes
zuriickfithren (Tabelle 5). Vor allem die Besuchenden in Hoyerswerda unterscheiden sich
auf mehreren Dimensionen von vielen der anderen Ausstellungshéuser: Sie hatten ein
vergleichsweise geringes Themeninteresse, waren formal niedriger gebildet und verfiigten
iber eine geringere Einflussiiberzeugung. Eine mogliche Erklarung hierfiir liegt im
regionalen Kontext. Hoyerswerda befindet sich in der Lausitz, einer iiber viele Jahrzehnte
vom Braunkohleabbau geprigten Region, der durch den Kohleausstieg einen
tiefgreifenden Strukturwandel durchlduft. Moglicherweise tragt diese besondere Situation

dazu bei, dass die Menschen vor Ort die Energiewende nicht unbedingt als eine
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Transformation wahrnehmen, die sie selbst mitgestalten kénnen. Dies konnte erkldren,
warum die Einflussiiberzeugung geringer ausfillt und das Themeninteresse

vergleichsweise niedrig ist.

Die Besuchenden in Hattingen und Bremerhaven wiesen hingegen im Museumsvergleich
das hochste Themeninteresse sowie die hochste Einflussiiberzeugung auf. Fiir
Bremerhaven liegt eine Erklarung in der thematischen Einbettung der Ausstellung nahe:
Viele Besuchende diirften vor dem Besuch von Power2Change bereits die ,,Klimareise*
durchlaufen haben. Da dies einen ldngeren und potenziell anstrengenden Museumsbesuch
bedeutet, fanden moglicherweise vor allem diejenigen den Weg in die Ausstellung, die ein
besonders hohes Interesse an Klima- und Energiethemen mitbrachten. In Hattingen kdnnte
die thematische Verbindung zum Hochofen — einer Industrieanlage zur Herstellung von
Roheisen mithilfe von Kohle — insbesondere Personen angesprochen haben, die sich
bereits fiir Fragen der Energiegewinnung, Energieversorgung und industriellen

Transformation interessieren.

Die Vermutung, dass die Ausstellung in Peenemiinde aufgrund ihrer Lage in der
Ferienregion Usedom eine deutlich andere Besucherstruktur anziehen wiirde, bestitigte
sich nur teilweise. Sowohl das Themeninteresse als auch das Bildungsniveau waren bei
den Besucherinnen und Besucher etwas niedriger als an vielen der anderen Standorte. Was
den Beitrag der Wissenschaft zur Energiewende angeht, war die Besucherschaft in
Peenemiinde aber sogar etwas positiver eingestellt als an den anderen Standorten, was mit
dem Ausstellungskontext in Peenemiinde zu tun haben kdnnte, in dem die besonderen

Leistungen der Raketenwissenschaftler betont wurden.

Insgesamt zeigt sich zwar, dass die Ausstellung — trotz der unterschiedlichen regionalen
und institutionellen Kontexte der verschiedenen Standorte — ein weitgehend vergleichbares
Publikum erreichte. Gleichzeitig verdeutlichen die beobachteten Unterschiede aber auch,
dass die Auswahl des Ausstellungsortes durchaus Einfluss darauf nehmen kann, wer durch
das Ausstellungsangebot erreicht werden kann. Vor diesem Hintergrund erscheint es
sinnvoll, Wanderausstellungen an moglichst unterschiedlichen Standorten zu présentieren,

um auch solche Segmente der Bevolkerung zu erreichen, die auf andere Weise kaum durch
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Formate der Wissenschaftskommunikation erreicht werden konnen. Dariiber hinaus
sollten vor allem solche Standorte gewahlt werden, bei denen die Hauptausstellung den
Besucherinnen und Besucher geniligend Zeit und kognitive Kapazititen ldsst, um sich

intensiv mit dem Zusatzangebot auseinanderzusetzen.
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Evaluation ausstellungsbasierter
Wissenschaftskommunikation:
Hat Power2Change ihre Ziele erreicht?

Sophia Schaller, Christina Schumann & Jens Wolling

Abstract

Dieses Kapitel stellt die Wirkung der Ausstellung ,, Power2Change — Mission
Energiewende” in den Mittelpunkt. Mittels einer quantitativen Vorher-Nachher-
Befragung wurde untersucht, wie die Besuchenden die Ausstellung bewerten und ob die
Ausstellung das Public Engagement im Kontext der Energiewende stirkte. AuBlerdem
wurde erforscht, welche Rolle dabei das partizipative Spiel ,, Welcher Energiewendetyp
bist Du?* spielte. Die Ergebnisse der Evaluationsstudie zeigen, dass die Ausstellung
sowohl das subjektive Wissen der Besuchenden (kognitives Engagement) als auch ihr
Vertrauen in die technologische Machbarkeit (kognitiv-affektives Engagement) sowie ihre
wahrgenommene Selbstwirksamkeit (behaviorales Engagement) in Sachen Energiewende
erhohte. Das Energiewende-Spiel trug zu diesen positiven Effekten der Ausstellung
allerdings nicht bei. Jedoch verbesserte das Spiel die Bewertung der Ausstellung:
Spielerinnen und Spieler bewerteten sowohl den Informationsgehalt als auch die
Absorptionskraft der Ausstellung hoher als Besuchende, die das Energiewende-Spiel nicht
spielten. Vor dem Hintergrund dieser Erkenntnisse zeigen wir abschlieBend
zielgruppenspezifische Implikationen fiir Forschende und Praktikerinnen und Praktiker im

Bereich der Wissenschaftskommunikation auf.
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1 Einleitung

Dieses Kapitel beantwortet die Frage, wie effektiv die wissenschaftliche
Wanderausstellung ,, Power2Change — Mission Energiewende® tatsichlich war.
In anderen Worten: Wir untersuchen in einer Evaluationsstudie, welche Wirkungen
Power2Change auf die Besucherinnen und Besucher der Ausstellung hatte. Die Evaluation
strategischer Wissenschaftskommunikation ist von hoher Relevanz, denn nur so kénnen
ihre Wirksamkeit iiberpriift, ihr Nutzen bewertet und kiinftig Anpassungen fiir eine
gesteigerte Effektivitit vorgenommen werden (Volk & Schifer, 2024; Weingart et al.,
2021). Dennoch gilt die Evaluation von Wissenschaftskommunikationsprojekten als eine

der zentralen Forschungsliicken in diesem Feld (Weingart et al., 2021; Ziegler et al., 2021).

Mit der vorliegenden Evaluationsstudie mdchten wir zum einen herausfinden, inwiefern
Power2Change den gesellschaftlichen Transformationsprozess der Energiewende
unterstiitzen kann. Dariiber hinaus mdchten wir generell dazu beitragen, die vorhandenen
Wissensliicken zur Wirkung strategischer Wissenschaftskommunikation (durch
Ausstellungen) zu schliefen. In diesem Zusammenhang werden wir aufzeigen, welche
methodischen Herausforderungen bei einer Evaluationsstudie im Museumskontext zu
beriicksichtigen sind. Diese FErkenntnisse konnen Forschende im Bereich der
Evaluationsforschung unterstiitzen, empirische Studien in realweltlichen Umgebungen zu
planen und durchzufilhren. Des Weiteren zeigen unsere Befunde, welche
Anschlussforschung notwendig ist, um unser Verstindnis der Wirkung strategischer
Wissenschaftskommunikation zu verbessern. Schlieflich sollen unsere Erkenntnisse
Museen und anderen Wissenschaftskommunikatorinnen und -kommunikatoren als

Entscheidungshilfe bei ihrer praktischen Arbeit dienen.
2 Ziele von Power2Change und der Evaluationsstudie

Um die Effektivitit von Wissenschaftskommunikation evaluieren zu konnen, sind vorab
klar definierte Ziele zentral (Volk & Schifer, 2024). In unserer Evaluationsstudie
beurteilen wir die Wirksamkeit der Ausstellung in Bezug auf zwei {ibergeordnete Ziele.

Zum einen sollte Power2Change von den Besucherinnen und Besuchern positiv bewertet
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werden, d.h. dass die Ausstellungsinhalte sowie die Darstellungs- und
Kommunikationsstrategien bei den Besuchenden gut ankommen und von ihnen positiv
erlebt werden sollten. Zum anderen hatte Power2Change das Ziel, das Public Engagement
der Besuchenden im Kontext der Energiewende zu erhdhen. Public Engagement setzt sich
aus drei Dimensionen zusammen: Kognitives (z.B. Wissen), kognitiv-affektives (z.B.
(z.B.

Transformationsvorhaben; Geiger, Swim, Fraser & Flinner, 2017; Moser & Dilling, 2011).

Interesse) und behaviorales Engagement aktive  Partizipation bei
Im Wesentlichen zielen Public Engagement-Ansétze darauf ab, Biirgerinnen und Biirger
zu befdhigen, sich kompetent in gesellschaftliche Verdnderungsprozesse, wie die
Energiewende, einbringen zu konnen (Kumpu, 2022; Weingart et al., 2021). Dabei wird
Public Engagement vielfach als wichtige Voraussetzung fiir die Akzeptanz
gesellschaftlicher Transformationen angesehen und damit letztlich als Bedingung fiir deren
erfolgreiche Umsetzung (Devine-Wright, 2012; Kumpu, 2022). In Abbildung 1 ist
dargestellt, welche Aspekte von Public Engagement speziell durch die Ausstellung

Power2Change erhoht werden sollten:

Abbildung 1
Public Engagement als Ziel von Power2Change
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* Wahrgenommene
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Hinblick auf aktive
Teilhabe an der
Energiewende erhdhen
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Um diese Ziele zu erreichen, wurden in der Ausstellung verschiedene (Kommunika-
tions-) Strategien eingesetzt (siche Beitag von Welpinghus et al. in diesem Band). Dazu
gehoren ein klar strukturierter Aufbau der Ausstellung in verschiedene ,,Themeninseln®,
ein l6sungsorientiertes Ausstellungsnarrativ (,,Die Energiewende ist machbar®), die
Herstellung lebensnaher Beziige, sowie der Einsatz multimedialer und interaktiver
Kommunikationsformate — wie zum Beispiel interaktive Displays mit Videobotschaften
von Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftlern oder integrierte Spiele. Vor allem
interaktiven Ausstellungselementen wird ein hohes Potential zugesprochen, Public
Engagement zu stirken (Geiger, Swim, Fraser & Flinner, 2017; McGhie et al., 2018;
Mujtaba et al., 2018). Dies wird darauf zuriickgefiihrt, dass interaktive Formate die
Informationsvermittlung mit angenehmen und vergniiglichen praktischen Erfahrungen
verbinden. Solche positiven emotionalen Erfahrungen koénnen den Zugang der
Besuchenden zu komplexen Themen wie der Energiewende erleichtern und dadurch die
Aneignung von Wissen fordern, kognitiv-affektives Engagement stirken und zu
verhaltensbezogenem Engagement motivieren (McGhie et al., 2018; Mujtaba et al., 2018;
Solis et al., 2021).

Vor dem Hintergrund der genannten Ausstellungsziele untersuchen wir in unserer

Evaluationsstudie die folgenden beiden Fragestellungen:

*  Wie wurde die interaktive Ausstellung Power2Change von den Besuchenden
bewertet?
* Inwiefern erhoht der Besuch der Ausstellung das Public Engagement mit der

Energiewende?

Dariiber hinaus fokussieren wir in unserer Untersuchung die Wirkung eines partizipativen
Ausstellungselements. Wie Welpinghus und Kollegen (siche Beitrag von Welpinghus
et al. in diesem Band) betonen, werden partizipative Methoden dazu eingesetzt, um mit
Besucherinnen und Besuchern in einen Dialog zu treten und sie aus der Rolle der passiven
Konsumenten zu 16sen. Das zentrale partizipative Element der Ausstellung Power2Change
war das Spiel ,,Welcher Energiewendetyp bist Du?*, welches in die gesamte Ausstellung

integriert war (sieche Beitrag von Naumann et al. in diesem Band). Der Einsatz solcher
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Spiele wird in der Literatur auch als Gamification bezeichnet. Konkret meint Gamification
die Einbettung von Spielelementen, wie zum Beispiel Punkte, Wettbewerbe oder das
Erzdhlen von Geschichten, in Nicht-Spiel-Kontexte (Buckley et al., 2019; Garcia-Iruela
et al., 2022), in unserem Fall in die Ausstellung Power2Change. Integrierte Spiele kdnnen
nicht nur das Engagement mit einem Thema erhéhen (Douglas & Brauer, 2021; Huizinga,
1956; Jia & Dai, 2022), sondern auch Immersion erzeugen. Immersive Erlebnisse
erleichtern es den Besuchenden, in eine Ausstellung einzutauchen und verbessern dadurch
die Ausstellungserfahrung insgesamt (Duran & Fuentes, 2024). Auflerdem ist davon
auszugehen, dass Spiele soziale Interaktion und den Austausch zwischen den Besuchenden
fordern, was ebenfalls das Public Engagement stirken kann (Jia & Dai, 2022).
Die Wissenschaftskommunikation spricht Gamification deswegen ein grof3es Potenzial zu,
gleichzeitig ist aber tiber die Wirkung von Gamification in diesem Forschungsfeld bisher
nur wenig bekannt. Deswegen untersuchen wir in unser Evaluationsstudie aulerdem die

folgende Fragestellung:

* Bewerten Besuchende, die das Energiewende-Spiel gespielt haben, (a) die
Ausstellung positiver und weisen sie (b) stirkere Verdnderungen im Public

Engagement auf als Besuchende, die das Spiel nicht genutzt haben?
3 Entwicklung und Durchfiihrung der Ausstellungsevaluation

Trotz des groBen theoretischen Potentials ausstellungsbasierter Wissenschafts-
kommunikation liegen nur wenige belastbare Studien vor (z.B., Geiger, Swim & Fraser,
2017; Gorr, 2014), die die Wirkung interaktiver Ausstellungen insgesamt oder einzelner
Ausstellungselemente evaluieren. Dies kann unter anderem auf verschiedene methodische
Herausforderungen zuriickgefiihrt werden, die die Evaluation solcher Formate mit sich
bringt. Dazu zdhlt vor allem die Entwicklung methodisch reliabler Instrumente, die sich
fiir reale Settings eignen (Grand & Sardo, 2017; Ziegler et al., 2021). Hinzu kommt die
Schwierigkeit, Menschen in ihrer Freizeit fiir die Teilnahme an einer solchen Studie zu
gewinnen (Tucker et al., 2011). Eine zentrale Herausforderung der Entwicklung und
Durchfiihrung von Evaluationen in realen Umgebungen ist es somit, die Genauigkeit der

Messungen einerseits und ihre praktische Realisierbarkeit andererseits auszubalancieren.
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Nachfolgend beschreiben wir, wie wir dieses Spannungsfeld in dem Ausstellungskontext
von Power2Change adressiert haben. In unserer Methodenauswahl orientierten wir uns an
methodischen =~ Empfehlungen zur  Evaluation  strategischer =~ Wissenschafts-
kommunikationsprojekte (Grand & Sardo, 2017; Volk & Schéfer, 2024; Ziegler et al.,
2021). Es wurde ein multi-methodischer Ansatz verfolgt, bestehend aus einer Vorher-
Nachher-Befragung der Besuchenden und qualitativen  Snapshot-Interviews

(Abb. 2).

Abbildung 2

Methodisches Design der Evaluationsstudie
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3.1  Vorher-Nachher Befragung

Die Vorher-Nachher-Befragung bildet das Kernstiick der Evaluationsstudie. Hierbei
handelt es sich um eine quantitative Paper-Pencil Erhebung, die untersuchte, inwiefern es
durch den Besuch von Power2Change zu positiven Verdnderungen im Public Engagement
gekommen ist. Durchgefiihrt wurde die Vorher-Nachher-Befragung in der Regel von
Teams aus drei Personen: Einer Projektmitarbeiterin und zwei studentischen Hilfskriften.
Die studentischen Hilfskrafte wurden vor der Feldphase intensiv zu Zielen der Studie, dem
Fragebogen sowie in der Ansprache und im Umgang mit den Ausstellungsbesuchenden
geschult. Letzteres war insbesondere dann wichtig, wenn Personen mit einer negativen

Voreinstellung zur Energiewende teilgenommen haben und der Ausstellung sowie der
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Studie kritisch gegeniiberstanden. Die erhobenen Konstrukte mussten auf die wichtigsten

Aspekte begrenzt werden.

Der Fragebogen umfasste Indikatoren fiir:

* kognitives, kognitiv-affektives und behaviorales Engagement, die sowohl in der
Vorher- als auch der Nachher-Befragung erfasst wurden, um potentielle
Veranderungen feststellen zu kénnen

* die Ausstellungsbewertung der Besuchenden, die in der Nachher-Befragung
erhoben wurde

» die Teilnahme am Energiewende-Spiel, was ebenfalls im Nachhinein erfasst wurde

* soziodemographische Merkmale der Besuchenden, die in der Vorher-Befragung

gemessen wurden und fiir die Stichprobenbeschreibung wichtig sind

Zudem war es erforderlich auch die Anzahl der Items zur Messung dieser Konstrukte
gering zu halten: Zum einen war davon auszugehen, dass die Besuchenden eher an der
Evaluationsstudie teilnehmen, wenn der Zeitaufwand und somit der Eingriff in ihre
Freizeit gering sind. Dies war insbesondere dann wichtig, wenn die Befragten mit Kindern
in die Ausstellung kamen. Zum anderen sollte vermieden werden, dass die
Befragungsteilnahme das Erleben und die Wirkung des Ausstellungsbesuchs iiberméafig
beeinflusst. Beispielsweise ist es moglich, dass die Teilnehmenden nach einer langen,
kognitiv anspruchsvollen Befragung der Ausstellung weniger Aufmerksamkeit schenken

oder weniger Zeit in ihr verbringen, als sie es sonst gemacht hitten.

Um Ausstellungsbesuchende fiir eine Teilnahme an unserer Studie zu rekrutieren, setzten
wir verschiedene Methoden der Incentivierung ein. Allen Teilnehmenden wurden
Siiigkeiten angeboten, die sie zumeist gerne angenommen haben. Die Teilnehmenden
hatten auBerdem die Mdglichkeit, bei einer Verlosung mitzumachen. Zusétzlich nutzten
wir motivationale Anreize. Konkret legten wir offen, dass die Teilnahme an der
Evaluationsstudie einen Beitrag zur Verbesserung der Ausstellung leisten wird, da die
Befunde als Grundlage fiir kiinftige Anpassungen dienten. Zuletzt erhielten die
Teilnehmenden Schliisselbdnder mit Badges, die sie sich umhéngen konnten. Diese

ermoglichten uns nicht nur die individualisierte Zuordnung der Nachher-Fragebogen zu
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den Vorher-Fragebdgen (siehe néchster Abschnitt), sondern waren fiir die Teilnehmenden
auch ein greifbares Signal ihrer Bedeutsamkeit fiir die Studie, was zusétzlich motivierten
sollte. Obwohl wir die Wirksamkeit der verschiedenen Incentives nicht empirisch getestet
haben, deuten unsere Beobachtungen darauf hin, dass die Siifigkeiten besonders effektiv
bei der Gewinnung von Teilnehmenden waren. Diese kleine Geste trug moglicherweise
dazu bei, eine einladende Atmosphire zu schaffen und wurde insbesondere im kognitiv
anspruchsvollen Kontext eines Museumsbesuchs sehr geschitzt. Ebenso schien die
Moglichkeit, zur Verbesserung der Ausstellung beizutragen, die Besuchenden zur
Teilnahme an der Studie zu ermutigen. Im Gegensatz dazu schien die Verlosung nur einen

geringen Einfluss auf die Studienteilnahme zu haben.

Die Durchfithrung der Vorher-Nachher-Befragung setzten wir folgendermaflen um: An
allen Standorten arbeiteten wir mit Stehtischen, die wir am Eingang der Ausstellung
platzierten, um auf die Evaluationsstudie aufmerksam zu machen. Dies stellte auch sicher,
dass die Besuchenden vor der Vorher-Befragung noch keinerlei Kontakt mit der
Ausstellung hatten, der die Vorher-Befragung hétte verfalschen konnen. Die Ansprache
und Aufkldrung der Besuchenden erfolgte miindlich sowie iiber einen Aufsteller, der tiber
Anonymitit der Teilnahme und den wissenschaftlichen Zweck der Datenerhebung
informierte. An Ausstellungsstandorten, bei denen der Ausstellungsbesuch als Rundgang
konzipiert war und somit der Eingang auch den Ausgang darstellte, waren Stehtische am
Eingang ausreichend. An Standorten, wo dies nicht der Fall war, waren sowohl Stehtische
am Eingang (fiir Ansprache und Vorher-Befragung) als auch am Ausgang (fiir Nachher-
Befragung) der Ausstellung erforderlich, um eine unkomplizierte Teilnahme zu
ermoglichen und Abbriiche zu minimieren. AuBBerdem musste sichergestellt werden, dass
die Zuordnung der Nachher-Befragung zur Vorher-Befragung derselben Person korrekt
und schnell erfolgen kann. Dies ist insbesondere dann herausfordernd, wenn gréfere
Gruppen in die Ausstellung kommen und somit mehrere Menschen gleichzeitig an der
Evaluationsstudie teilnehmen. Deswegen erhielten alle Teilnehmenden im Zuge der
Vorher-Befragung ein Badge mit einer Identifikationsnummer, die der Nummerierung des
ausgefiillten Fragebogens entsprach (Abb. 3) und die individualisierte Zuordnung

ermdglichte.
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Abbildung 3
Badges fiir die Vorher-Nachher-Zuordnung und Incentivierung mittels SiifSigkeiten

Stichprobenbeschreibung

Die Wanderausstellung Power2Change wurde bis Ende 2024 an sieben verschiedenen
Orten gezeigt (LWL-Museum Henrichshiitte Hattingen, Klimahaus Bremerhaven,
Historisch-Technisches Museum Peenemiinde, phaeno Wolfsburg, Energiefabrik
Knappenrode, experimenta Heilbronn und Industriemuseum Chemnitz). Insgesamt fiillten
827 Besuchende an den sieben Ausstellungsstandorten die Vorher-Befragung aus, wovon
767 auch an der Nachher-Befragung teilnahmen (Abbruchquote von 7%). Insgesamt
besteht die Stichprobe unserer Evaluationsstudie also aus 767 Personen. Die Befragten
waren im Durchschnitt 43 Jahre alt. Tabelle 1 zeigt die Altersstruktur der Teilnehmenden.
56% der Personen identifizierten sich als méannlich, 44% als weiblich und 0.3% als divers.
Die Mehrheit der Befragten (65%) hatten Abitur oder ein abgeschlossenes Studium und
besal} somit ein hohes formales Bildungsniveau. 23% sind mit einem Realschulabschluss
dem formal mittleren Bildungsniveau zuzuordnen; 13% hatten einen Hauptschulabschluss
oder (noch) keinen Schulabschluss und besallen das formal niedrigste Bildungsniveau.
Auflerdem gaben 27% an, dass sie selbst oder nahestehende Personen beruflich mit der
Energiewende zu tun haben, wahrend dies bei der gro3en Mehrheit der Befragten nicht der

Fall war (73%).
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Tabelle 1

Altersstruktur der Teilnehmenden

Alter n=757 %
Unter 18 Jahre 66 9
18 bis 29 Jahre 143 19
30 bis 39 Jahre 100 13
40 bis 49 Jahre 144 19
50 bis 59 Jahre 149 20
60 Jahre und éalter 155 21

Etwas weniger als die Halfte (42%) verbrachte unter 30 Minuten in der Ausstellung,
immerhin 38 Prozent waren zwischen 30 Minuten und einer Stunde und 14% ein bis zwei

Stunden dort. Die Wenigsten (5%) verbrachten iiber 2 Stunden in der Ausstellung.

Operationalisierungen

Tabelle 2 zeigt die Indikatoren, Items und Skalen, mit denen wir die drei Dimensionen von
Public Engagement sowie die Ausstellungsbewertung gemessen haben. Auflerdem sind die

Mittelwerte und Standardabweichungen der Messungen angegeben.

Zur Untersuchung des kognitiven Public Engagements erfassten wir das subjektive Wissen
der Besuchenden mittels zwei Items, die zu einem Mittelwertindex zusammengefasst
wurden. Im Gegensatz zum objektiven Wissen, welches Wissen als richtig oder falsch
misst (Silva-Schmidt et al., 2022), bezieht sich das subjektive Wissen auf die Einschétzung
des eigenen Wissensstandes (Rogers, 2003). Wir nutzten subjektive Wissensmessungen,
weil wahr/falsch-Fragen den Besuchenden das Gefiihl geben konnten, wir wiirden
kontrollieren, wie viel sie gelernt haben. Dies kdnnte sie unter Druck setzen, die richtige
Antwort zu finden, und letztlich zu Reaktivitdt wahrend des Besuchs fiihren, was die

externe Validitdt unserer Studie verringert hétte.
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Tabelle 2

Operationalisierungen von Public Engagement

Frage: Bitte kreuzen Sie bei den folgenden Aussagen an, wie sehr Sie zustimmen oder nicht
zustimmen. Skala: 1 = stimme gar nicht zu, 5 = stimme voll und ganz zu

Kognitives Engagement

Items

Subjektives Wissen (Mittelwertindex,
r=.65)

Wahrgenommene individuelle
Relevanz der Energiewende

Wahrgenommene gesellschaftliche
Relevanz der Energiewende

Ich weil} viel Uber die Energiewende.
Ich weil} viel Giber die Energie- und Rohstoffversorgung
in Deutschland.

Die Energiewende hat einen groRen Einfluss auf mein
Leben.

Die Energiewende gehort zu den dringendsten Themen
unserer Zeit.

Kognitiv-affektives Engagement

Items

Interesse an der Energiewende

Interesse an der Forschung

Vertrauen in die Wissenschaft

Vertrauen in die Industrie

Vertrauen in die technologische
Machbarkeit der Energiewende

Vertrauen in das Gelingen insgesamt

Die Energiewende interessiert mich.

Forschung im Bereich ,Energie und Umwelt” finde ich
spannend.

Die Wissenschaft leistet einen groRen Beitrag zum
Gelingen der Energiewende.

Die Industrie leistet einen groRen Beitrag zum Gelingen
der Energiewende.

Innovative Technologien werden es erméglichen, die
Energieversorgung jederzeit vollstandig aus erneuerbaren
Energien sicherzustellen.

Deutschland wird die Energiewende gut meistern.

Behaviorales Engagement

Items

Intention

Selbstwirksamkeit

Ich mochte zum Gelingen der Energiewende in unserer
Region beitragen.

Ich kann die Energiewende in unserer Region aktiv
mitgestalten.

Neben dem subjektiven Wissen erfassten wir die wahrgenommene gesellschaftliche und

individuelle Relevanz der Energiewende als Indikatoren des kognitiven Public

Engagements mit jeweils einem Item. Unsere Indikatoren fiir kognitiv-affektives Public

Engagement bilden zum einen das Interesse an dem Thema und der Forschung (jeweils ein

Item). Zum anderen erfassten wir das Vertrauen der Befragten in das Gelingen der

Energiewende (Geiger, Swim, Fraser & Flinner, 2017; Katz-Kimchi & Atkinson, 2014;
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Moser & Dilling, 2011). Hierbei wurde zwischen dem Vertrauen in (a) Wissenschaft,
(b) Industrie und (c) die technologische Machbarkeit der Energiewende differenziert.
Zudem wurde erhoben, inwiefern die Befragten darauf vertrauen, dass d) Deutschland die
Energiewende insgesamt gut meistern wird. Die einzelnen Vertrauensindikatoren wurden
jeweils mit einem Item erhoben. Das verhaltensbezogene Public Engagement umfasst zwei
Aspekte (Geiger, Swim & Fraser, 2017; Katz-Kimchi & Atkinson, 2014; Moser & Dilling,
2011): Die Intention der Befragten, aktiv an der Energiewende in der eigenen Region zu
partizipieren, und ihre wahrgenommene Selbstwirksamkeit (jeweils ein Item). Letztere
beschreibt die Uberzeugung, iiber die Méglichkeit und/oder Fihigkeit zu verfiigen, die
Energiewende in der Region tatsichlich mitgestalten zu konnen (Bandura et al., 1999;

Geiger, Swim & Fraser, 2017).

Zur Untersuchung der Ausstellungsbewertung (Tabelle 3) erfragten wir zunédchst mit einem
Item, wie sehr den Teilnehmenden die Ausstellung insgesamt gefiel. AuBerdem
verwendeten wir finf Items (Othman et al., 2011), um den wahrgenommenen
Informationsgehalt (,,war informativ* und ,,hat mir viel Neues iiber die Energiewende
vermittelt™), die Verstdndlichkeit (,,war schwer verstindlich) sowie die Absorptionskraft

(,,hat mich fasziniert”, ,,war fesselnd) von Power2Change zu erfassen.

Tabelle 3

Operationalisierungen der Ausstellungsbewertung

Ausstellungsbewertung Items M SD

Informationsgehalt Die Ausstellung war informativ. 4.24 0.84
Die Ausstellung hat mir viel Neues Uber die 3.51 0.99
Energiewende vermittelt.

Verstandlichkeit Die Ausstellung war schwer verstandlich. 2.73 1.05

Absorptionskraft Die Ausstellung war fesselnd. 3.35 0.98
Die Ausstellung hat mich fasziniert 3.47 1.05

Gesamtbewertung Frage: Wie hat Ihnen die Ausstellung gefallen? 3.85 0.85

Skala: 1 = gar nicht gut, 5 = sehr gut

Anmerkung. M = Mittelwert, SD = Standardabweichung. Die angegebenen Werte beziehen sich auf die
Nachher-Befragung.
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Im Fragebogen haben wir zudem die Nutzung des Energiewende-Spiels ,,Welcher
Energiewende-Typ bist Du*“ erhoben. Vom Stil her orientiert sich das Spiel an
,Psychotests* aus Lifestylemagazinen bei denen Teilnehmende verschiedene Fragen zu
einem tibergeordneten Thema beantworten (z.B. ,,Welcher Dating-Typ bist Du?*) und am

Ende ein personalisiertes Ergebnis erhalten.

Das Energiewende-Spiel von Power2Change beinhaltet insgesamt acht Situationen, die
aufzeigen, wie sich die Energiewende auf das tdgliche Leben auswirken kann. An vier
Stationen der Ausstellung miissen die Besuchenden jeweils zwei Fragen beantworten und
angeben, wie sie sich jeweils in der beschriebenen Situation verhalten wiirden. Einige der
Situationen entfiihren die Besuchenden in eine nahe Zukunft, wie zum Beispiel der Kauf
von Socken aus Industrieabgasen. Andere spiegeln Optionen wider, die bereits Realitét,
aber noch nicht so weit verbreitet sind, wie die Installation eines intelligenten
Stromzéhlers. Die verschiedenen Antwortoptionen entsprechen vier unterschiedlichen
Energiewende-Typen und basieren auf dem Regenerativen Energiemodell (REMod,
Sterchele et al., 2020). REMod simuliert vier verschiedene prototypische Wege
(d.h. Pfade) der deutschen Energiewende (Beharrung, Inakzeptanz, Suffizienz,
Gleichgiiltigkeit als Referenz). Bei diesen Wegen spielen unterschiedliche
Handlungsentscheidungen der Biirgerinnen und Biirger eine entscheidende Rolle, da sich
diese unterschiedlich auf die benétigte Infrastruktur und die Kosten der Energiewende

auswirken (sieche Beitrag von Welpinghus et al. in diesem Band).

Um das Spiel zu spielen, erhielten Teilnehmende zu Beginn eine Chipkarte, auf der ihre
Antworten zu den acht Fragen abgespeichert wurden. Die Chipkarte z&hlt auf diese Weise,
wie héufig sich ein Spieler oder eine Spielerin fiir einen der vier Pfade des REMod-Modells
entscheidet. Am Ende konnten sie das durch ihre Antworten erstellte Profil in einer
weiteren Station abrufen und ausdrucken. Dies geschah in Form einer ,,Quittung®, die ihren
Energiewende-Typ und die Verteilung ihrer Antworten angab. AnschlieBend konnten sie
sich einen Film {iber die REMod-Pfade ansehen, der sie iiber die finanziellen Kosten und
die Verdnderungen der Landschaft, die mit den unterschiedlichen Pfaden verbunden sind,

informierte. Das Spiel endete mit vier Boxen, die jeweils einen REMod-Pfad darstellten.
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Die Besuchenden konnten ihre Karte in die von ihnen bevorzugte Box werfen, unabhéngig
von ihrer Punktzahl, und so ihre Ansichten iiber die Energiewende iiberdenken und
moglicherweise revidieren. Abbildung 4 zeigt die Funktionsweise des Spiels ,,Welcher

Energiewende-Typ bist Du?*.

Abbildung 4
Funktionsweise des Spiels ,, Welcher Energiewende-Typ bist Du*?

Besucher:innen bekommen
\

eine Chipkarte

v

Und beantworten wahrend des Besuchs Fragen.
Beispiel:

£s gibt moderne Stromzahler (Smart Meter] die
dafiir sorgen, dass Haushaltsgerite, die man

nicht immer bendtigt (wie z.B. Waschmaschinen),

nur dann laufen, wenn gerade viel Strom
vorhanden ist. Wie findest Du die Idee?

Antwortoptionen:

Besucher:innen schauen einen
Film, der ihnen die Wege in eine
klimaneutrale Zukunft zeigt

(Pfade des REMod-Modells).

Dort sehen sie auch die i
finanziellen Konsequenzen ihres | ™
bevorzugten Weges.

v

...am Ende kénnen sie ihre
Karte &ffentlich ein eine von 4

A) Ich finde das konsequent, Wenn wir Strom
effizient nutzen, ist fiir alles und jeden genug
davon da. (Weg: Suffizienz)

B) Naja, mir egal. (Weg: Gleichgultigkeit)

C) Grundsitzlich eine gute Idee, aber ich

bestimme lieber selbst, wann meine

Waschmaschine lduft. (Weg: Beharrung)

Also ehrlich gesagt, lieber ein Smart Meter, als

noch mehr Windrader und Stromtrassen vor

meinem Haus. (Weg: Inakzeptanz)

D

- Besucher:innen entscheiden sich mit ihrer

Am Ende kénnen Besucher:innen
einen Bon ausdrucken. Dafiir
werden die Antworten pro Weg
gezihit. Der Bon zeigt, welchen
Weg sie mit ihrem Verhalten
folgen. Beispiel:

40% Suffizienz
20% Gleichgultigkeit

30% Beharrung

Glasboxen werfen. Jede
Glashox steht fir einen Weg.
Mit dem Einwurf zeigen
Besucher:innen ihre
Unterstiitzung fiir einen der
Wege, unabhangig von ihrem
personlichen Resultat auf dem
Bon.

Ein digitaler Ticker z3hlt die
Einwiirfe pro Pfad auf einem
groRen Display.

Karte fiir eine Antwortoption. Diese wird auf der

Chipkarte gespeichert. 10% Inaktzeptanz

Da eine Teilnahme an dem Energiewende-Spiel freiwillig war, erfragten wir, welche Teile
des Spiels (Tabelle 4) von den Befragten gespielt wurden. Auf dieser Grundlage bildeten
wir zwei Gruppen: Spielerinnen und Spieler, die alle Teile des Spiels genutzt hatten, und
Nicht-Spielerinnen und -Spieler, die iiberhaupt nicht am Spiel teilnahmen. Personen, die
das Spiel begannen, dann aber abgebrochen haben, wurden ausgeschlossen, da sie nicht

eindeutig einer der beiden Gruppen zugeordnet werden kdnnen.
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Tabelle 4

Operationalisierung der Teilnahme am Energiewende-Spiel

Frage: Haben Sie mit der Chipkarte Fragen beantwortet? Wie Spieler:innen Nicht-
haben Sie die Chipkarte genutzt? Bitte kreuzen Sie alles an, was (n=256; 33%) Spieler:innen
auf Sie zutrifft (Mehrfachantworten méglich). (n=274; 36%)
Ich habe die Chipkarte nicht benutzt (1) X

Ich habe angefangen, dann aber aufgehért (2)

Ich habe viele/alle Fragen beantwortet (3) X
Ich habe am Ende den Bon ausgedruckt (4) X
Ich habe am Ende meine Karte eingeworfen (5) X

3.2 Qualitative Snapshot-Interviews

Erginzend zur quantitativen Vorher-Nachher-Befragung arbeiteten wir mit qualitativen
Interviews, die sich an sogenannten Snapshot-Interviews (Grand & Sardo, 2017)
orientierten und nach dem Ausstellungsbesuch durchgefiihrt wurden. Snapshot-Interviews
sind kurze und somit schnelle Interviews, die wenige, zielgerichtete Fragen enthalten und
in der Regel nicht linger als zwei Minuten dauern. Sie werden daher speziell zur
Evaluation von interaktiven Events wie einer Wissenschaftsausstellung eingesetzt, bei
denen es unwahrscheinlich ist, dass die Besuchenden zu einer Teilnahme an ldngeren
Leitfadeninterviews bereit sind. Auf diese Weise soll auBlerdem ein unmittelbares,

spontanes und somit unverfalschtes Feedback eingeholt werden (Grand & Sardo, 2017).

Im Rahmen von Power2Change wurde im Vorhinein ein Fragenkatalog entwickelt, aus
dem situativ 2-3 Fragen pro Interviewpartner oder -partnerin ausgewéhlt wurden. Dieser
enthielt zum Beispiel die Fragen ,,Was ist Ihnen besonders in Erinnerung geblieben? oder
,»Wo hitten Sie mehr oder andere Informationen bendtigt™. Zuletzt hatten die Befragten
auflerdem die Mdoglichkeit, ein offenes Feedback zu geben. Insgesamt wurden 212 solcher
Interviews durchgefiihrt und mittels Gedankenprotokollen aufgezeichnet. Die Befunde der
Interviews sollen helfen, die quantitativen Ergebnisse der Befragung besser zu verstehen

und Aufschliisse geben, warum die Ausstellung wirksam war oder nicht und welche
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(Kommunikations-) Strategien dafiir hilfreich bzw. hinderlich waren. Daher werden die
Ergebnisse der Interviews selektiv im letzten Kapitel dieses Aufsatzes zur Erlduterung,

Interpretation und Erklarung der Befunde der Vorher-Nachher-Befragung prisentiert.
4 Ergebnisse zur Wirksamkeit von Power2Change

4.1  Ausstellungsbewertung

Die groBle Mehrheit der Befragten (72%) gab an, dass ihnen die Ausstellung insgesamt gut
oder sehr gut gefallen hat. Allerdings bewerteten die Teilnehmenden den

Informationsgehalt besser als die Absorptionskraft der Ausstellung (Abb. 5).

Abbildung 5

Ausstellungsbewertung der Besuchenden: Informationsgehalt versus Absorptionskraft

Die Ausstellung... M Ablehnung Teils/teils  mZustimmung

100%
80%
60%
40% 20
20%

0% a
war informativ hat viel Neues  hat mich fasziniert war fesselnd
vermittelt
Information Absorption

Anmerkung. Ablehnung: 1 = stimme gar nicht zu und 2 = stimme eher nicht zu,

3 = Teils/teils, Zustimmung: 4 = stimme eher zu, 5 = stimme voll und ganz zu.
So beurteilten 84% der Teilnehmenden die Ausstellung Power2Change als informativ,
wihrend nur 52% zustimmten, dass sie die Ausstellung fasziniert hat, und noch etwas
weniger Personen (45%) diese als fesselnd empfanden. Damit konnte die Ausstellung vor
allem mit ihrem Informationsgehalt punkten. Weniger gelungen ist es hingegen, dass die

Besuchenden voll und ganz in die Ausstellung ,,eintauchen. Auffallig ist auerdem, dass
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trotz des hohen Anteils an Befragten, die Power2Change als informativ bewerteten,
deutlich weniger Personen (53%) zustimmten, dass sie viel Neues iiber die Energiewende

gelernt haben.

4.2 Wirkung der Ausstellung auf Public Engagement

Um zu iiberpriifen, inwiefern der Besuch der Ausstellung das Public Engagement der
Besuchenden stirkte, wurden paarweise #-Tests durchgefiihrt. Ein paarweiser #-Test
vergleicht die Mittelwerte innerhalb einer Gruppe von Personen zu zwei unterschiedlichen
Zeitpunkten — in diesem Fall vor und nach dem Besuch von Power2Change. So kann
festgestellt werden, ob der Ausstellungsbesuch statistisch bedeutsame Verédnderungen im
Public Engagement der Besuchenden bewirkt hat. Die Ergebnisse (Abb. 6) zeigen zumeist
positive Verdnderungen (Anstiege in den Mittelwerten) in allen drei Public Engagement-

Dimensionen.

Beim kognitiven Engagement hatte Power2Change auf alle drei Indikatoren positive
Effekte: So hatten die Teilnehmenden nach dem Ausstellungsbesuch ein hdheres
subjektives Wissen liber die Energiewende als davor (M1 = 3.37, M2 = 3.50, p <.001) und
nahmen sowohl die individuelle (M;=3.72, M>=3.86, p< .001) als auch die
gesellschaftliche Relevanz des Themas (M) =4.33, M2 =4.41, p =.002) als dringlicher

wahr.

Die Befunde fiir das kognitiv-affektive Engagement sind hingegen durchmischt.
Keine signifikanten Verdnderungen zeigten sich in den Indikatoren fiir Interesse.
Die Teilnehmenden hatten nach dem Ausstellungsbesuch ein dhnlich hohes Interesse an
dem Thema Energiewende (M =4.34, M;=4.37, p=1.69) und der Forschung dazu
M1 =4.24, M>=4.20, p=1.82) wie davor. Anzumerken ist aber, dass die meisten
Besuchenden bereits vor ihrem Ausstellungsbesuch ein hohes Interesse an der
Energiewende und der zugehdrigen Forschung hatten. Die Ausstellung hat also
vornehmlich solche Personen angesprochen, die sich ohnehin stark fiir das Thema
Energiewende interessieren. Ob die Ausstellung das Interesse bei denjenigen Personen

hitte steigern konnen, die sich wenig fiir die Energiewende interessieren, bleibt daher
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unbeantwortet. Allerdings hatte die Ausstellung konsistent einen positiven Effekt auf die
verschiedenen Indikatoren fiir das Vertrauen in das Gelingen der Energiewende. Konkret
waren die Teilnehmenden nach ihrem Besuch der Ausstellung stirker der Meinung, dass
sowohl die Wissenschaft (Mi=4.22, M>=4.32, p=.001) als auch die Industrie
(M1 =3.29, M>=3.45, p <.001) einen groBen Beitrag zum Gelingen der Energiewende
leisten. Zudem zeigte sich ein Anstieg des Vertrauens in die technologische Machbarkeit
der Energiewende (M =3.66, M2 =3.79, p < .001) und eine erhdhte Zuversicht, dass
Deutschland die Energiewende insgesamt meistern wird (M; =2.91, M, = 3.08, p <.001).
Verglichen mit allen anderen Indikatoren des Public Engagements zeigen die Ergebnisse
zudem, dass die Ausgangswerte fiir das Vertrauen in die Industrie sowie die Zuversicht,
dass Deutschland die Energiewende gut meistern wird, am niedrigsten waren.
Power2Change konnte somit auch dann positive Wirkungen erzielen, wenn die
Besuchenden mit weniger zuversichtlichen Einstellungen in die Ausstellung kamen. Das
Ausstellungsnarrativ ,,Die Energiewende ist machbar* scheint also erfolgreich gewesen zu

sein.

In Hinblick auf das verhaltensbezogene Engagement sind die Ergebnisse ebenfalls
durchmischt. Obwohl die Besuchenden positive Verdnderungen in ihrer wahrgenommenen
Selbstwirksamkeit zeigen, die Energiewende aktiv mitzugestalten zu kénnen (M; = 3.55,
M>=3.66, p<.001), hatte die Ausstellung keinen Einfluss auf ihre Intention, auch
tatsiichlich etwas zu tun (M; =4.11, Mz = 4.10, p = .800). Ahnlich wie beim Interesse ist
hier aber zu beriicksichtigen, dass die Besuchenden bereits vorher eine ausgeprigte
Intention hatten, sich an der Energiewende zu beteiligen, wodurch der Spielraum fiir

Verdnderungen vermutlich begrenzt war.

AbschlieBend haben wir noch mehrere Kovarianzanalysen mit Messwiederholung
durchgefiihrt. Dieses statistische Verfahren ermdglicht es zu {iberpriifen, ob die
beobachteten Ausstellungseffekte von soziodemographischen Merkmalen (Alter,
Bildungsniveau und Geschlecht) der Besuchenden abhidngen. Die Ausstellungseffekte
blieben aber weitgehend konsistent, was verdeutlicht, dass sie nicht auf einzelne

Subgruppen begrenzt sind.
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Abbildung 6

Verdnderungen im Public Engagement der Besuchenden
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4.3  Wirkung des Energiewende-Spiels

Um das Energiewende-Spiel — eine der zentralen Kommunikationsstrategien von
Power2Change — zu evaluieren, priiften wir einerseits mithilfe von t-Tests fiir unabhéngige
Stichproben, ob sich die Ausstellungsbewertung der Spieler von denen der Nicht-Spieler
unterscheidet. Im Gegensatz zum zuvor verwendeten paarweisen t-Test vergleicht dieser
nicht die Mittelwerte innerhalb einer Gruppe, sondern zwischen zwei Gruppen, die sich in
einem bestimmten Merkmal (hier: Nutzung bzw. Nicht-Nutzung des Spiels) unterscheiden.
Die Analysen ergaben, dass Spieler und Spielerinnen die Ausstellung Power2Change im
Durchschnitt positiver bewerteten (Abb. 7): Sie schitzten nicht nur den Informationsgehalt
von Power2Change hoher ein, sondern fanden die Ausstellung auch besser verstindlich
als Personen, die nicht gespielt haben. Aulerdem empfanden Spielerinnen und Spieler die

Absorptionskraft der Ausstellung als groBer.

Abbildung 7
Wirkung des Energiewende-Spiels auf die Ausstellungsbewertung

Keine Nutzung des Spiels

Die Ausstellung... B Nutzung des Spiels

5
4.42*

4.12

4 3.64*
. 3.60*
3'39 3-46* 3-34
3.21
3 2.80
2.62*
2
1
war hat viel Neues war schwer war hat mich
informativ vermittelt verstandlich fesselnd fasziniert
Information Verstandlichkeit Absorption
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=Teils/teils, 4 = stimme eher zu, 5 = stimme voll und ganz zu. Das Sternchen (*) bedeutet, dass der
Unterschied in der Ausstellungbewertung zwischen Spielenden und Nicht-Spielenden des
Energiewende-Spiels signifikant ist (p < .05).



Evaluation ausstellungsbasierter Wissenschaftskommunikation 201

Andererseits untersuchten wir, inwiefern die Teilnahme an dem Energiewende-Spiel die
von Power2Change hervorgerufenen Verdnderungen im Public Engagement verstirkte.
Hierzu berechneten wir erneut mittels Kovarianzanalysen (siche Anhang, Tabelle A1), ob
der Ausstellungseffekt — unter Kontrolle soziodemographischer Merkmale — zusétzlich
von der Nutzung des Spiels abhéngt. Allerdings zeigen die Analysen durchweg, dass dies
nicht der Fall gewesen ist: Entgegen den Erwartungen hat sich das Public Engagement der

Spielerinnen und Spieler nicht stirker erhoht als das derjenigen, die nicht gespielt haben.
5 Zusammenfassung und praktische Implikationen

Die vorliegende Studie evaluierte die Wirksamkeit der Ausstellung Power2Change.
Gemessen wurde zum einen, ob die Ausstellung von den Besucherinnen und Besuchern
positiv bewertet wurde. Zum anderen haben wir untersucht, ob der Ausstellungsbesuch das
Public Engagement mit der Energiewende erh6hen konnte. Methodisch fiihrten wir eine
Befragung mit Besuchenden vor und nach ihrem Ausstellungsbesuch durch. Die Erhebung
erfolgte damit unter realweltlichen Bedingungen. Ziel der Evaluation war es sowohl
Erkenntnisse iiber die Wirksamkeit von Wissenschaftskommunikationsprojekten zu
gewinnen als auch Losungen fiir methodische Herausforderungen zu entwickeln, die eine

Studie in einer realweltlichen Situation mit sich bringt.

Wie wirksam war Power2Change insgesamt?

Die Befunde zeigen erstens, dass die Ausstellung von den Besuchenden insgesamt positiv
bewertet wurde. Wir fiihren dies auf den Mix der verschiedenen (Kommunikations-)
Strategien zuriick, durch den die Ausstellung als abwechslungsreich, ansprechend und
interessant erlebt wurde. Auffallend war allerdings, dass die Absorptionskraft im
Vergleich zum Informationsgehalt deutlich schlechter beurteilt wurde. Die qualitativen
Snapshot-Interviews deuten darauf hin, dass dies daran liegt, dass die Besuchenden die
Inhalte von Power2Change als sehr komplex empfanden, was das Eintauchen in die
Ausstellung erschwert haben konnte. Aus der Flow-Forschung ist bekannt, dass sich
immersive Zustinde vor allem dann einstellen, wenn die Anforderungen einer Tétigkeit
mit den individuellen Fihigkeiten einer Person ausbalanciert sind (Sherry, 2004).

Moglicherweise hat die Ausstellung die Besuchenden an einigen Stellen kognitiv
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iiberfordert, was das Absorptionspotential verringert hat. Auflerdem wurde in den
Interviews deutlich, dass sich die Besuchenden noch mehr interaktive oder gar
experimentelle Exponate zum Mitmachen gewiinscht hétten, was ein weiterer Grund fiir
unser Ergebnis sein konnte. Zudem wurde mehrfach geduBert, dass die Ausstellung stirker
auf die Einstellungen, Wiinsche und Sorgen der Biirgerinnen und Biirger eingehen sollte.
Wir vermuten, dass mehr Ankniipfungspunkte an die Sichtweisen der Menschen die
Faszination fiir die Ausstellung stirken konnten. In der iiberarbeiteten Ausstellung, die seit
Mai 2025 fiir weitere anderthalb Jahre in Deutschland unterwegs ist, werden deshalb auch
sozialwissenschaftliche Forschungsergebnisse dargestellt, die die Perspektiven der

Menschen auf die Energiewende zeigen.

Zweitens kommt unsere Evaluationsstudie zu dem Ergebnis, dass die Ausstellung auf
die meisten der von uns betrachteten Dimensionen des Public Engagements positive

Wirkungen hatte:

* Die Besuchenden verlieBen die Ausstellung mit erhéhtem kognitivem
Engagement. Sie hatten nach dem Ausstellungsbesuch das Gefiihl, mehr {iber
die Energiewende zu wissen und schitzten sowohl die individuelle als auch die

gesellschaftliche Relevanz der Energiewende hoher ein.

* Aspekte des kognitiv-affektiven Engagements konnten ebenfalls erhoht
werden. Dies zeigte sich darin, dass die Besucherinnen und Besucher nach
ihrem Ausstellungsbesuch stirkeres Vertrauen in das Gelingen der
Energiewende und die zentralen Akteure in diesem Zusammenhang setzten
(Wissenschaft und Industrie). Sie waren auch insgesamt zuversichtlicher, dass

die Energiewende technologisch gesehen umsetzbar ist.

* In Bezug auf das verhaltensbezogene Engagement ergaben unsere Analysen,
dass Power2Change die Selbstwirksamkeit der Besuchenden erhohte.
Allerdings zeigen unsere Analysen auch, dass sich der Ausstellungsbesuch
nicht signifikant auf die Verhaltensintention auswirkte. Damit konnte
Power2Change im Hinblick auf das verhaltensbezogene Engagement einen

Grundstein ~ legen  (Selbstwirksamkeit), ohne jedoch tatséchliche
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Verhaltensdnderungen anzuregen. Die Snapshot-Interviews legen nahe, dass
dies damit zusammenhéangen konnte, dass zu wenig individuelle Alltagsbeziige
aufgezeigt wurden. Haufig war den Besuchenden nicht klar, welche
Verdnderungen die technologischen Losungen der Energiewende fiir ihr
alltidgliches Leben mit sich bringt. Zum anderen fehlten ihnen Informationen
zu alltidglichen Beteiligungsmoglichkeiten fiir Biirgerinnen und Biirger in

Zusammenhang mit der Energiewende (z.B. Nutzung Balkonkraftwerk).

Firr die Beurteilung der Effektivitit von Power2Change haben wir abschliefend die
soziodemographische Zusammensetzung der Stichprobe betrachtet. Auffillig sind das
hohe formale Bildungsniveau der Besucherinnen und Besucher sowie die hohen
Ausgangswerte in den meisten Indikatoren des Public Engagements. Damit erreichte
Power2Change primir die Hochgebildeten mit Interesse an der Energiewende und
positiven Grundeinstellungen, weniger hingegen Personen mit negativer Grundeinstellung
und niedriger formaler Bildung. Dass Personen mit einer niedrigen formalen Bildung von
wissenschaftskommunikativen Maflnahmen oft nur unzureichend erreicht werden, ist ein
hiufig auftretendes Problem (Humm & Schrdgel, 2020). Unsere Daten zeigen, dass diese
Herausforderung auch von einer Museumsausstellung nicht ohne Weiteres gelost werden

kann.
Wie wirksam war das partizipative Energiewende-Spiel?

In unserer Evaluationsstudie haben wir auflerdem auf ein bestimmtes partizipatives,
Gamification-basiertes Ausstellungselement fokussiert: Das Energiewendespiel ,,Welcher
Energiewendetyp bis Du?“. Unsere Ergebnisse zeigen, dass das Spiel zu einer besseren
Ausstellungsbewertung fiihrte. Spielerinnen und Spieler bewerteten nicht nur den
Informationsgehalt der Ausstellung hoher, sondern waren auch faszinierter und gefesselter
(Absorptionskraft) von der Ausstellung als Personen, die das Spiel nicht nutzten.
Gleichzeitig zeigen unsere Ergebnisse aber auch, dass die Teilnahme am Spiel keinen
Einfluss auf das Public Engagement der Besuchenden hatte. Dies ist insofern erniichternd,
da gerade die alltagsnahen Spiel-Situationen den Besuchenden die Energiewende

ndherbringen und so vor allem auch ihr verhaltensbezogenes Engagement erh6hen sollten.
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Zudem waren fiir die Entwicklung und Umsetzung des Spiels viele zeitliche und monetéire
Ressourcen notig. Unsere Snapshot-Interviews geben Hinweise auf mogliche Griinde,
warum das Spiel keine (verstirkenden) Wirkungen auf das Public Engagement hatte. So
gaben einige Befragte an, dass ihnen die Spiel-Situationen hiufig immer noch nicht nah
genug an ihrem Alltag waren. Zudem traten an manchen Tagen technische Probleme mit
den Chipkarten auf, sodass zum Beispiel der Ausdruck des Bons nicht funktionierte. Somit
legen unsere Befunde nahe, dass es fiir eine gelungene Wissenschaftskommunikation iiber
abstrakte Themen von zentraler Bedeutung ist, moglichst realitdtsnahe individuelle
Beziige herzustellen, wenn es darum geht, verhaltensbezogenes Public Engagement der

Menschen zu erh6hen.

Zusammenfassend kann daher festgehalten werden: Ein Spiel kann ein probates Mittel
sein, um eine positive Erfahrung mit einer wissenschaftlichen Ausstellung und ihren
Inhalten zu ermdglichen, Begeisterung bei den Besuchenden auszulésen und das
Eintauchen in die Ausstellung zu steigern. Wenn es um die Erhohung von Public
Engagement geht, dann scheint der Einsatz von partizipativen Gamification-Elementen
allerdings kein Selbstldufer zu sein. Zukiinftige Forschung sollte sich damit befassen, wie
partizipative Methoden und Gamification so gestaltet werden konnen, dass sie nicht ,,nur*
positive Erlebnisse hervorrufen, sondern auch Public Engagement steigern. Ein moglicher
Ansatz wire, Museumsbesuchende mittels Co-Creation-Ansétzen bereits bei der

Entwicklung partizipativer Elemente mit einzubezichen.

Wie geeignet war der methodische Ansatz der Evaluationsstudie?

Eine Evaluationsstudie unter realweltlichen Bedingungen durchzufiihren, bringt
verschiedene methodische Herausforderungen mit sich. Insbesondere muss das
methodisch Wiinschenswerte mit der praktischen Realisierbarkeit der Studie ausbalanciert
werden. Mit N =767 und einer Abbruchsquote von nur 7% (60 Personen von 827
Teilnehmenden haben die Evaluationsstudie abgebrochen) konnte eine hohe Zahl an
Besuchenden fiir die Teilnahme an unserer Studie gewonnen werden. Wir gehen davon
aus, dass unsere vielfdltige Incentivierung zu diesem Erfolg beigetragen hat. Auch scheint

die Balance zwischen der Verwendung moglichst kurzer Skalen und der Gewéhrleistung
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methodischer Genauigkeit gegliickt: Einerseits gab es keinerlei Hinweise darauf, dass die
Liange der Befragung die Teilnehmenden ,,verschreckt hat; andererseits konnten auch mit
den verwendeten, kurzen Skalen wertvolle Ergebnisse iiber die Wirkung von

Power2Change ermittelt werden.

Offen bleibt allerdings, ob sich unsere Vorher-Befragung moglicherweise auf den
Ausstellungsbesuch und somit die Ergebnisse dieser Studie ausgewirkt hat. Zum Beispiel
konnte es sein, dass Befragte besonders aufmerksam durch die Ausstellung gegangen sind,
weil sie das Gefiihl hatten, etwas lernen zu miissen. Zukiinftige Ausstellungsevaluationen
konnten ein Solomon-Vier-Gruppen-Design (Clark & Shadish, 2008) verwenden und zum
Beispiel einen Teil der Besuchenden nur nach ihrem Ausstellungsbesuch befragen.
Damit konnen mogliche Effekte der Vorher-Befragung auf den Ausstellungsbesuch aber
auch auf das Antwortverhalten bei der Nachher-Befragung ermittelt werden. Methodisch
unbeantwortet bleibt auch die Frage, ob und wie lange die gemessenen Wirkungen von
Power2Change den unmittelbaren Museumsbesuch iiberdauern. Eine weitere Nachher-
Befragung mit mehr zeitlichem Abstand zum Museumsbesuch kdnnte Aufschluss dariiber
geben, wie nachhaltig die gemessenen Effekte sind. Dafiir miissten allerdings zusitzlich
Informationen von den Teilnehmenden erhoben werden, zum Beispiel eine Emailadresse,

damit sie spater noch einmal kontaktiert werden konnen.

Was bedeuten unsere Befunde fiir den gesellschaftlichen Transformationsprozess der

Energiewende?

Am Beispiel von Power2Change hat sich gezeigt, dass Museumsausstellungen Wissen,
Zuversicht und Vertrauen in gesamtgesellschaftliche Transformationsprozesse sowie ihre
Akteure stirken konnen. Zusammenfassend bilanzieren wir, dass Ausstellungen daher
prinzipiell ein geeignetes Kommunikationsinstrument darstellen, um das Public
Engagement im Kontext der Energiewende zu erhéhen und letztlich das Gelingen der
Energiewende zu unterstiitzen. Dieser Befund ist insbesondere in Zeiten wichtig, in denen
viel iiber den Vertrauensverlust der Biirgerinnen und Biirger in ,,gesellschaftliche Eliten*
diskutiert wird und in denen mehr und mehr Menschen klassischen Nachrichtenmedien

misstrauen und auf sozialen Medien mit Falschnachrichten konfrontiert werden. Museen
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hingegen genieBen in der Offentlichkeit groBes Vertrauen und gelten als zuverlissige
Informationsquellen (Cain & Rader, 2017). Dies macht sie zu wertvollen Wissenschafts-
kommunikatoren und museale Ausstellungen zu einem vertrauenswiirdigen Forum, um

Menschen in gesellschaftliche Transformationen einzubinden.

Was bedeuten unsere Befunde fiir Forschende im Bereich der Wissenschafts-

kommunikation?

Unsere Befunde zeigen die Bedeutung von Ausstellungen als wertvolles Instrument der
Wissenschaftskommunikation. Allerdings bleiben einige offene Fragestellungen fiir
weiterfiihrende Forschung. Unsere Ergebnisse werfen insbesondere die Frage auf, wie sich
durch wissenschaftliche Ausstellungen verhaltensbezogenes Engagement erhdhen lésst.
In diesem Zusammenhang sollte auch erforscht werden, welche FEigenschaften
partizipative Gamification-Elemente haben miissen, um ihr Engagement-Potential am
besten zu nutzen. AuBlerdem schlagen wir vor, weitere Aspekte des behavioralen
Engagements zu untersuchen, etwa Gespréche, die Besuchende wihrend oder nach dem
Museumsbesuch {iber das Ausstellungsthema fiihren, oder die Suche nach weiteren
Informationen nach dem Besuch. Methodisch betrachtet liefert unsere Studie
Ankniipfungspunkte, wie eine Evaluationsstudie unter realweltlichen Bedingungen
durchgefiihrt werden kann. Untersucht werden sollte in Zukunft aber vor allem, welche
Auswirkungen eine Vorher-Befragung auf das Antwortverhalten der Studienteilnehmer

und -teilnehmerinnen hat.

Welche Herausforderungen lassen sich aus unseren Befunden fiir Wissenschaffts-

kommunikatoren und -innen ableiten?

Unsere Evaluationsstudie zeigt verschiedene Herausforderungen bei der Kommunikation
wissenschaftlicher Themen in Ausstellungen auf, die zukiinftig von Wissenschafts-
kommunikatoren und -innen besondere Aufmerksamkeit bekommen sollten. Dazu gehort,
dass Power2Change verstirkt die formal Hochgebildeten und an der Energiewende

Interessierten erreichte. Zukiinftige Projekte sollten sich deshalb mit der Frage
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auseinandersetzen, mittels welcher Strategien Bevolkerungsgruppen jenseits der formal
Hochgebildeten und Interessierten fiir wissenschaftliche Ausstellungen gewonnen werden
konnen (siehe z.B. Humm & Schrogel, 2020). Eine weitere Herausforderung besteht darin,
wie komplexe Themen so vermittelt werden konnen, dass die Besuchenden trotzdem gut
in die Ausstellung ,eintauchen® konnen. FEin moglicher Ansatz wire, eine
Individualisierungs-strategie zu implementieren. Die Ausstellungsinhalte konnten
beispielsweise nach verschiedenen Komplexititsebenen unterschieden werden. Diese
miissten dann so in die Ausstellung integriert werden, dass Besuchende entsprechend ihres
Vorwissens sowie ihrer Interessen und Motivation auswahlen konnen, ob und wann sie
sich eher mit Basisinformationen oder vertiefenden Informationen auseinandersetzen
mochten. Vermutlich koénnten Besuchende durch dieses ,,Matching™ zwischen

Anspruchsniveau und individuellen Voraussetzungen besser in die Inhalte eintauchen.

Auflerdem hat unsere Evaluationsstudie gezeigt, dass individuelle Beziige auch bei
abstrakten Themen, die scheinbar weit weg von der Lebenswelt der Einzelperson sind,
dennoch hergestellt werden konnen und sollten. Eine tiefere Auseinandersetzung mit
dieser Herausforderung und die Entwicklung geeigneter Kommunikationsstrategien

scheinen daher wichtig.

Zur Frage, welchen Nutzen der Einsatz eines partizipativen Spiels bietet, zeichnet unsere
Studie ein ambivalentes Bild: Einerseits konnen Gamification-Elemente das
Ausstellungserlebnis der Besuchenden verbessern und so sicherlich dazu beitragen, dass
sie die Ausstellung weiterempfehlen oder wieder ins Museum kommen. Anderseits zeigten
sich in unserer Studie keine bedeutsamen Effekte der Nutzung des Energiewende-Spiels
auf das Public Engagement der Besuchenden. Tatséchlich traten die Wirkungen auf das
Public Engagement der Besuchenden unabhéngig davon auf, ob das Spiel gespielt wurde
oder nicht. Welche inhaltlichen Merkmale fiir eine hohere Effektivitit erforderlich sind,
ist noch unklar. Vor dem Hintergrund der hohen Kosten, die mit der Gestaltung solcher
Spiele verbunden sind, empfehlen wir daher umfangreiche Pretests und Co-Creation-
Ansitze mit zukiinftigen Ausstellungsbesuchenden, um das Potential solcher interaktiven

Elemente bestmoglich auszuschopfen.
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8 Anhang
Tabelle A1
ANCOVA mit Messwiederholung: Ausstellungs- und Spieleffekt unter Kontrolle
soziodemographischer Merkmale der Besuchenden
F-Wert
Sub- Indivi- Gesell- Vertrau- Vertrau- Vertrauen Selbst-
jek- duelle schaftliche en en technologische  wirksam-
tives Relevanz Relevanz Wissen- Industrie Machbarkeit keit
Wissen schaft
Ausstellungs 23.96* 6.81* 3.67 12.99* 12.74% 5.15% 0.87
besuch
Ausstellungs 0.41 0.12 2.67 0.20 2.16 0.95 1.24
besuch *
Nutzung des
Spiels
Ausstellungs 5.51% 2.16 0.53 8.01* 9.61* 0.73 4.66*
besuch *
Geschlecht
Ausstellungs 3.69% 0.34 1.14 1.03 0.33 0.36 1.25
besuch *
Alter
Ausstellungs 1.48 0.44 0.33 3.89* 0.43 0.03 1.04
besuch *
Bildung
n 507 484 492 473 467 473 502

Anmerkung. Das Sternchen (*) bedeutet ein signifikantes Ergebnis (p < .05).
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Soziale Netzwerke in der Energiewende:
Das Beispiel des Ennepe-Ruhr-Kreises

Natalia Sultanova

Abstract

Die Energiewende vollzieht sich als fundamentaler Wandel innerhalb eines komplexen
soziotechnischen Systems, dessen Erfolg mafigeblich von den Dynamiken auf der lokalen
Ebene abhéngt. Dieser Beitrag untersucht die regionalen Akteursnetzwerke im Ennepe-
Ruhr-Kreis und analysiert, wer die treibenden Krifte der Transformation sind, wie sie
interagieren und wie die interne sowie externe Kommunikation funktioniert. Empirisch
stiitzt sich die Untersuchung auf leitfadengestiitzte Experteninterviews aus den Jahren
2022 und 2023, die ausgehend von lokalen Klimamanagern iiber ein Schneeballverfahren
realisiert wurden. Der Beitrag beleuchtet die strategische Relevanz sozialer Beziehungen
— wie das Zusammenspiel starker und schwacher Bindungen sowie das Uberbriicken
struktureller Liicken — fiir den regionalen Wissenstransfer und die Kooperation. Damit
liefert das Kapitel wertvolle akteurszentrierte Einblicke in die Funktionsweise und die
Herausforderungen lokaler Expertennetzwerke bei der praktischen Umsetzung der

Energiewende vor Ort.
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1 Einleitung

Die Energieversorgung ist ein komplexes soziotechnisches System (Weber, 2003),
welches durch das Zusammenwirken von Technologien und sozialen Strukturen entsteht.
Die Funktionsweise und die Entwicklung des Systems werden durch die Interaktionen
zwischen einer Vielzahl von Akteuren geprigt. Durch die Energiewende befindet sich
dieses System im Umbruch (Grunwald, 2014, S. 11). Wenn man verstehen will, wie sich
dieser fundamentale Wandel vollzieht, dann ist es nicht ausreichend, sich nur mit den
Verdnderungen in der technischen Infrastruktur zu befassen, sondern man muss auch die
Akteure betrachten, die das System prigen. Es muss untersucht werden, wer sie sind,
welche Ziele sie verfolgen, welche Beziechungen zwischen ihnen bestehen und wie sie

kommunizieren.

Vor diesem Hintergrund erfahrt die lokale Ebene der Energiewende derzeit verstirkt
Aufmerksamkeit, und das nicht nur im politischen Diskurs, sondern auch in der
Wissenschaft. Das liegt zum einen daran, dass Kommunen {iber Fldchen und Infrastruktur
verfligen, die fiir die Energiewende entscheidend sind, vor allem aber daran, dass die
Menschen vor Ort die jeweilige Situation besser kennen und ihre Beteiligung fiir den
Erfolg der Transformation entscheidend ist. Die Energiewende kann nicht einfach von
europdischen oder bundesweiten Entscheidungstragern ,,angeliefert oder ,,angeordnet®
werden; sie findet an konkreten Orten statt. Sie erfordert Engagement auf der lokalen
Ebene (Moss, Becker & Naumann, 2015), und lokale Akteure sind deswegen sowohl
treibende als auch hemmenden Krifte. Vor diesem Hintergrund wurde auch im Projekt

Wisskomm Energiewende der lokalen Ebene groBBe Aufmerksamkeit geschenkt.

Die Arbeit am Projekt Wisskomm Energiewende begann in Hattingen (NRW), wo die erste
Power2Change-Ausstellung realisiert wurde. Um mehr {iber das Umfeld des
Ausstellungsortes zu erfahren und um eine genauere Betrachtung und Analyse der lokalen
Energiewende-Akteure vorzubereiten, wurden mehrere Steckbriefe iiber die verschiedenen
Ortschaften in der Region erstellt, die neben allgemeinen Informationen wie
Einwohnerzahl, Arbeitsmarkt und politischer Situation auch spezifische energie- und

klimabezogene Daten enthielten. Es zeigte sich, dass fast jeder Ort in der Region an
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Konzepten zur Anpassung an den Klimawandel arbeitet. Dariiber hinaus wurden iiberall
Konzepte zur Nutzung erneuerbarer Energien entwickelt, mit denen die Klimaziele bis

2050 erreicht werden sollen.

Des Weiteren stellte sich heraus, dass die groeren Orte in der Region einen Klimamanager

haben. Diese Personen bildeten den Ausgangspunkt der weiteren Recherche. Sie wurden

zuerst kontaktiert und interviewt. Schon in den ersten Gespriachen wurde sehr deutlich,

dass die lokalen Akteure nicht einzeln agieren, sondern vorhandene Netzwerke nutzen und

weiterentwickeln.

Vor diesem Hintergrund wurden folgende Forschungsfragen formuliert:

F1: Wer sind die relevanten Akteure in regionalen Netzwerken zur Energiewende?

F2: Welche Beziehungen bestehen zwischen diesen Akteuren in regionalen Netzwerken zur

Energiewende?

F3: Wie funktioniert die Kommunikation in regionalen Netzwerken zur Energiewende?
F3a: Wie kommunizieren die Akteure innerhalb dieser Netzwerke?

F3b: Wie funktioniert die externe Kommunikation?

Abbildung 1
Geografische Lage von Hattingen

Mansterland

Anmerkung: Hattingen liegt in Nordrhein-Westfalen am Siidrand des Ruhrgebietes und ist mit dem
Auto (Uber die A43) und mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln vom Bochumer oder Essener Hauptbahnhof
aus zu erreichen. Es gehért zum Ennepe-Ruhr-Kreis; der Regierungsbezirk ist Arnsberg.
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2 Netzwerke als theoretischer Analyserahmen

Eine verbreitete Definition von Sozialen Netzwerken beschreibt diese als eine ,,Menge
sozial relevanter Knotenpunkte (Netzwerkmitglieder), die durch eine oder mehrere
Beziehungen miteinander verbunden sind” (Marin & Wellman, 2014, S. 11). Netzwerke
»erfassen die Interaktionen zwischen den Teilen der Systeme* (Newman, 2018, S. 7).
Sowohl die Mitglieder als auch die Beziehungen zwischen ihnen sind fiir die Existenz von
Netzwerken konstitutiv, jedoch wird den Akteuren — den Knotenpunkten in den
Netzwerken — bei der Analyse oft Vorrang eingerdumt (Liu et al., 2017), da soziale
Beziehungen zwischen Akteuren nicht ohne deren aktives Zutun zustande kommen.
Beziehungen werden von den Akteuren aufgebaut und aufrechterhalten; ohne die Akteure

und ihr aktives Handeln gibe es kein Netzwerk (Wasserman & Faust, 1994).

Nach Einschdtzung von Liu et al. (2017) ist das, was wir heute unter sozialer
Netzwerktheorie verstehen, aus verschiedenen Forschungstraditionen hervorgegangen, die
zusammen einen kohdrenten theoretischen Rahmen sozialer Netzwerke bilden: Zentralitt,

Kohision und strukturelle Aquivalenz bilden demnach die zentralen Konzepte der Theorie.

Die Argumentation von Liu et al. (2017) basiert zum einen auf den Arbeiten von Scott
(1991), der die Tradition der soziometrischen Analyse (mathematischer Ansatz, der mit
grafischen Informationen arbeitet), die Tradition der Interpersonalitit (Forschung zur
Bildung von Cliquen) sowie die Forschung der anthropologischen Forschung (der Struktur
von Gemeinschaftsbeziehungen) zusammenfasste. Zum anderen beruht dieses integrative
Verstindnis auf den Arbeiten von Wasserman und Faust (1994), die fortschrittliche
Analyseansitze zur Positionierung von Akteuren in Netzwerken und zur Darstellung

sozialer Beziehungen in soziometrischen Distanzen vorschlugen.

Im Gegensatz dazu argumentieren andere Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftler, dass
es keine einheitliche Theorie gibt, und bezeichnen soziale Netzwerktheorien als
Oberbegriff, der verschiedene theoretische Zweige umfasst, die sich mit ,,Individuen,
Teams und Organisationen sowie dem Netz zwischenmenschlicher Beziehungen, die
menschliches Handeln in diesen sozialen Systemen sowohl einschrinken als auch

ermdglichen* (Nimmon et al., 2019, S. 247) befassen. Newman (2018) schreibt ebenfalls
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iiber Netzwerktheorien in der Pluralform und stellt fest, dass sie den theoretischen Rahmen
fiir das Verstdndnis der Struktur und Dynamik sozialer Beziehungen bilden und die
Entwicklung von Konzepten und Modellen zur Erkldrung sozialer Strukturen und

Interaktionen umfassen.

Gamper (2022) weist darauf hin, dass bei Netzwerktheorien zwischen Groftheorien und
Theorien mittlerer Reichweite unterschieden werden kann: Grofitheorien zielen darauf ab,
umfassende, libergreifende Erkldrungen fiir soziale Strukturen und Interaktionen zu
liefern, wobei sie eher allgemeine Prinzipien darlegen als spezifische empirische Fille zu
erkldren. Sie stellen dar, wie Netzwerke das soziale Verhalten, die Machtverteilung oder
systemische Muster in Gesellschaften beeinflussen, und bieten einen konzeptionellen
Rahmen, der als Leitfaden fiir verschiedene Arten von Studien dienen kann. Beispiele
hierfiir sind frithe soziologische Perspektiven auf sozialen Zusammenhalt, Hierarchie und
die Verbreitung von Innovationen: so analysierte Simmel die relationale Einbettung von
Individuen in Netzwerke, Elias betonte mit seiner Figurationstheorie die wechselseitigen
Abhéngigkeiten und Machtbalancen zwischen Akteuren, und Nadel untersuchte, wie
Rollen durch Interaktion entstehen und soziale Strukturen formen. Diese Ansdtze bilden
die theoretische Grundlage, auf der Theorien mittlerer Reichweite aufbauen (Gamper,
2022). Als Beispiele fiir empirisch fundierte Theorien mittlerer Reichweite nennt er die
Theorie der starken und schwachen Bindungen, die Theorie der strukturellen Liicken und
die Sozialkapitaltheorie. Solche Theorien dienen der Beschreibung und Erklérung des
Netzwerkaufbaus, der Relevanz unterschiedlicher Arten von Verbindungen zwischen den

Akteuren sowie deren jeweiligen Auswirkungen.

Eine weitere Verwirrung in der Literatur zu diesem Thema entsteht durch die unklare
Abgrenzung der Begriffe Theorien sozialer Netzwerke (SNT) und Soziale Netzwerkanalyse
(SNA), obwohl zwischen ihnen ein groBer Unterschied besteht. SNT bilden die
theoretischen Grundlagen, die dazu dienen, theoretische Rahmen und Konzepte zu
entwickeln, um die zugrunde liegenden Dynamiken und Auswirkungen sozialer
Netzwerke zu erkldren (Scott, 2017). Im Unterschied dazu ist die SNA ein methodischer
Ansatz, der Datenanalysetechniken verwendet, um die Eigenschaften und Muster

innerhalb sozialer Netzwerke zu untersuchen und zu visualisieren. Zusammen stellen sie
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ein wissenschaftliches Instrumentarium zur Verfiigung, das es Forschern ermdglicht, ein
fundiertes Verstdndnis von sozialen Strukturen, Interaktionen und deren Wirkungsweisen

in verschiedenen Gesellschaftsbereiche zu erlangen und diese anschaulich abzubilden.

Auch wenn es strittig ist, ob es eine Theorie gibt, die alle Aspekte sozialer Netzwerke
erfasst, bieten die vorhandenen Theorien sozialer Netzwerke zusammen eine
leistungsfahige theoretische Grundlage, die die Formulierung von Forschungsfragen und
die Entwicklung von Hypothesen anleiten kann (Crossley et al., 2015). In Ergdnzung dazu
stellt die Soziale Netzwerkanalyse die Werkzeuge und Techniken bereit, um diese Fragen
zu beantworten, die Hypothesen zu testen und empirische Einblicke in die Strukturen

sozialer Netzwerke zu gewinnen (Butts, 2008).

Die fehlende klare Unterscheidung zwischen Theorie und Analyseansdtzen hat auch mit
den Urspriingen und der Entwicklung des Forschungsfeldes zu tun. Als friihe Beispiele fiir
die Analyse sozialer Netzwerke gelten Morenos Soziogramme, mit denen er bereits in den
1930er Jahren das Beziehungsgeflecht von Schiilern visualisierte (Grandjean, 2015).
In seiner Arbeit veranschaulichte Moreno die Beziehungen zwischen Schiilern einer
Klasse, indem er von Hand Kkartierte, wer neben wem sitzen mochte. Aufgrund seiner
Arbeit und seiner Bemiithungen um die Modellierung und Visualisierung von Netzwerken

standen diese Aspekte lange Zeit im Vordergrund.

Der néchste grofe Schritt in der Entwicklung der Sozialnetzwerkforschung erfolgte in den
1950er Jahren, als Wissenschaftler des Massachusetts Institute of Technology (MIT) unter
der Leitung von Bavelas mathematische Modelle zur Darstellung des Kommunikations-
flusses innerhalb von Gruppen verwendeten (Korom, 2015). Das entscheidende Ergebnis
dieser Arbeit war die Einfilhrung des Konzepts der Zentralitit, das den Grad der
Verbindung eines Individuums mit anderen im Netzwerk misst. Bavelas (1950) fand
heraus, dass direkte Kommunikation zwischen entfernten Mitgliedern der Gruppe selten
moglich war, stattdessen wurden die Informationen iiber die zentralen Akteure

weitergegeben.

Nach Bavelas' Erkenntnissen zur Zentralitit stieg das akademische Interesse an der

Netzwerkforschung. Die Arbeiten der 1960er und 1970er Jahre trugen zur
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Weiterentwicklung der Konzeptualisierung und Messung sozialer Netzwerke bei. In dieser
Zeit entstand auch die Theorie der schwachen und starken Bindungen des Soziologen Mark
Granovetter. Er interessierte sich dafiir, wie sich die Interaktionen in kleinen Gruppen zu
groBBeren Mustern zusammenfiigen (Granovetter, 1973). Ziel seiner Arbeit war es, die
Liicke zwischen der Mikro- und Makroebene der Netzwerkanalyse zu schlieen. In einer
Studie untersuchte er Netzwerke, die bei der Arbeitssuche eine Rolle spielen. Dabei stellte
er fest, dass Menschen héufiger mithilfe schwacher Bindungen als iiber starke Bindungen

mit engen Freunden oder Familie einen neuen Arbeitsplatz finden konnten.

Diese Ergebnisse verdeutlichen die Relevanz schwacher Bindungen. Nach Granovetter
(1973) sind schwache Bindungen eher locker, sporadisch und wenig intensiv, aber sie sind
wichtig fir den Zugang zu neuen Informationen. Schwache Bindungen dienen laut
Granovetter als Briicken zwischen verschiedenen sozialen Gruppen und bieten
Einzelpersonen Zugang zu vielfédltigen Informationen und Mdglichkeiten, die in ihrem
unmittelbaren sozialen Umfeld moglicherweise nicht verfligbar sind. Starke Bindungen
hingegen, die auf Vertrauen beruhen und sich durch ein hohes Mal an emotionaler
Intensitdt, Intimitdt und Gegenseitigkeit auszeichnen, sind in der Regel wichtiger fiir den
Erhalt sozialer Unterstiitzung (Fagerberg et al., 2005). Fiir eine mdglichst effiziente
Kommunikation im Netzwerk ist eine Mischung aus starken und schwachen Bindungen
ideal, da dies zu einer ,,ausgewogenen Mischung aus Zuverldssigkeit und Neuheit” fiihrt

(Fagerberg et al., 2005, S. 79).

In den folgenden Jahrzehnten wurde das Interesse an sozialen Netzwerken durch die
Entwicklung der Computertechnologie vorangetrieben. Die 1980er- und 1990er-Jahre sind
mit der Entwicklung neuer Methoden zur Netzwerkanalyse verbunden (Wasserman &
Faust, 1994). Zur gleichen Zeit entwickelte Burt (1992) das Konzept der strukturellen
Liicken. Das Konzept beruht auf der Idee der Homogenitét von Informationen innerhalb
einer stabilen Gruppe. Gruppen bendtigen den Austausch mit anderen Gruppen, um neue
Informationen zu erhalten. Strukturelle Liicken verhindern den Austausch von
Informationen und Ideen zwischen verschiedenen Gruppen. Akteuren, denen es gelingt,
solche Liicken zwischen Netzwerken und Netzwerksbereichen zu iiberbriicken,

ermoglichen den voneinander getrennten Teilnetzwerken Zugang zu vielfiltigen externen
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Informationsquellen. Somit gewinnt der Akteur im Netzwerk, der eine Position innehat,
die solche stabilen Gruppen verbindet, eine Gatekeeping-Position und kann in vielerlei

Hinsicht selbst vom Informationstransfer profitieren (Burt, 1992).

Gemil der oben genannten Kategorisierung der Theorien zu sozialen Netzwerken von
Gamper (2022) fallen die beiden letztgenannten Theorien in die Kategorie der empirisch
basierten Theorien mittler Reichweite. Sie werden haufig verwendet, um zu beschreiben,
wo sich Akteure in den Netzwerken befinden, und zu erkldren, welche Rolle sie bei der

Verbreitung von Informationen spielen.

2.1 Die Rolle der Akteure im Kontext sozialer Netzwerke

Per Definition besteht ein soziales Netzwerk aus Akteuren und ihren Beziehungen, wobei
sie eine Vielzahl sehr unterschiedlicher Einheiten umfassen konnen (Scott, 2017).
Die Akteure, die oft als Knoten, Eckpunkte oder Agenten bezeichnet werden, bilden das
Herzstilick des Netzwerks. Sie sind die Voraussetzung dafiir, dass Beziehungen entstehen
konnen. Sie kniipfen strategische Verbindungen, suchen Informationen, und passen ihr
Verhalten an, um bestimmte Ziele zu erreichen oder ihr soziales Kapital zu optimieren
(Granovetter, 1973). Eine Zusammenarbeit zwischen den Netzwerkakteuren entsteht,
wenn sie sich an gemeinsamen Aktivititen, Projekten oder dem Austausch von Ressourcen
beteiligen; oft motiviert durch gemeinsame Ziele, Interessen oder geteilten Nutzen (Scott,
2017). Kooperationen werden oft von Akteuren initiiert, die Zugang zu verschiedenen
Teilgruppen innerhalb von Netzwerken haben, den sogenannten einflussreichen Akteuren
(zentrale Figuren), die eine wichtige Rolle bei der Ermdglichung von Interaktionen und
Informationsfliissen innerhalb des Netzwerks spielen (Borgatti & Halgin, 2011). Trotz
ihrer groBen Bedeutung kann ein Netzwerk jedoch nicht allein von ihnen aufgebaut

werden, sondern es benétigt auch andere Knotenpunkte (Burt, 1992).

Die Position im Netzwerk bestimmt die Rolle eines Akteurs. Netzwerkakteure, die den
Fluss von Informationen und Ressourcen zwischen Akteuren und Akteursgruppen
erleichtern, die keinen Zugang zueinander haben oder sich gegenseitig nicht vertrauen,
ibernehmen die Funktion von Briicken. Sie werden auch als Vermittler oder

Grenziiberwinder (Broker) bezeichnet (Burt, 1992; Currie et al., 2014). Neben diesen gut
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vernetzten Akteuren gibt es Akteure mit nur wenigen Verbindungen zu anderen im
Netzwerk. Sie sind weitgehend isoliert und nur mit einem Teil des Netzwerks verbunden.
Vom breiteren Netzwerk sind sie abgekoppelt, was ihren Zugang zu Informationen,

Ressourcen und Moglichkeiten einschrankt (Burt, 1992).

Eine weitere wichtige Unterscheidungsdimension ist die zwischen individuellen und
organisatorischen bzw. kollektiven Akteuren. Individuelle Akteure sind Personen, die sich
personlich aktiv an sozialen Interaktionen beteiligen, Verbindungen aufbauen und
innerhalb eines Netzwerks Einfluss ausiiben (Wasserman & Faust, 1994). Diese
individuellen Akteure treten nicht als Vertreter eine Organisation auf; ihre soziale Rolle
innerhalb des Netzwerks ist vielmehr geprédgt durch ihr individuelles Verhalten, ihren

Charakter und ihre Identitét.

Im Unterschied dazu reprisentieren organisatorische Akteure kollektive Einheiten mit
gemeinsamen Zielen, Interessen und Ressourcen. Carboni et al. (2017) beschreiben jedoch
Félle, in denen individuelle Akteure als Vertreter von Organisationen fungieren. Dieses
Phéanomen verwischt die konzeptionelle Unterscheidung zwischen individuellen und
organisatorischen Akteuren und wirft Fragen hinsichtlich ihrer Klassifizierung und
Analyse innerhalb der sozialen Netzwerkforschung auf. Dies ist fiir diese Arbeit besonders
relevant, da das Energiewende-Netzwerk in unserem Fall auch ein Expertennetzwerk ist,
in dem die meisten Personen nicht nur sich selbst als Individuen vertreten, sondern auch

bestimmten Unternehmen oder Organisationen angehdren.

2.2 Die Rolle der Akteure im Kontext von Transformationsstudien

Soziale Netzwerktheorien sind nicht die einzige Quelle fiir die Klassifizierung von
Akteuren. Sie sind auch Gegenstand der Forschung im Rahmen der Multi-Level-
Perspective (MLP), die in Studien gesellschaftlicher Transformation weit verbreitet ist.
Die zentrale Rolle von Akteuren in Transformationsprozessen wurde bereits von Hughes
(1983) hervorgehoben, der die Bedeutung von Systementwicklern fiir die Entwicklung von
Stromversorgungssystemen erforscht hat. Auch in den Modellen moderner
Transformationsforschung werden Akteure weiterhin als Schliissel fiir erfolgreiche

Transformationsprozesse angesehen (Avelino et.al., 2020; Avelino & Wittmayer, 2016;
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Fischer & Newig, 2016; Geels, 2012), unter anderem auch im Kontext der Energiewende

(Bjerkan et al., 2021).

Transformationsstudien fokussieren die Klassifizierung der Akteure hinsichtlich ihrer
Positionen und Rollen bei systemischen Verdnderungen, insbesondere im Kontext
gesellschaftlicher Transformationen fiir Nachhaltigkeit (Smith et al, 2010).
Sie differenzieren dabei zwischen Nischenakteure, Regime-Akteuren und Landscape-

Akteuren (Geels, 2002).

Nischenakteure zeichnen sich durch ihre Experimentierfreudigkeit und engagierten
unternehmerischen Aktivititen aus. Sie unterstiitzen radikale Innovationen, die das
Potenzial haben, bestehende soziotechnische Regime zu transformieren (Smith et al.,
2010), und stehen oft an der Spitze des Wandels als Initiatoren oder Katalysatoren
innovativer Ideen und Technologien (Fischer & Newig, 2016). Ihr Ziel ist es, bestehende
Systeme in Frage zu stellen und systemische Verdanderungen anzustoBen (Foxon, 2010;
Jorgensen et al., 2016). Beispiele fiir Nischenakteure sind Basisbewegungen, Start-up-
Unternehmen und alternative Gemeinschaften, die Pionierarbeit im Bereich nachhaltiger

Technologien oder Praktiken leisten (Geels, 2002).

Regime-Akteure hingegen sind in bestehenden soziotechnischen Regimen verankert.
Sie umfassen etablierte Unternehmen, Regierungs- und Regulierungsbehorden sowie
weitere Institutionen, die dominante Regeln, Praktiken und Strukturen aufrechterhalten
und reproduzieren (Fischer & Newig, 2016; Smith et al., 2010). Diese Akteure widersetzen
sich hdufig transformativen Verdnderungen, die ihre Dominanz in Frage stellen
(Smith et al., 2005). Gleichzeitig beeinflussen sie durch ihre Handlungen und Richtlinien
die Richtung und das Tempo des Wandels (Geels, 2002). Trotz ihrer anfanglichen
Tendenz, Innovationen zu blockieren, kdnnen sie sich an Verdnderungsdruck anpassen,
um ihre Interessen zu schiitzen und ihren Wettbewerbsvorteil zu erhalten (Fischer &

Newig, 2016; Smith et al., 2010).

Neben Nischen- und Regime-Akteuren beeinflusst auch die Landscape-Ebene die
Transformationsprozesse, wobei ihr Einfluss weniger durch das Handeln einzelner

Akteure gepragt ist, als vielmehr durch tibergeordnete strukturelle Entwicklungen (Fischer
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& Newig, 2016). Eine Akteursgruppe, die solche strukturellen Voraussetzungen
beeinflusst, sind internationale Organisationen (Geels, 2002). Sie verandern den Kontext
fiir Nischen- und Regime-Akteure, indem sie neue regulatorische Rahmenbedingungen
setzen oder kulturelle Werte beeinflussen und so Trends im 6ffentlichen Diskurs prigen
(Smith et al., 2010). Neben solchen bewussten Rahmensetzungen durch internationale
Organisationen sind es auf der Landscape-Ebene aber vor allem strukturelle Faktoren wie
makrodkonomische Entwicklungen, kulturelle Leitbilder, demografische Verdnderungen
oder weitreichender Umweltverdnderungen, die die Netzwerkbeziehungen priagen (Geels,
2002). Diese sind héufig nicht das Ergebnis gezielten Handelns einzelner Akteure, sondern

sie entstehen aus langfristigen gesellschaftlichen Prozessen.

Zusammenfassend lésst sich sagen, dass Akteure das Riickgrat sozialer Netzwerke bilden
und dass das Verstdndnis ihrer Rollen, Positionen und Interaktionen fiir die Analyse der
Netzwerkdynamik von entscheidender Bedeutung ist. Ob aus der Perspektive der sozialen
Netzwerktheorien oder der Transformationsforschung betrachtet, Akteure — Einzel-
personen oder Organisationen — pragen die Zusammenarbeit, den Informationsfluss und
die Innovation innerhalb eines Netzwerks. Thre Einteilung in zentrale Figuren, Briicken
oder Isolierte sowie ihre Positionierung als Nischen-, Regime- oder Landscape-Akteure
ermoglicht sowohl Einblicke in Interaktionen auf der Mikroebene als auch Erklérungen fiir

Systemverdnderungen auf der Makroebene.

2.3 Methoden zur Erforschung sozialer Netzwerke

Die Erforschung sozialer Netzwerke wird iiberwiegend mit quantitativen Methoden
durchgefiihrt (Luxton & Sbicca, 2021). Dabei werden vor allem die strukturellen Aspekte
von Netzwerken in den Blick genommen, wie z. B. Zahl der Verbindungen, Zentralitdt und
andere Netzwerk-Kennwerte (Scott, 2012). Allerdings wird bereits seit Langerem
gefordert, iiber die Modellierung und Beschreibung der Struktur von Netzwerken
hinauszugehen und die Natur der Beziehungen in Netzwerken genauer zu untersuchen
(Scott, 1991). Qualitative Ansédtze ermoglichen einen solchen tieferen Einblick in die

Beziehungen zwischen den Akteuren (Curran et al. 1993, Jack, 2005).
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Ein wichtiges Instrument der qualitativen Forschung sind Experteninterviews. Sie werden
in der Forschung zur Energiewende haufig eingesetzt, um komplexe und kontextabhiangige
Phianomene zu untersuchen. Solche Interviews ermoglichen Einblicke in die Erfahrungen,
Wahrnehmungen und Strategien von Personen, die im Energiesektor arbeiten oder mit ihm
verbunden sind, wie technische Experten und Unternehmensfiihrer oder aber Aktivisten
und politische Entscheidungstrager. Das halbstrukturierte Format der Experteninterviews
ermdglicht Flexibilitdt, sodass Forschende neue Themen untersuchen konnen, ohne den
Fokus auf die Forschungsfragen zu verlieren (Doringer, 2021; von Soest, 2023).
Experteninterviews wurden auch im Kontext der Energiewende bereits genutzt, um
Erfolgsfaktoren zu identifizieren, die die Realisation verschiedener Energiewende-
Projekte begiinstigen — so leiteten etwa Gerlach et al. (2024) mithilfe von Interviews mit
Ubertragungs-, Anlagen- und Verteilnetzbetreibern zwolf Erfolgsfaktoren ab, die
technische, wirtschaftliche und kommunikative Dimensionen der Energieversorgung

umfassen.

Qualitative Methoden erdffnen auch fiir die Erforschung sozialer Netzwerke viele
Moglichkeiten. Sie konnen dazu dienen, die kontextuellen Voraussetzungen fiir die
Entstehung, Entwicklung und Arbeitsweisen von Netzwerken zu erforschen. Sie kdnnen
aber auch helfen, die personlichen Motivationen, Emotionen und pragenden Erfahrungen
der beteiligten Personen zu identifizieren, sowie die Art der Bezichungen der
Netzwerkakteure untereinander aufzudecken (Morse, 1991). Eine solche akteurszentrierte
Perspektive zeigt auf, wie Akteure ihre Position und Rolle im Netzwerk wahrnehmen, und
hilft existierende Machtdynamiken, Mechanismen der Informationskontrolle sowie die
Rolle von Vertrauen und Kommunikation aufzudecken (Emirbayer & Goodwin, 1994,

Riessman, 2008).

3 Eckpunkte der eigenen Energiewende-Netzwerkstudie

Die Daten fiir diese Studie wurden in den Jahren 2022 und 2023 mit Hilfe von qualitativen
Interviews erhoben. Das Netzwerk wurde iiber ein Schneeballverfahren erschlossen.
Dazu wurde die Name Generator Methode (Burt, 1984) verwendet, bei der jeder in die

Forschung einbezogene Akteur aufgefordert wird, alle Kontakte in seinem Netzwerk zu
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benennen. Eine Schwiche dieser Vorgehensweise besteht darin, dass die Akteure haufig

dazu neigen, ihre schwachen Verbindungen zu vergessen.

Die Projektarbeit begann im Ennepe-Ruhr-Kreis mit der Kontaktaufnahme zur
Klimamanagerin in Hattingen, die in ihrem Interview weitere Personen nannte, die zu
ihrem Netzwerk gehoren. Nachfolgend wurden dann die von ihr genannten Expertinnen
und Experten interviewt. Auch diese nannten weitere Mitglieder des Netzwerkes, sodass
das Netzwerk nach und nach erschlossen werden konnte. Die weiteren Interviewpartner
wurden somit nicht von den Forschenden ausgewahlt, sondern von ihren Netzwerkpartnern

nominiert.

Ein Problem der Experteninterviews ist die reduzierte Anonymitét. Experten werden nicht
zufdllig, sondern ganz bewusst wegen ihres Fachwissens oder ihrer Position in einer
relevanten Organisation ausgewahlt. Das fiihrt dazu, dass es hdufig unmdglich ist, ihnen
absolute Anonymitét zu versprechen, da oft nur sehr wenige, manchmal sogar nur eine
Person, iiber entsprechende Kenntnisse und Wissen verfiigen. Ein anderes Problem ist der
hohe organisatorische und zeitliche Aufwand, der fiir die Interviewten selbst mit den
Interviews verbunden ist. Beides sind moglicherweise Erklarungen dafiir, dass die

Bereitschaft an den Interviews teilzunehmen, eher gering ausgefallen ist.

Alle Interviews wurden online durchgefiihrt, mit Genehmigung aufgezeichnet, und spéter
transkribiert und analysiert. Der Leitfaden basiert auf den oben dargestellten theoretischen
Konzepten, die im Rahmen der Literaturrecherche identifiziert wurden und zielte darauf

ab, umfassende Antworten auf die oben formulierten Forschungsfragen zu erhalten.

Der Interviewleitfaden ist halbstrukturiert und ldsst Raum fiir Folgefragen. Wie in
Tabelle 1 dargestellt, sind die Fragen in mehrere Einheiten unterteilt. Mit dem ersten
Fragenblock werden Informationen zur Beschreibung der Akteure erhoben. Hier wurden
u.a. Fragen zur Arbeit der Akteure, zur Rolle ihrer Organisation im Bereich der

Energiewende, sowie zu ihrer Stellung im System gestellt.

Auf diesen Block folgten Fragen zur Entwicklung des Netzwerks. Dieser Teil widmet sich
dem Verstindnis, wie die Akteure ihr Netzwerk aufgebaut haben, wer die anderen

Knotenpunkte sind, mit denen sie verbunden sind, und wie sie urspriinglich mit ihnen in
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Kontakt gekommen sind. Der nichste Block hatte zum Ziel, die innerhalb des Netzwerks
bestehenden sozialen Beziehungen genauer zu untersuchen, aber auch die Stirken und
Schwichen der Beziehungen, die Machtverteilung und zu erforschen welche Rolle

Netzwerke fiir ihre Arbeit spielen.

Ein weiterer Fragenblock konzentrierte sich auf die Héufigkeit, RegelmaBigkeit und
Formate der Interaktionen und Austauschbeziechungen im Netzwerk. Der letzte Teil des
Interviews war dem Informationsfluss und der Kommunikation gewidmet. Der Block
umfasste Fragen dazu, wie und durch wen sie mit anderen Akteuren im Netzwerk
verbunden sind, wie und Uber welche Akteure Informationen im Netzwerk verbreitet

werden, und wer neues Wissen ins Netzwerk einbringt.



Soziale Netzwerke in der Energiewende 229
Tabelle 1
Struktur des Interviewleitfadens
Block Inhalt Fragen
Beschreibung  Art, Rolle, Wie steht Ihre Arbeit mit der EW in Beziehung?
des Akteurs Funktion und Welche Funktionen haben Sie im EW-Prozess?
Position des Auf welcher Ebene sind Sie tatig?
Akteurs im EW- Mit welchen Akteuren sind Sie in Bezug auf EW verbunden?
Prozess
Entwicklung Strategie zur Wie wahlen Sie Ihre Partner aus?
des Netzwerks  Auswahl von Welche Gemeinsamkeiten/Unterschiede haben Sie mit
Partnern, ihnen?
Entwicklung im Mit welchen Akteuren haben Sie sich zuerst vernetzt?
Laufe der Zeit Mit welchen anderen Akteuren planen Sie, sich in nachster
Zeit zu vernetzen?
Mit welchen Akteuren wiirden Sie sich gerne vernetzen,
hatten aber bisher nicht die Mdglichkeit dazu? Wie konnte
diese Situation geldst werden?
Soziale Rollen der Wie wirden Sie die Art der Verbindung beschreiben, die Sie
Beziehungen Partner, mit Ihren Partnern haben?
kognitive und Wie wiirden Sie deren Rollen beschreiben?
affektive Wie lasst sich die Machtverteilung in lhrem EW-Netzwerk
Beziehungen beschreiben?
Wie wichtig sind EW-Netzwerke fir Ihre Arbeit?
Was lernen Sie von lhrem Netzwerk?
Wo sehen Sie die Starken/Schwachen in den Beziehungen
innerhalb des Netzwerks?
Interaktionen  Qualitat, Formen  Welche Formen der Kommunikation nutzen Sie in Ihrem EW-
und Haufigkeit Netzwerk?
der Welche davon sind besonders effizient und welche weniger?
Interaktionen Wie zufrieden sind Sie mit der Kommunikation im Netzwerk?
mit den anderen  Wie haufig kommunizieren Sie mit anderen im Netzwerk?
Akteuren
Informations-  Informations- Wie funktioniert der Informationsfluss innerhalb lhres

fluss

/Wissensfluss im
Netz

Netzwerks?

Durch welche Akteure sind Sie mit anderen neuen Akteuren
verbunden?

Wie und durch wen erhalten Sie neues Wissen?

Wer generiert neues relevantes Wissen/Informationen in lhrem
Netzwerk?

Mit wem im Netzwerk teilen Sie das Wissen?

Wer in ihrem Netzwerk ist besonders wichtig dafiir, dass der
Informationsfluss funktioniert?
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4 Ergebnisse der Netzwerkanalyse

4.1  Ein regionales Netzwerk mit {iberregionalen Verbindungen

Insgesamt wurden sieben Interviews durchgefiihrt, deren Dauer zwischen 45 Minuten und
maximal 2 Stunden lag; die Transkripte umfassen 10 bis 23 Seiten. Die Akteure, die sich
zur Teilnahme bereit erkldrt hatten, und ihre jeweiligen Standorte sind in Abbildung 2

dargestellt.
.
Abbildung 2
Befragte Akteure
D Akteur Oort Beschreibung des Vertreters
1 Klimamanagerin Hattingen die erste Klimamanagerin der Stadt Hattingen,
zusténdig fiir MaBnahmen zum Klimaschutzin
Hattingen, Ansprechperson fiir Biirger
2 Biirgerenergiegenossenschaft Wetter 1. Vorsitzender der Birger-Energie-
mit 600 Mitglic n

ID 6

6 Mittelstandischer Wuppertal des Unter das mit
Industriebetrieb Metallbandern im Coil-Coating-Verfahren

arbeitet

7 Klima-Agentur Dusseldorf Klimanetzwerkerin (Stidwestfalen) der
Landesgesellschaft fur Energie und Klimaschutz

Diisseldorf,
(i zeero D7
‘Wuppertal,
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Die urspriingliche Idee war es, das Netzwerk im Ennepe-Ruhr-Kreis zu erforschen. Es
zeigt sich jedoch, dass es notwendig war auch Akteure einzubeziehen, die aulerhalb dieses
Gebiets arbeiten, da diese von den Gespréichspartnern als weitere Interviewpartner genannt
und empfohlen wurden. Im Lauf der Untersuchung zeigte sich, dass nicht nur die
geographische Abgrenzung des Netzwerks schwierig ist, sondern es wurde ebenfalls
deutlich, dass auch die Vorstellung eines einheitlichen Netzwerks nicht der Realitdt
entspricht. Tatséchlich findet sich ein Netzwerk von miteinander verkniipften und sich
teilweise liberlappenden Netzwerken, in denen einzelne Akteure haufig in verschiedenen
Netzwerken engagiert oder vertreten sind. Die im Rahmen der Untersuchung interviewten
sieben Organisationen, stehen miteinander in Beziehung, sie bilden zusammen aber kein
eigenes Netzwerk. Dass genau diese sieben Akteure interviewten wurden ist das Ergebnis
der sich ergebene Gelegenheit wihrend des Forschungsprozesses und der Bereitschaft der

einbezogenen Akteure sich interviewen lassen.

Wie aus der obigen Netzwerkkarte ersichtlich wird, sind der Effizienzmanager der
Wirtschaftsforderungsagentur und die Klimamanagerin die Akteure mit den meisten
Verbindungen im Ortlichen Netzwerk. Dies ldsst sich durch ihre Arbeit auf lokaler Ebene
erkldren, bei der der Aufbau und die Pflege von Verbindungen wesentliche Bestandteile
effizienter Arbeit sind. Ein weiterer gut vernetzter Knotenpunkt im Netz ist der
Energiedienstleister, dessen starke Position mit der Personlichkeit des Unternehmens-
vertreters und seiner proaktiven Rolle zusammenhdngen diirfte. Die Biirger-
energiegenossenschaft hat weniger Verbindungen im Netzwerk, was mit der Art der
Organisation zu tun. Laut ihrem Vorsitzenden ist sie als Biirgerenergiegenossenschaft
weniger in lokale Netzwerke eingebunden, dafiir aber stirker landes- und bundesweit in
die Netzwerke anderer Biirgerenergiegenossenschaften. Die Biirgerenergiegenossenschaft

fungiert folglich als Briicke zwischen verschiedenen Netzwerken.

Alle Akteure arbeiten auf lokaler Ebene, einige gehen aber (deutlich) dariiber hinaus.
Wenn man sie nach diesem Kriterium ordnet, ist die Klimamanagerin fast ausschlieBlich
auf kommunaler Ebene tétig, wihrend die Biirgerenergiegenossenschaft hauptséchlich auf
Kreisebene aktiv ist, sie jedoch auch einige Solaranlagen in einer grof3eren Nachbarstadt

hat. Auf der lokalen Ebene ist ihre Vernetzung eher schwach. Die Stadtwerke arbeiten
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hauptsichlich lokal; sie haben aber auch einige Kunden in Nachbarstiddten. Eine weitere
Organisation, die nicht T{ber den Kreis hinausgeht, ist die regionale
Wirtschaftsforderungsagentur: ,, Wo wir Einfluss nehmen sollen und diirfen, sind eben wirklich
die Grenzen des EN-Kreises“. Die landesweite Klima-Agentur ist, anders als ihr Name
vermuten ldsst, bundesweit titig. Der Interviewpartner selbst sagt Folgendes dazu:
,, Wir haben den Fokus auf den Regionen, in denen wir unterwegs sind. Aber zum Beispiel gibt es
in Siidwestfalen schon seit einigen Jahren das Minnesota-Projekt. Also haben wir natiirlich
manchmal auch Verbindungen zu internationalen Projekten. Internationale Kooperationen,
zum Beispiel in Frankreich, hat auch die regionale Wirtschaftsforderungsagentur.
International aktiv ist auch ein familiengefiihrtes Industrieunternehmen der
Metallverarbeitung, das im Rahmen der Interviews durch einen ehemaligen
Geschaftsfiihrer, der heute weiterhin beratend fiir das Unternehmen tétig ist, représentiert
wurde. Der Interviewte verfiigt tiber umfassende Branchenkenntnisse, ist in der Region
stark vernetzt und bringt ein hohes Maf an sozialem Kapital in das Netzwerk ein, wodurch
er weniger als reiner Unternehmensvertreter, sondern vielmehr als erfahrener Akteur und
Wissensvermittler innerhalb des Netzwerks auftritt. Ungeachtet seiner Einbettung in das
familiengefithrte Unternehmen zdhlt es zu den Akteuren mit der ausgeprigtesten
internationalen Orientierung unter den Befragten. Der Vertreter aus dem Unternehmen sagt
dazu: ,, Wir sind weltweit um die 850 Mitarbeiter, glaube ich. Wir sind in China. Wir sind

inzwischen auch in Indien. Wir sind in Frankreich. Wir sind in Mexiko, Brasilien, Kanada, USA. “

Betrachtet man die Akteure insgesamt, so wird deutlich, dass selbst auf der kleinen Ebene
des Ennepe-Ruhr-Kreises das Netzwerk der Energiewende aus Fachleuten ganz
unterschiedlicher Bereiche mit einem breiten Spektrum an Erfahrungen und
Fachkenntnissen besteht. Viele dieser Akteure haben die Rolle von Briicken, die weitere
themenspezifische Netzwerke mit dem regionalen Netzwerk verkniipfen. So entsteht auf

der Metaebene ein Netzwerk der Netzwerke.

4.2 Inhaltliche Ausrichtung des Netzwerks

Zentrales verbindendes Element aller Akteure ist ihre Tatigkeit im Bereich der
Energiewende, die fiir viele der Befragten durch Klimawandel und Klimaschutz motiviert

ist. So beschreibt die Klimamanagerin ihre Hauptaufgabe als , die Umsetzung des
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Klimaschutzkonzeptes der Stadt Hattingen”. Auch die Arbeit der lokalen
Biirgerenergiegenossenschaft, die von ,, klimabewegten Menschen aus der Region” ins
Leben gerufen wurde, wird durch den Klimaschutz motiviert. Sie sind auch der einzige
Akteur im Netzwerk, der sich ausschlielich auf erneuerbare Energien spezialisiert hat.
Seit 2010 installieren sie Solaranlagen in der Region; in anderen Bereichen sind sie nicht

aktiv.

Dass Klimaschutz auch marktgetrieben sein kann, verdeutlicht der Energiedienstleister.
Thr Chef formuliert das Ziel ihrer Arbeit im Interview wie folgt: ,, Umsatz machen ist das Ziel
der Arbeit. Umsatz machen. Geld verdienen. Die Unternehmen dazu bringen, sich mit den
Energiethemen zu beschdftigen, effizienter zu werden und eben dann neue Anlagen zu bauen.
Anlagen, die wir betreiben und mit denen wir Geld verdienen, weil allein von der Beratung werden

wir nicht refinanziert.”

4.3  Entwicklung des Energiewende-Netzwerke im Ennepe-Ruhr-Kreis

Die Landschaft der Energiewende-Netzwerke in der Region Ennepe-Ruhr-Kreis ist durch
zwei unterschiedliche Modelle gekennzeichnet: absichtlich gebildete Projektnetzwerke
und organisch gewachsene personliche Netzwerke, die von unten nach oben aufgebaut
sind. Das von der regionalen Wirtschaftsforderungsagentur initiierte Netzwerk zeero ist
ein Paradebeispiel fiir das erste Modell. Es wurde als strategisches Instrument zur
Bewiltigung der Energiewende mit einer klaren Struktur, definierten Partnern und
geplanten Aktivitdten gegriindet. Da es jedoch in einem kleinen Gebiet tdtig ist, kennen
sich die Menschen, die mit der Energiewende zu tun haben, oft bereits und bringen ihre
Beziehungen aus informellen in formelle Netzwerke und umgekehrt ein. Das Netzwerk
zeero ist nicht das erste, das diese Akteure vereint: ,, Das ist ein Netzwerk, das wir zusammen
mit der Wirtschafisforderungsagentur und den Stadtwerken Witten gegriindet haben, weil unser
Schwerpunkt ganz eindeutig auf Industrie und Gewerbe liegt. [...] Deshalb haben wir vor zwei
Jahren ein eigenes Netzwerk als Nachfolger geschaffen. Wir hatten zuerst in 2012/13 die
Energieeffizienz Region Ennepe-Ruhr geschaffen, auch zusammen mit der Wirtschaftsforderung
und da war der Schwerpunkt vor allem Okoprofit* (Energiedienstleister). Das Netzwerk zeero
umfasst insgesamt vier Kernpartner: die Wirtschaftsforderungsagentur Ennepe-Ruhr, die

Stadtwerke Witten, die AVU Serviceplus GmbH sowie die Effizienz-Agentur NRW (efa),
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die aktiv in die Netzwerkarbeit eingebunden sind, sowie einen erweiterten Kreis von
Fachpartnern, die dem Netzwerk assoziiert sind. Drei der vier Kernpartner —
die Wirtschaftsforderungsagentur, die Stadtwerke sowie der Energiedienstleister —
konnten im Rahmen dieser Studie befragt werden; lediglich die Effizienz-Agentur NRW

nahm nicht an den Interviews teil.

Neben solchen bewusst initiierten Netzwerken finden sich parallel auch Beispiele fiir das
zweite Modell. Der Geschidftsfiihrer des mittelstindischen Unternehmens ist nicht nur Teil
des zeero-Netzwerks, sondern erwahnt auch weitere Netzwerke, die sich im Laufe der Zeit
durch personliche Initiativen und gemeinsame Interessen organisch entwickelt hatten.
Er betont dabei vor allem den zeitlichen Aufwand, der dafiir erforderlich ist.: ,,So ein
Netzwerk baut man iiber Jahre, Jahrzehnte eben halt auf. Das ist so. Auch immer wieder teilweise
geplant, teilweise per Zufall. [...] Es entsteht also langsam eine Beziehung. So ist das eben halt mit
Netzwerken. “ Solche Netzwerke basieren auf Vertrauen und gegenseitigem Verstindnis.
Beides lasst sich weder administrativ anordnen noch durch den bloBen Beitritt herstellen.
Derartige Netzwerke entwickeln sich allmihlich in einem langwierigen Prozess.
Organischen Netzwerke entstehen oft auf einer ,, sachlichen Ebene , kdnnen sich aber zu
vertrauensbasierten, stirker emotional gepragten Beziehungen vertiefen, die einen freieren

Austausch von Ideen und Herausforderungen ermdglichen.

Das Nebeneinander intentionaler und organischer Netzwerke schafft ein dynamisches
Okosystem. Das strukturierte zeero-Netzwerk bietet eine zuverlissige Plattform fiir eine
breite Wissensverbreitung und standardisierte Unterstiitzung, die effektiv eine grof3e
Anzahl von Unternehmen erreicht. Gleichzeitig ermdglichen die tiefen,
vertrauensbasierten Beziehungen innerhalb organischer Netzwerke eine andere Art des
Austauschs: ,, Die haben natiirlich alle ihr spezifisches Wissen und man lernt natiirlich auch
voneinander. [...] Und dementsprechend verbessert man sich natiirlich auch“ (regionale
Wirtschaftsférderungsagentur). Diese Aussage der Wirtschaftsforderungsagentur fasst das
synergetische Potenzial zusammen, das entsteht, wenn die groBe Reichweite eines
intentionalen Netzwerks mit dem tiefen, spezialisierten Fachwissen der Mitglieder
organischer, langjdhriger Netzwerke verbunden wird. Die Entwicklung der

Energiewendeféhigkeit der Region wird nicht nur von einem einzigen Netzwerkmodell
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geprégt, sondern vom Zusammenspiel zwischen strategisch-organisierter Zusammenarbeit

und dem langsamen, stetigen Aufbau personlicher Vertrauensbeziehungen.

Die Unterscheidung formeller und informeller Netzwerke wird auch in der Literatur
diskutiert. Informelle Netzwerke sind in der Regel personlich, freiwillig und haben
flieBende Grenzen. Es gibt keine geregelten Anforderungen an die Mitgliedschaft oder
Aufnahmekriterien (McGuire, 2000). Formelle Netzwerke hingegen sind bewusst
gegriindet, verfiigen {iber klar definierte Strukturen, geregelte Rollen und festgelegte Ziele
(Provan & Kenis, 2008). In formellen Netzwerken sind auch die
Kommunikationsbeziehungen stirker geregelt — so werden dort beispielsweise regelmaBig
Arbeitssitzungen organisiert (Podolny & Page, 1998). Die Teilnahme an solchen
Netzwerken kann ihren Mitgliedern zusétzliche Informationen, Ressourcen und politische

Unterstiitzung bieten (Provan & Kenis, 2008).

Solche stirker formalisierten Interaktionsbeziehungen finden sich auch in der Praxis des
untersuchten regionalen Netzwerks. Der Kern der Arbeit des zeero-Netzwerks findet
beispielsweise in der wochentlichen ,, Freitagsrunde” statt: ,, Wir treffen uns immer freitags
vormittags quasi anderthalb Stunden, manchmal linger, manchmal kiirzer. Und da wird dann
immer einfach besprochen, ja, wie der aktuelle Stand ist oder wenn wir neue Formate haben, die
werden dann da angerissen.” (regionale Wirtschaftsforderungsagentur). Das Netzwerk
organisiert auch Fachforen und zeero-Talks, Veranstaltungen zu bestimmten Themen wie

Wasserstoff oder der Energiepreisbremse, fiir ein gréferes Publikum.

Die formellen Interaktionen sind fiir offentliche Akteure wie die Klimamanagerin
vielleicht am strengsten geregelt. Sie nimmt an einer Reihe von geplanten, offiziellen
Treffen mit verschiedenen Regierungsebenen teil, wobei die Teilnahme an diesen Treffen
weniger Ausdruck freiwilliger Netzwerkbildung als vielmehr strukturell in ihrer
beruflichen Funktion verankert ist. Sie beschreibt einen strengen Zeitplan: , Also die
Bezirksregierung hat jeden zweiten Donnerstag um zehn Uhr eine Sprechstunde, da kann man sich
dann einklinken. Das sind dann alle Kommunen, die dann mitmachen.“ (Klimamanagerin).
Dariiber hinaus verweist sie auf den vom Regionalverband Ruhr (RVR) organisierten
Klimastammtisch, bei dem es sich nicht um ein zwangloses geselliges Beisammensein

handelt, sondern um ein formelles Arbeitstreffen mit Tagesordnungen, eingeladenen
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Experten aus Institutionen wie Handwerkskammern und dem Ziel, standardisierte
Kampagnenmaterialien fiir alle teilnehmenden Kommunen zu entwickeln. Diese
Interaktionen zeichnen sich durch ihren Fokus auf , fachlichen Input” und
Verfahrenskoordination aus; sie sind ein Paradebeispiel fiir das in der Literatur
beschriebene Konzept der formalisierten Kommunikation in beruflichen Netzwerken. Die
Vernetzung mit verschiedenen institutionellen Ebenen und Akteuren ist dabei weniger ein

explizites Ziel als vielmehr ein Nebenprodukt ihrer beruflichen Tatigkeit.

4.4  Soziale Beziechungen zwischen den Akteuren des Netzwerkes

Durch die Interviews wurde nicht nur die Arbeitsweise in den formalisierten Beziehungen
deutlich, sondern es konnten auch Einblicke gewonnen werden, wie sich verschiedene
Akteure selbst und ihre Beziehungen untereinander wahrnehmen (Tabelle 2). Auf diese
Weise konnten auch Unterschiede in der Einschétzung der verschiedenen Akteure ermittelt
werden. Bemerkenswert ist aber, dass dennoch alle befragten Experten von einer
konstruktiven Zusammenarbeit im Netzwerk sprachen, bei der Konkurrenz zwischen den
Akteuren keine nennenswerte Rolle spielt. Eine mogliche Erkldrung fiir diese positive
Einschitzung ist, dass die Befragten bei Fragen nach anderen Akteuren im Netzwerk vor
allem an engere Verbindungen und konkrete Kooperationspartner denken, weniger jedoch
an weiter entfernte Akteure, zu denen lediglich indirekte Kontakte bestehen oder mit denen
potenziell sogar Konkurrenzverhéltnisse vorliegen. Hinzu kommt, dass alle Beteiligten ein
gemeinsames Ziel verbindet: im Rahmen der Energiewende zur Erreichung der Klimaziele
beizutragen. Diese geteilte Motivation konnte ebenfalls dazu beitragen, dass die
Zusammenarbeit im Netzwerk als fruchtbar und vergleichsweise konfliktarm

wahrgenommen wird.

Die von den Akteuren beschriebenen Beziehungsmuster lassen sich mit Hilfe der
verschiedenen Theorien sozialer Netzwerke gut interpretieren. So ist beispielsweise die
Arbeit des zeero-Netzwerks ein Musterbeispiel fiir eine gute Kombination aus starken und
schwachen Bindungen. Die Zusammenarbeit zwischen der Wirtschaftsforderungsagentur,
dem Energie-dienstleister und den Stadtwerken stellt ein Netzwerk starker Bindungen dar,
das auf Vertrauen basiert und komplexe, koordinierte MaBnahmen ermdglicht.

Sie organisieren aber auch groflere Veranstaltungen, zu denen sie verschiedene Referenten



Soziale Netzwerke in der Energiewende 237

und eine groBere Anzahl von Akteuren einladen, zu denen nur schwache Bindungen
existieren. Diese schwachen Bindungen sind jedoch entscheidend dafiir, dass neue
Informationen eingebracht und Innovationen gefoérdert werden, die aus der Kerngruppe des

Netzwerks allein nicht entstehen wiirden.

Dariiber hinaus ist das Konzept der strukturellen Liicken hilfreich fiir das Verstdndnis von
Macht und Einfluss innerhalb des Netzwerks. Die Rolle der regionalen
Wirtschaftsforderungsagentur ist ein perfektes Beispiel fiir einen Vermittler, der die
vorhandenen strukturellen Liicken {iberbriickt und die getrennten Bereiche der 6ffentlichen
Verwaltung, der Privatwirtschaft und der Zivilgesellschaft miteinander verbindet, indem
sie beispielsweise Veranstaltungen, Workshops und Informationsformate organisiert, etwa
zu Themen wie Energieeffizienz, Kreislaufwirtschaft oder Elektromobilitdt, in denen
Unternehmen, Expertinnen und Experten sowie Vertreter offentlicher Institutionen
zusammenkommen. Solche Formate ermdglichen den Austausch von Wissen und die

Anbahnung neuer Kooperationen.

Um die Arbeit der verschiedenen Netzwerke zu evaluieren und den Akteuren die
Maoglichkeit zur Selbstreflexion zu geben, wurden sie gebeten, die Stiarken und Schwéchen
der Netzwerke, denen sie angehoren, zu benennen. Als Stirken wurden folgende Punkte

genannt:

* Zugang zu Fachwissen und Ressourcen: Das Netzwerk bietet einfachen Zugang zu
technischem, rechtlichem und finanziellem Fachwissen. Durch die Biindelung des
Wissens der Partner konnen die Netzwerkmitglieder in fast allen Bereichen

Unterstiitzung erhalten.

* Erhohte Effizienz und Lastenteilung: Die Zusammenarbeit ermoglicht
Kostensenkungen und eine Verteilung der Arbeitslast, etwa durch die gemeinsame
Organisation von Veranstaltungen und Beratungsformaten (z. B. Workshops oder

Effizienzsprechtage).

* Politisches Gewicht und Legitimitét: Eine kollektive Stimme hat mehr Gewicht bei

politischen Entscheidungstriagern und genieft groere Glaubwiirdigkeit.
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Innovation durch neue Perspektiven: Neue Partner bringen frische Ideen und

Technologien in das Netzwerk ein.

Im Gegensatz zu den Stirken nannten die Befragten nur wenige inhaltliche Schwéchen der

Netzwerke. Stattdessen wurde vor allem ein strukturelles Problem hervorgehoben: ein

Mangel an personellen und zeitlichen Ressourcen.

Begrenzte personelle Kapazititen und hohe Nachfrage: Mehrere Befragte
berichteten, dass die Nachfrage nach den Angeboten und Aktivititen des
Netzwerks — etwa von Unternehmen, Organisationen oder Kommunen — die
vorhandenen Kapazitidten hdufig iibersteigt. Insbesondere zentrale Akteure sind
dadurch stark ausgelastet. Gleichzeitig erfolgt die Mitarbeit im Netzwerk bei vielen
Beteiligten zusitzlich zu ihren reguldren beruflichen Aufgaben, wodurch nur
begrenzte Zeitressourcen zur Verfiigung stehen. Dies fiithrt dazu, dass Projekte und
Ideen nicht immer umgesetzt werden konnen und teilweise auf konzeptioneller

Ebene verbleiben.

Mangel an Fachkréften fiir die Umsetzung: Selbst wenn ausreichend Ideen,
fachliche Expertise und Kooperationsbereitschaft vorhanden sind, scheitert die
praktische Umsetzung hdufig an einem Mangel an qualifizierten Fachkriften,
insbesondere im handwerklichen und technischen Bereich. Dies stellt eine

Einschrinkung fiir die Wirksamkeit der Netzwerkaktivitéten dar.
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Tabelle 2

Perspektiven der Akteure auf Netzwerkrollen und -beziehungen

Akteur Funktion und Selbst- Beschreibung ihrer Netzwerkbeziehungen
wahrnehmung

Regionale Strategischer Sieht sich selbst als zentralen, unabhangigen Organisator,

Wirtschafts- Koordinator, der die Zusammenarbeit strukturiert. Leitet eine zentrale

forderungs- Knotenpunkt Planungsgruppe und schatzt Partner wegen ihrer

agentur spezifischen Fachkenntnisse. Die Beziehungen sind
professionell, strategisch und basieren auf der Rolle der
Agentur als vertrauenswiirdigen, neutralen Vermittler.

Energie- Initiator, Umsetzer Ein wichtiger Treiber, der die Bildung des Netzwerks aktiv

dienstleister

Mittel-
standisches
Industrie-
unternehmen

Biirgerenergie-
genossen-
schaft

Klima-
managerin

Klimaagentur

und treibende Kraft

Senior Advisor &
Wissensvermittler

Gemeinwohl-
orientierte
Basisorganisation

Integrator fur den
offentlichen Sektor

Rahmen- und Tool-
Anbieter

mitgestaltet. Konzentriert sich auf die praktische
Umsetzung und die Generierung von Umsatz. Betrachtet
Beziehungen unter dem Gesichtspunkt der Kapazitdaten
und der Umsetzung. Sieht ein Machtungleichgewicht
aufgrund unterschiedlicher UnternehmensgréfRen und
deren Ressourcen.

Mitarbeiter verfligt Gber ein umfangreiches, langjahriges,
personliches und berufliches Netzwerk, das Gber
Jahrzehnte aufgebaut wurde. Dient als Quelle fiir
fundiertes technisches Wissen und als Tiréffner zu
anderen Unternehmen. Beschreibt Beziehungen auf
einem Spektrum von einer rein aufgabenorientierten
sachlichen Ebene bis hin zu persénlichen Freundschaften.

Eine ,,missionsorientierte” Genossenschaft. Ihr primares
Netzwerk basiert auf persénlichem Vertrauen und Mund
zu Mund Empfehlungen innerhalb ihrer Mitglieder-
gemeinschaft. Sie konzentrieren sich auf Kontakte zu
anderen Genossenschaften; auBerhalb dessen sind sie nur
begrenzt aktiv.

Sie integriert sich in formelle, interkommunale Netzwerke
(RVR, Bezirksregierung), um Zugang zu Fachwissen zu
erhalten, Legitimitat zu generieren und zu sichern. Sie
schatzt diese strukturierten Kanale sehr, sieht jedoch eine
entscheidende Schwache im Fehlen informeller,
vertrauensbildender Kontakte (Kaffeegesprache), die sie
fir eine effektive Problemldsung als unerldsslich erachtet.

Agiert als staatliche Institution, die standardisierte
Methoden, Instrumente und formelle Plattformen fiir den
Austausch bereitstellt. Die Beziehungen sind durch
Verfahren und Dienstleistungen definiert. Sie fungiert als
Bindeglied zwischen lokalen Projekten und der Politik
sowie der Finanzierung auf staatlicher Ebene.
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4.5 Kommunikation in regionalen Energiewende-Netzwerken

Die Interviews lassen deutliche Muster erkennen, wie die Netzwerke ihre Kommunikation
intern zur Koordinierung der Arbeit und extern zur Erreichung ihrer strategischen Ziele
gestalten. Intern ist die Kommunikation innerhalb der formellen Netzwerke stark
strukturiert, um die Koordination sicherzustellen. Das zeero-Netzwerk beispielsweise
stiitzt sich auf regelmaBige Online-Treffen, die als zentrale Plattform fiir Updates dienen.
Wie beschrieben ist die erste Hélfte davon ,, sehr strukturiert und durchgeplant”, wahrend
die zweite Hilfte in eine allgemeine Austauschrunde iiber Projektstatus und
Herausforderungen miindet (Wirtschaftsforderungsagentur). Eine wesentliche Schwéche,
die insbesondere von der Klimamanagerin identifiziert wurde, ist jedoch der Mangel an
informeller Kommunikation. Sie bedauert den Verlust des ,, Kaffeegesprdchs” und
spontaner Nebengespriche, die fiir den Aufbau von Vertrauen und die schnelle Losung
von Problemen unerldsslich sind — eine Liicke, die durch die Umstellung auf digitale
Formate in Zeiten der Corona-Pandemie noch verstiarkt wurde. Einige andere Akteure
teilen diese Ansicht. So betont beispielsweise der Geschiftsfithrer des mittelstdndischen
Unternehmens, dass Zusammenarbeit und echtes Verstindnis oft in ungeplanten,

personlichen Interaktionen auBerhalb der formellen Tagesordnung entstehen.

Die externe Kommunikation zielt nicht nur darauf ab Interesse bei verschiedenen
Zielgruppen zu wecken, sondern vor allem auch den Erhalt 6ffentlicher Férdermittel zu
rechtfertigen und politische Unterstiitzung aufzubauen. Ein im Netzwerk anerkanntes
Motto lautet ,, Tue Gutes und sprich dariiber” (Energiedienstleister). Die wichtigsten

Instrumente hierfiir sind:

- Offentliche Veranstaltungen: Ausrichtung von Fachforen und Vortrigen zu

Themen wie Wasserstoff oder Photovoltaik.

« Digitale Formate und Newsletter: Verdffentlichung von Nachrichten auf der
Website, Versand digitaler Newsletter an einen Verteiler, der insbesondere

Unternehmen und Politiker umfasst.

+  Pressearbeit: Versand von Pressemitteilungen und vorformulierten Artikeln an

lokale Zeitungen, um iiber Veranstaltungen und Erfolge zu berichten.
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Diese externe Kommunikation steht allerdings vor mehreren Herausforderungen.
Die Wirtschaftsforderungsagentur stellte beispielsweise fest, dass ihre digitalen Newsletter
bei Politikern auf keine Resonanz stieen, sodass sie 2023 wieder auf einen gedruckten
Newsletter umstellen musste, der per Post verschickt wurde, um die Aufmerksamkeit der
Politik zu gewinnen. In ihrer organisatorischen Rolle iibernimmt die Wirtschafts-
forderungsagentur den Grofiteil der KommunikationsmafBinahmen fiir das zeero-Netzwerk.
Dariiber hinaus sind die Kapazititen der lokalen Presse begrenzt; wie der
Energiedienstleister feststellt. ,, Die kommen nicht™ zu den Veranstaltungen, sodass die

Organisationen selbst druckfertige Materialien bereitstellen miissen.

Akteure, die nicht Teil des formellen zeero-Netzwerks sind, beschreiben ihre externe
Kommunikation iiberwiegend aus der Perspektive ihrer jeweiligen Organisation und
weniger als Bestandteil libergeordneter Netzwerkaktivititen. Insgesamt wird deutlich, dass
externe Kommunikation primdr auf der Ebene einzelner Akteure stattfindet.
Die Stadtwerke als lokaler Versorger betreiben zudem eine direkte, kundenorientierte
Kommunikation iiber ihre eigenen Kanile, wie Kundenmagazine und lokale Anzeigen,
wobei sie sich auf ihr spezifisches Stadtgebiet konzentrieren. Kleinere Organisationen wie
die Biirgerenergiegenossenschaft verfligen hingegen nur iiber begrenzte personelle und
finanzielle Mittel und beschreiben externe Kommunikation als ,,Stiefkind®, da ihnen
Ressourcen fiir professionelle Offentlichkeitsarbeit fehlen und sie vor allem ihre
bestehende umweltbewusste ,,Blase” erreichen. Die Interviewten thematisieren jedoch
kaum den gezielten Einsatz von Netzwerken zur Konsolidierung oder Stirkung externer
Kommunikationsaktivitdten. Zwar bietet eine stirkere Zusammenarbeit potenziell die
Moglichkeit, eine groflere Reichweite zu erzielen, doch sehen die Akteure selbst darin kein

zentrales Motiv fir ihre Teilnahme an Netzwerken.
5 Fazit

Ziel dieser Arbeit war es, zundchst das Phdnomen der sozialen Netzwerke im Kontext der
Energiewende theoretisch zu skizzieren und anschlieBend am Beispiel des Ennepe-Ruhr-
Kreises in der Praxis zu untersuchen. Die vorgestellte Forschungsarbeit orientiert sich an

drei Leitfragen: Wer sind die wichtigsten regionalen Netzwerkakteure? Welche
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Beziehungen bestehen zwischen ihnen? Wie funktioniert die Kommunikation innerhalb
dieser Strukturen? Die Ergebnisse aus sieben qualitativen Experteninterviews lassen sich

wie folgt zusammenfassen:

Es zeigt sich, dass im Ennepe-Ruhr-Kreis viele sehr unterschiedliche Akteure aktiv sind.
Offentliche  Einrichtungen wie die Klimamanagerin oder die regionale
Wirtschaftsforderungsagentur agieren dabei ebenso wie kommunale Unternehmen mit
einem klaren Offentlichen Versorgungsauftrag (wie die Stadtwerke) sowie
privatwirtschaftliche Unternehmen, zivilgesellschaftliche Initiativen und landesweite
Institutionen (Klima-Agentur). Trotz ihrer unterschiedlichen Handlungsebenen — von der
Kommune bis zur bundesweiten oder sogar internationalen Ausrichtung — eint sie das
iibergeordnete Ziel, die Energiewende voranzutreiben, auch wenn die konkreten Motive

von gemeinwohlorientiertem Engagement bis hin zu 6konomischen Interessen reichen.

Aus der Multi-Level-Perspektive der Transformationsstudien lassen sich die meisten
dieser Akteure der Regime-Ebene zuordnen, da sie innerhalb etablierter Strukturen und
Routinen handeln und die Umsetzung der Energiewende in der Region organisieren. Als
einziger klarer Nischenakteur ist die Biirgerenergiegenossenschaft zu nennen.
Interessanterweise tragen trotz ihrer Zugehorigkeit zur Regime-Ebene gerade diese
Akteure erheblich zu Innovationen bei: Sie bringen neue Ideen ein, initiieren Projekte und
bearbeiten die Energiewende aus unterschiedlichen Perspektiven. Dies ist bemerkenswert,
da Innovationsimpulse in der Regel von Nischenakteuren ausgehen. In der Ennepe-Ruhr-
Region scheint diese Abweichung durch die lokale Struktur bedingt zu sein: Als
vergleichsweise kleine Region gibt es nur wenige experimentelle Nischenprojekte, und die
Umsetzung innovativer Ansdtze kann mit finanziellen Risiken verbunden sein, sodass

etablierte Akteure einen groBeren Anteil an Innovationen iibernehmen.

Aufbauend auf der Beschreibung der Hauptakteure stellt sich die Frage, wie diese in
Beziehungsstrukturen eingebunden sind und in welcher Form sich daraus Netzwerke
bilden. Wahrend der Begriff des Netzwerks im Allgemeinen als Verkniipfung von
Akteuren, die durch verschiedene Beziehungen miteinander verbunden sind, klar und
eindeutig erscheint, kann die Identifikation des Netzwerks in der empirischen Praxis eine

echte Herausforderung darstellen. Insbesondere in der untersuchten Region iiberschneiden
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sich formelle Netzwerkstrukturen, projektbezogene Kooperationen und informelle
Arbeitsbeziehungen, was es schwierig macht, klar zu bestimmen, wo ein Netzwerk beginnt

und wo es endet.

In der Praxis lassen sich zwei zentrale Beziehungsmuster identifizieren: Einerseits
intentionale, formelle Netzwerke wie das zeero-Netzwerk, das strategisch aufgebaut
wurde, um gezielt Industrie und Gewerbe anzusprechen und durch strukturierte Treffen
gekennzeichnet ist. Andererseits existieren organisch entstandene, informelle Netzwerke,
die sich tiber Jahre durch personliche Initiative und Vertrauen entwickelt haben und die
flir den tiefergehenden Wissens- und Ideenaustausch als unverzichtbar angesehen werden.
Die Beziehungen wurden iiberwiegend als kooperativ dargestellt, wobei sich starke
Bindungen im Kern der Netzwerke und schwache Bindungen bei der ErschlieBung neuer
Informationen und Akteure ergidnzen. Besonders Akteure wie die regionale
Wirtschaftsforderungsagentur oder die Klimamanagerin nehmen dabei wichtige
Briickenfunktionen ein, indem sie die verschiedenen Sphiren von Verwaltung, Wirtschaft

und Zivilgesellschaft miteinander verbinden.

Die Kommunikation innerhalb dieser Geflechte ist in den formellen Netzwerken
hochstrukturiert und effizient, leidet jedoch unter einem Mangel an informellen Formaten,
was von mehreren Seiten als Hindernis fiir Vertrauensbildung und schnelle Problemldsung
benannt wurde. Innerhalb des formellen zeero-Netzwerks koordiniert die regionale
Wirtschaftsforderungsagentur die Kommunikation, wéhrend die einzelnen Akteure fiir ihre
externe Offentlichkeitsarbeit groBtenteils selbst verantwortlich sind. Diese externe
Kommunikation folgt dem Motto "Tue Gutes und sprich dariiber”, st6ft jedoch an
Grenzen, da die Reichweite bei politischen Entscheidungstrigern begrenzt ist und es nur
schwer gelingt, {iber die bereits sensibilisierte "Blase" hinaus neue Zielgruppen zu

erreichen.

Unabhéngig davon, ob es sich um formelle oder informelle Netzwerke handelte, nannten
alle Befragten als zentrale Stirken von Netzwerken den Zugang zu spezifischem Wissen
und Ressourcen durch die Biindelung von Kompetenzen. Den gegeniiber stehen

Herausforderungen wie personelle Engpisse, ein Mangel an Fachkriften fiir die praktische
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Umsetzung und informelle Barrieren, die den Zugang und die Anerkennung bestimmter

Akteure erschweren.

AbschlieBend ist festzuhalten, dass die Anzahl der realisierten Interviews begrenzt ist und
es nicht gelungen ist, alle relevanten Akteure zur Teilnahme an den Gesprichen zu
bewegen. Dies hat zur Folge, dass die erhobenen Perspektiven keinen Anspruch auf
Vollstindigkeit oder Représentativitidt erheben konnen. Dariiber hinaus basieren die
Ergebnisse weitgehend auf Selbstauskiinften der befragten Expertinnen und Experten.
Dabei zeigte sich eine Tendenz, Netzwerkbeziehungen und Formen der Zusammenarbeit
iiberwiegend positiv darzustellen, wihrend konflikthafte oder kompetitive Dynamiken
kaum zur Sprache kamen. Diese sozial erwiinschte Darstellung stellt eine typische
Limitation selbstberichteter Daten dar und ist bei der Interpretation der Ergebnisse
entsprechend zu beriicksichtigen. Nichtsdestotrotz liefert die Studie ein differenziertes und
praxisnahes Bild, das verdeutlicht, dass der Erfolg der Energiewende auf lokaler Ebene
maligeblich vom produktiven Zusammenspiel intentional gestalteter Strukturen und

organisch gewachsener Vertrauensbeziehungen abhéngt.
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Die Energiewende im Rhein-Ruhr-Gebiet und an der
Nordseekiiste: Darstellungen in regionalen Zeitungen und im
Spiegel der offentlichen Meinung

Marius Becker, Dorothee Arlt & Jens Wolling

Abstract

Mit der deutschen Energiewende sollen das gesamte Energiesystem und alle
Verbrauchssektoren klimaneutral werden. Die fiir diese Herausforderung notwendigen und
moglichen MaBinahmen sind jedoch rdumlich ungleich verteilt und ergeben sich aus
unterschiedlichen Ausgangssituationen und Strukturen in den verschiedenen Regionen
Deutschlands. Die Energiewende besteht daher aus einer Vielzahl von Einzelmalnahmen
und miteinander verkniipften Transformationsprozessen, die regional sehr unterschiedlich
ausgestaltet und bewertet werden konnen. Vor diesem Hintergrund vergleicht dieser
Beitrag zwei Regionen — Rhein-Ruhr und Nordseekiiste — zwischen 2021 und 2022
hinsichtlich a) des in den Medien vermittelten Bildes der Energiewende und b) mit Blick
auf die Wahrnehmung dieses Bildes durch die Bevolkerung in diesen Regionen sowie
deren Einstellungen zur Energiewende. Hierzu wurden computergestiitzte Inhaltsanalysen
von drei iiberregionalen und je drei regionalen Zeitungen (n = 4407 bzw. 2040 Artikel)
sowie zwei Panelbefragungen (n = 847 bzw. 862 Befragte) durchgefiihrt. Die Ergebnisse
zeigten eine {iber alle untersuchten Zeitungen hinweg weitgehend einheitliche
Themenauswahl. Die Ergebnisse der Bevolkerungsbefragungen passen zu diesem Bild
einer weitgehend einheitlichen medialen Subthemen-Agenda. Es zeigten sich nur geringe
regionale Unterschiede in den wahrgenommenen medialen Agenden und auch die

Einstellungen zu verschiedenen Maflnahmen der Energiewende fielen sehr dhnlich aus.
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1 Einleitung

Die Energiewende bezeichnet einen Malnahmenmix, durch den das gesamte
Energiesystem und alle Verbrauchsektoren in den néchsten Jahrzehnten klimaneutral
werden sollen. Diese Transformation hat Auswirkungen, die weit {iber den Energiesektor
hinausreichen, und erfordert Veranderungen in nahezu allen Bereichen der Wirtschaft und
Gesellschaft. Die Energiewende veréndert nicht nur die Anforderungen an Infrastrukturen,
sondern beeinflusst auch Produktions- und Konsummuster, Arbeitsmérkte sowie regionale
Entwicklungsdynamiken. Zugleich stellt sie die Politik vor die Herausforderung, diesen
Transformationsprozess so zu gestalten, dass Wirtschaft und Gesellschaft nicht tiberfordert
werden (BBSR, 2022; BMWK, 2024; Gailing, 2018). Fiir die erfolgreiche Umsetzung der
Energiewende ist daher von groBer Bedeutung, dass die Transformation von einer

moglichst breiten gesellschaftlichen Unterstiitzung getragen wird.

Allerdings sind die fiir die Umsetzung der Energiewende notwendigen und méglichen
MafBnahmen rdumlich ungleich verteilt. Sie variieren nicht nur zwischen ldndlichen und
stddtischen Gebieten, sondern sie ergeben sich auch aus unterschiedlichen
Ausgangssituationen und Strukturen in den verschiedenen Regionen Deutschlands.
So spielt in den windreichen Kiistenregionen der Ausbau der Windkraft eine besonders
groBBe Rolle, wodurch erhebliche lokale Wertschopfungen entstehen konnen
(wind:research, 2022; WD, 2020). Im Siiden Deutschland ist hingegen aufgrund der
hoheren Anzahl an Sonnenstunden die Nutzung der Solarenergie bedeutsamer
(Bundesnetzagentur, 2021, 2026a), was sowohl privaten Haushalten als auch groflen
kommerziellen Flichen-PV-Anlagen Chancen eréffnet. In manchen Regionen steht der
Ausbau der Netzinfrastruktur — etwa von Stromleitungen oder Wasserstoffpipelines — im
Vordergrund, wéhrend in anderen Landesteilen vor allem die Defossilisierung
energieintensiver Industrien wie der Metall- und Chemieindustrie zentral ist. Gerade im
Rhein-Ruhr-Gebiet stellt die Defossilisierung der Wirtschaft bei gleichzeitig hohem
Energiebedarf eine erhebliche Herausforderung dar (Jonas, 2022; Statistische Amter des
Bundes und der Lénder, 2023). Zusammenfassend ldsst sich festhalten, dass die
Energiewende aus einer Vielzahl von Einzelmafinahmen und eng miteinander verkniipften

Transformationsprozessen besteht (Gailing, 2022; Markard, 2018), die regional sehr
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unterschiedlich ausgeprigt sein konnen und sowohl Chancen als auch Belastungen mit sich
bringen. In der Literatur wird daher teilweise von ,mehr als einer Energiewende®

gesprochen (Trost et al., 2018).

Viele Maflnahmen der Energiewende werden zunehmend im Alltag sichtbar, etwa die
wachsende Verbreitung von Photovoltaikanlagen auf Wohngebduden (Statistisches
Bundesamt, 2025) oder der Ausbau offentlicher Ladeinfrastruktur fiir Elektrofahrzeuge
(Bundesnetzagentur, 2026b). Bei manchen Subthemen gibt es grofe regionale
Unterschiede in der Erfahrbarkeit: So ist der Kohleausstieg in den ehemaligen
Kohleregionen West- und Ostdeutschlands im Alltag der Menschen deutlich stérker
prasent als in anderen Regionen. Andere Aspekte der Energiewende werden hingegen
iiberwiegend oder nahezu ausschlieBlich medial vermittelt. Dies gilt etwa fiir die
Produktion und Nutzung von (griinem) Wasserstoff in industriellen Prozessen, noch
starker jedoch fiir strukturelle Verdnderungen, die unter Begriffen wie Sektorenkopplung,
Flexibilisierung, Elektrifizierung oder allgemein Defossilisierung der Industrie diskutiert
werden. Solche Subthemen kénnen von den Menschen kaum durch direkte Erfahrungen
wahrnehmen werden und sind deswegen kaum bekannt, sondern werden fast
ausschlieflich iiber mediale und kommunikative Vermittlungsprozesse vermittelt
(Arlt et al., 2022). Gerade bei solchen eher abstrakten Subthemen ist damit zu rechnen,

dass die Medien das Bild der Energiewende prigen konnen.

Neben solchen abstrakten Subthemen sind es aber vor allem die regionalen Besonderheiten
und Schwerpunkte, die dazu fiihren kdnnen, dass unterschiedliche Themenagenden der
Energiewende entstehen. Da rdumliche Néhe insbesondere fiir Regionalmedien ein
wichtiger Nachrichtenfaktor ist (Mdhring, 2015; Merkel & Wormer, 2014), ist davon
auszugehen, dass regionale Medien intensiv iiber regionale Mallnahmen und
Transformationsprozesse der Energiewende berichten. Wenn sie dabei erwartungsgeméif
die Besonderheiten der jeweiligen regionalen Energiewende in den Mittelpunkt stellen,

konnen auf diese Weise sehr unterschiedliche Bilder der Transformation entstehen.

Dass es regionsspezifische Unterschiede in der Berichterstattung zur Energiewende geben
kann, zeigt eine Untersuchung von Trost et al. (2018). Die Autoren fanden heraus, dass in

den Regionalmedien im Raum Duisburg die Kosten der Energiewende besonders stark
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thematisiert wurden, wihrend dies in anderen Regionen Nordrhein-Westfalens so nicht der
Fall war. Mogliche Erkldarungen fiir diese stdrkere Fokussierung auf Kosten liegen
einerseits im hohen Primérenergieverbrauch der Region Duisburg (Statistische Amter des
Bundes und der Lénder, 2023), der unter anderem auf die dort stark vertretenen
energieintensiven Industrien zuriickzufiihren ist (Jonas, 2022) und anderseits an der
prekdren wirtschaftlichen Lage eines erheblichen Teils der dortigen Bevolkerung

(Statistische Amter des Bundes und der Linder, 2026).

Solche Unterschiede in der regionalen Berichterstattung konnen zur Folge haben, dass
auch die Wahrnehmungen der Energiewende in der Bevolkerung regional variieren. Dies
wiederum kann Auswirkungen auf die Einstellungen der Menschen gegeniiber
MaBnahmen der Energiewende haben. Vor diesem Hintergrund stellt sich die zentrale

Forschungsfrage dieses Beitrags:

Welches Bild der Energiewende wird in den Medien unterschiedlicher Regionen
Deutschlands vermittelt und wie wirkt sich diese Bild auf die Einstellungen der Menschen

zur Transformation in diesen Regionen aus?

Zur Beantwortung dieser Frage werden Medien und Menschen in zwei Regionen
verglichen, dem Rhein-Ruhr-Gebiet und der Nordseekiisten-Region. Wéhrend das Rhein-
Ruhr-Gebiet sich mit der Transformation in eine postfossile Industrieregion
auseinandersetzen muss, ist die Kiistenregion vor allem mit einem schnellen Ausbau der
Windenergie konfrontiert. Es ist zu erwarten, dass sich diese Unterschiede in den
regionalen Transformationsprozessen sowohl in der Berichterstattung der Medien als auch

in den Sichtweisen der Biirgerinnen und Biirger widerspiegeln.

Um diese Annahme zu priifen, wird untersucht, ob sich die Subthemen-Agenden der
Energiewende zwischen iiberregionalen und regionalen Medien unterscheiden und ob sich
regionsspezifische Agenden nachweisen lassen. Des Weiteren wird analysiert, ob die
Biirgerinnen und Biirger wahrnehmen, iiber welche Subthemen héufiger und iiber welche
seltener berichtet wird. Abschlieend wird untersucht, ob die stirkere mediale Beachtung
einzelner Subthemen Einfluss darauf hat, welche Einstellungen die Biirgerinnen und

Biirger zu den Mallnahmen der Energiewende entwickeln.
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2 Die Entstehung von Medienagenden

Konzeptionell beruht der Beitrag somit einerseits auf Forschungen zur Entstehung von
Medieninhalten und andererseits auf Modellen der Medienwirkungsforschung. Dass die
Entstehung von Medieninhalten von einer Vielzahl von Faktoren beeinflusst wird, die
zudem untereinander in Beziehung stehen, verdeutlicht das Hierarchy of Influences Modell
(Shoemaker & Reese 1996, 2014). Das Modell identifiziert sowohl Einflussfaktoren auf
der Mikroebene (z.B. Einstellungen der Journalistinnen und Journalisten selbst) als auch
auf der Mesoebene, die mit der Logik journalistischer Selektionsroutinen
(z.B. Nachrichtenfaktoren) oder einzelner Medienorganisationen (z.B. redaktionelle Linie
oder Grad der Publikumsorientierung) zusammenhangen. Auf der Makroebene wird die
Entstehung von Medieninhalten durch strukturelle Einflussfaktoren des Medien- oder
politischen Systems, aber auch durch externe Ereignisse geprigt. Diese Faktoren kdnnen
sich sowohl auf die Auswahl von Themen (Agenda Building) als auch auf deren
Darstellung (Framing) und nicht zuletzt auch auf deren journalistische Bewertung

(Kommentierungen) auswirken.

Die in diesem Beitrag betrachteten Medieninhalte beziehen sich auf die Energiewende.
Konkret geht es um die Auswahl von Subthemen der Energiewende, weshalb insbesondere
theoretische Ansdtze und Forschungsergebnisse zum Agenda Building fiir den Beitrag
relevant sind. Agenda Building beschéftigt sich mit der Frage, warum bestimmte (Sub-)
Themen in den Medien mehr Aufmerksamkeit erhalten als andere. Bezugnehmend auf das
Hierarchy-of-Influences-Modell (Shoemaker & Reese, 2014) ergibt sich die
Zusammensetzung der medialen Agenda aus dem Zusammenspiel verschiedener

Einflussfaktoren auf unterschiedlichen Ebenen.

Ein zentraler Einflussfaktor sind journalistische Selektionsroutinen; sie bestimmen,
welche Subthemen der Energiewende sichtbar werden. Diese Routinen orientieren sich an
Nachrichtenfaktoren und damit auch an angenommenen Publikumsinteressen
(Lippmann, 1998). Dabei wird davon ausgegangen, dass (Sub-) Themen unterschiedliche
Nachrichtenfaktoren aufweisen, die zusammen ihren Nachrichtenwert bestimmen

(Galtung & Ruge, 1965): Je hoher der Nachrichtenwert, desto wahrscheinlicher und
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prominenter wird ein (Sub-) Thema auf der Medienagenda platziert. Zu den Nachrichten-
faktoren zihlen beispielsweise Uberraschung, Negativitit, Beziige zu einflussreichen
Akteuren, die Bedeutsamkeit der mit dem Thema verbundenen Konsequenzen fiir das
Publikum sowie der bereits erwdhnte Faktor Nahe (Harcup & O’Neill, 2017). Weisen
bestimmte Subthemen solche Eigenschaften auf, erhoht dies die Wahrscheinlichkeit, dass
sie in der Berichterstattung iiber die Energiewende aufgegriffen und hervorgehoben

werden.

Dariiber hinaus wird die mediale Agenda der Energiewende durch intermediale Einfliisse
geprégt. Journalistinnen und Journalisten orientieren sich bei der Themenauswahl an
anderen Medien, insbesondere an sogenannten Leitmedien (Wilke, 1999). Dies fiihrt dazu,
dass Themen, die zundchst in wichtigen nationalen Medien aufgegriffen werden, spéter
auch in regionalen Medien ihren Platz finden. Dieser Prozess wird als Intermedia-Agenda-
Setting bezeichnet (Denham, 2010; McCombs, 2005; Shoemaker & Reese, 1996, 2014).
Empirische Belege fiir die Beeinflussung von Medienagenden durch andere Medien finden
sich sowohl auf nationaler (Funk & McCombs, 2017; Vonbun et al., 2016) als auch auf
internationaler Ebene (Du, 2013; Guo & Vargo, 2017).

Auch redaktionelle Strategien und der Grad der Publikumsorientierung stellen wichtige
Einflussfaktoren bei der Auswahl von (Sub-)Themen dar (Mast, 2003). Deshalb werden
im vorliegenden Beitrag neben unterschiedlichen Regionalmedien auch iiberregionale
Tageszeitungen mit verschiedenen redaktionellen Linien beriicksichtigt. Zudem wird mit
der Bild ein Medium in die Untersuchung einbezogen, das sich bei der Themenauswahl
noch stérker als viele andere Medien an den thematischen Vorlieben seiner Leserschaft

orientiert (Wendelin, Engelmann & Neubarth, 2014).

Ein letzter, fiir diese Untersuchung relevanter Einflussfaktor auf die Berichterstattung sind
externe Ereignisse wie der russische Angriffskrieg gegen die Ukraine, der kurz vor Beginn
des Untersuchungszeitraums der vorliegenden Studie begann. Ein solches einschneidendes
externes Ereignis hat das Potenzial, erheblichen Einfluss auf die Medienagenda auszuiiben.
Die durch den Krieg ausgeldste Energiekrise weist mehrere zentrale Nachrichtenfaktoren
auf: Sie ist unerwartet, mit erheblichen negativen Konsequenzen verbunden, von groBer

(inter-) nationaler Tragweite und betrifft breite Teile der Bevolkerung. Solche Ereignisse
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erhohen die Wahrscheinlichkeit, dass bestimmte Themen medieniibergreifend

aufgegriffen und dhnlich gewichtet werden.

Entsprechend zeigen Studien zu vergangenen Extremereignissen eine starke Angleichung
von Medienagenden: Wéhrend der Coronapandemie bestanden zeitweise 70 Prozent der
gesamten Onlineberichterstattung in Tageszeitungen, Boulevardzeitungen und Rundfunk-
angeboten aus Beitrdgen zu diesem Thema (Eisenegger et al., 2020, S. 5). Auch im Kontext
des amerikanischen ,Kriegs gegen den Terror” zeigten sich Hinweise auf einen
konvergierenden medieniibergreifenden Berichterstattungsverlauf (Reese & Lewis, 2009,
S. 783). Daher ist anzunehmen, dass der Russland-Ukraine-Krieg zu einer Annidherung der

Medienagenden gefiihrt haben kénnte.

Insgesamt ergibt sich somit ein komplexes Bild: Unterschiedliche Einflussfaktoren kénnen
sowohl zur Differenzierung als auch zur Angleichung von Themenagenden beitragen.
Der Nachrichtenfaktor Néhe, der insbesondere in der regionalen Berichterstattung von
besonderer Bedeutung ist, kann dazu fiihren, dass regionale Besonderheiten der
Energiewende in verschiedenen Regionen unterschiedlich stark von Zeitungen
aufgegriffen werden. Dies wiirde Unterschiede zwischen regionalen und iiberregionalen
Medienagenden begiinstigen, wihrend das Kriegsereignis und die damit verbundene

Energiekrise eher zu einer Konvergenz der Themenagenden fiihren kénnten.

Vor diesem Hintergrund ergeben sich zwei zentrale Fragestellungen zum Verhéltnis

regionaler und iiberregionaler Themenagenden:

F1: Welche Unterschiede bestehen zwischen den Subthemen-Agenden der regionalen und

der iiberregionalen Zeitungsberichterstattung iiber die Energiewende?

F2: Welche Unterschiede bestehen zwischen regionalen Zeitungen des Rhein-Ruhr-

Gebiets und der Nordseekiiste hinsichtlich ihrer Subthemen-Agenden zur Energiewende?

Damit ist beschrieben, wie sich die medialen Subthemen-Agenden der Energiewende auf
Basis der journalistischen Selektionslogik herausbilden und wie diese durch intermediale
Einflussfaktoren und externe Ereignisse modifiziert werden konnen. Offen bleibt jedoch

die Frage, ob die von den Medien hervorgehobenen Subthemen beeinflussen kdnnen, wie
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die Menschen die Energiewende wahrnehmen und bewerten. Um diese Fragen zu

beantworten, kniipft der Beitrag an die Forschung zum Agenda Setting an.
3 Effekte der medialen Subthemen-Agenden auf die Rezipienten

Die Grundidee des Agenda-Setting-Ansatzes besagt, dass Medien zwar moglicherweise
keinen starken Einfluss darauf haben, was Menschen denken, wohl aber darauf, woriiber
sie nachdenken (McCombs & Shaw, 1972). Die zentrale Hypothese des Ansatzes lautet:
Je intensiver die Medien iiber ein Thema berichten, desto eher stuft die Offentlichkeit
dieses Thema als bedeutsam ein. Folglich priagen die Medien durch ihre Themensetzung
(Medienagenda) =zeitversetzt die Wichtigkeitseinschitzungen der Rezipierenden

(Publikumsagenda; McCombs, 2014).

Verschiedene Studien haben Zusammenhidnge zwischen Medienagenda und
Publikumsagenda auch in Bezug auf die Hervorhebung von Energiethemen untersucht
(Behr & Iyengar, 1985; Brosius & Kepplinger, 1990; Fan et al., 1994; Kepplinger & Roth,
1978). Im Kern bestitigen die Studien die Agenda-Setting-These: In Abhéngigkeit vom
Umfang der Berichterstattung steigt und sinkt die Problemwahrnehmung der Bevolkerung

in Bezug auf Energiethemen und Energieversorgung.

Fiir den vorliegenden Beitrag ist relevant, dass sich solche Agenda-Setting-Prozesse nicht
nur auf grofle gesellschaftliche Themen, sondern auch auf Subthemen komplexer
gesellschaftlicher Themen beziehen konnen. Die Energiewende stellt ein solches
komplexes Themenfeld dar, das aus unterschiedlichen Subthemen wie Energiepreisen,
Versorgungssicherheit, Windkraft, Netzausbau oder Elektromobilitit besteht. Welche
dieser Subthemen in der Berichterstattung besonders haufig aufgegriffen werden,
beeinflusst, welche Aspekte der Energiewende fiir die Bevolkerung besonders prasent und

bedeutsam erscheinen.

Die Wirkungsannahme lisst sich zudem mit Uberlegungen aus der Priming-Forschung
verbinden. Priming beschreibt den Prozess, dass durch mediale Aufmerksamkeit
bestimmte Themen oder Problemaspekte kognitiv zugénglicher werden und dadurch
stirker in Wahrnehmungs- und Bewertungsprozesse einflieen (Iyengar & Kinder, 1987).

Werden bestimmte Subthemen der Energiewende in den Medien wiederholt
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hervorgehoben, erhoht dies die Wahrscheinlichkeit, dass Biirgerinnen und Biirger gerade

diese Aspekte bei der Beurteilung der Energiewende heranziehen.

Werden beispielsweise vor allem Subthemen thematisiert, die mit konkreten Malnahmen
der Transformation verkniipft sind, kénnen diese — abhéngig davon, ob mit ihnen in der
jeweiligen Region eher Chancen oder Belastungen verbunden werden — zu positiveren oder
negativeren Einstellungen gegeniiber der Energiewende beitragen. Werden hingegen im
Kontext der kriegsbedingten Energiekrise insbesondere Energiepreise und Versorgungs-
sicherheit hervorgehoben, konnte dies die Wahrnehmung der Notwendigkeit von
MafBnahmen der Energiewende stirken. Medien setzen damit nicht nur thematische
Priorititen, sondern beeinflussen auch, welche Aspekte eines Themas im Offentlichen
Denken besonders prisent sind und als relevante Bezugspunkte gesellschaftlicher

Bewertungen dienen.

Vor diesem Hintergrund ist anzunehmen, dass sich regionale Unterschiede in den medialen
Themenagenden auch in den Wahrnehmungen und Bewertungen der Bevdlkerung
niederschlagen. Aufgrund der unterschiedlichen wirtschaftshistorischen und
geografischen Ausgangslagen der beiden untersuchten Regionen lassen sich entsprechend
unterschiedliche mediale Subthemen-Agenden und daraus resultierende Wahrnehmungs-

und Einstellungsstrukturen erwarten.

Ausgehend von diesen Uberlegungen stellt sich die Frage, inwiefern sich die regionalen
medialen Themenagenden in den Wahrnehmungen dieser Agenden durch die Biirgerinnen
und Biirger widerspiegeln und ob sie dariiber hinaus Auswirkungen auf die Einstellungen
der Bevolkerung haben. Entsprechend werden in diesem Beitrag die folgenden

Fragestellungen zu den potenziellen Folgen der medialen Subthemen-Agenden untersucht:

F3: Inwiefern unterscheiden sich die von den Biirgerinnen und Biirgern wahrgenommenen
medialen Subthemen-Agenden der Energiewende zwischen den Regionen Rhein-Ruhr und

Nordseekiiste?

F4: Inwiefern unterscheiden sich die FEinstellungen der Menschen zu den

Energiewendemafinahmen zwischen den Regionen Rhein-Ruhr und Nordseekiiste?
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Die Beantwortung der Forschungsfragen erfolgt auf Basis von zwei Teilstudien. Die erste
untersucht die mediale Berichterstattung iiber die Energiewende mit einer quantitativen
Inhaltsanalyse, wihrend die zweite mithilfe von quantitativen Onlinebefragungen die
Publikumsperspektive analysiert. Im Folgenden werden die Methoden der beide

Teilstudien sowie deren Befunde dargestellt und abschlieBend gemeinsam diskutiert.
4 Inhaltsanalyse der Berichterstattung in den regionalen Tageszeitungen

In der ersten Teilstudie wird untersucht, ob sich Unterschiede in der Berichterstattung iiber
die Energiewende zwischen den beiden Regionen zeigen und inwiefern sich die
Berichterstattung regionaler Medien von jener iiberregionaler Medien unterscheidet.

Hierzu wurden quantitative automatisierte Inhaltsanalysen durchgefiihrt.

Im Rhein-Ruhr-Gebiet wurden die Westdeutsche Allgemeine Zeitung (WAZ), die
Ruhrnachrichten (RN) und die Rheinische Post (RP) und in der Kiistenregion die Nordsee-
Zeitung (NSZ), die Nordwest-Zeitung (NWZ) und der Weser Kurier (WK) untersucht.
Als tiberregionale Medien wurden die Bild-Zeitung, die Frankfurter Allgemeine Zeitung
(FAZ) und die Siiddeutsche Zeitung (SZ) in die Untersuchung einbezogen. Die
Archivierung der Artikel erfolgte bei der Rheinischen Post, der Nordwest-Zeitung und bei
der Bild-Zeitung iiber die Datenbank LexisNexis. Die Frankfurter Allgemeine wurde
mittels FAZ-Bibliotheksportal und die iibrigen Zeitungen mittels Abonnements iiber die
jeweiligen Webseiten archiviert. Es wurden alle Zeitungsartikel beriicksichtigt, die
mindestens einen der folgenden fiinf Suchbegriffe enthielten: Energiewende, Erneuerbare,

Energieversorgung, Wasserstoff, Elektromobilitit / E-Mobilitat.

Die Stichprobe der Zeitungen aus dem Rhein-Ruhr-Gebiet umfasst den Zeitraum vom
01.07.2021 bis zum 31.12.2022 und die Stichprobe der Zeitungen aus der Kiistenregion
erstreckte sich vom 01.11.2022 bis zum 18.06.2023. Die unterschiedlichen Zeitrdume
hingen mit den Zeitrdumen zusammen, in denen die Wanderausstellung Power2Change
in den jeweiligen Regionen — Rhein-Ruhr (Hattingen) und Nordseekiiste (Bremerhaven) —
gezeigt wurde (siche Beitrag von Welpinghus et al. in diesem Band). Die iiberregionalen

Zeitungen wurden im gesamten Zeitraum analysiert. Somit ergibt sich eine
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Uberschneidung von zwei Monaten (01.11.2022 bis 31.12.2022) in der die Subthemen-

Agenden von allen drei Zeitungsgruppen direkt verglichen werden kénnen (Tabelle 1).

Tabelle 1
Stichproben der Inhaltsanalyse

Erhebungszeitraum 01.07.2021 01.11.2022 Vergleichszeitraum
bis 31.12.2022 bis 30.06.2023 1.11. bis 31.12.2022

Uberregionale Zeitungen

Bild-Zeitung 340 150 19
Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ) 1087 474 50
Suddeutsche Zeitung (SZ) 2754 1241 134
Gesamt 4181 1865

Regionale Zeitungen (inklusive der Lokalteile)

Nordsee-Zeitung (NSZ) - 658 128
Nordwest-Zeitung (NWZ) - 946 151
Weser Kurier (WK) - 436 97
Ruhrnachrichten (RN) 445 - 32
Rheinische Post (RP) 2535 - 160
Westdeutsche Allgemeine  Zeitung 1427 - 84
(WAZ)

Gesamt 4407 2040 855

Zur automatisierten Datenerhebung wurde ein Worterbuch-basierter Ansatz gewéhlt. Um
einen Vergleich mit den Befragungsdaten zu ermdglichen, wurden Worterbiicher zu elf
Subthemen entwickelt: Es wird erwartet, dass in den Zeitungen des Rhein-Ruhr-Gebiets
die Subthemen 1) klimaneutrale Industrie, 2) Kohleausstieg und 3) Elektrifizierung
hiufiger vorkommen. Die potenziellen regionalen Schwerpunkte fiir die Kiistenregion
werden durch die Subthemen 4) Windkraft und 5) Stromnetz abgedeckt. Bei den
Subthemen 6) Wasserstoff, 7) CO»-Preis, 8) Solarkraft und 9) E-Mobilitdt sowie
insbesondere bei den beiden Subthemen mit Krisenbezug 10) Versorgungssicherheit und

11) Energiepreise werden keine Unterschiede zwischen den Regionen erwartet.

Fiir jedes dieser Subthemen wurde eine Liste von Worten zusammengestellt, deren
Vorkommen in einem Zeitungsartikel auf eine Thematisierung des entsprechenden
Subthemas hinweisen (Tabelle 8 im Anhang). Die Anzahl dieser Indikatoren schwankt pro

Subthema zwischen vier und 66 Indikatoren. Hierbei ist jedoch zu beriicksichtigen, dass
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manche Indikatoren Wildcards enthalten: Fiir die Kategorie Windkraft wird beispielsweise
nach ,,Wind** gesucht, sodass ein einziger Indikator verschiedene relevante Varianten
(z.B. Windkraft, Windrad, Windkraftanlage etc.) umfassen kann. Die Anzahl tatséchlich
beriicksichtigter Worter ist also teilweise erheblich groBer als der Umfang der Wortliste.
Die thematische Eingrenzung der Artikel bei der urspriinglichen Auswahl durch die oben
genannten Suchbegriffe ermdglichten in vielen Féllen den Einsatz von Wildcard-
Indikatoren. Bei vereinzelten fehlerhaften Treffern wurden die nicht relevanten Treffer vor

der Datenauswertung korrigiert.

Fiir die nachfolgend présentierten Auswertungen wurde ermittelt, in wieviel Prozent der
Artikel das jeweilige Subthema genannt wurde. Ein Subthema wird als genannt codiert,
wenn mindestens ein Treffer in der entsprechenden Themenkategorie vorliegt. Jeder
Artikel kann somit mehreren Subthemen zugeordnet werden. Im Durchschnitt werden in
jedem Artikel 2 Subthemen (SD = 1,46) behandelt. Ein identifiziertes Subthema kann
entsprechend sowohl der Themenschwerpunkt eines Energiewendeartikels sein, als auch
ein untergeordnetes Subthema neben einem anderen Hauptthema oder auch ein Subthema

von mehreren gleichrangigen Subthemen.
Ergebnisse der Inhaltsanalysen

Im Folgenden werden die zwei Forschungsfragen beantwortet, die sich auf die
Medieninhalte beziehen. In einem ersten Schritt wurde gepriift, ob es sinnvoll ist, die Daten
der beiden tliberregionalen Qualitétszeitungen zusammenzufassen und zudem jeweils einen
gemeinsamen Index fiir die regionalen Zeitungen des Rhein-Ruhr-Gebiets sowie der
Nordseekiistenregion zu bilden. Es zeigte sich, dass die Subthemen-Agenden der beiden
iiberregionalen Zeitungen fast perfekt miteinander korrelierten — obwohl ihre politischen
Grundhaltungen sich deutlich unterscheiden. Aber auch die Agenden der
Regionalzeitungen waren in beiden Gebieten sehr stark miteinander korreliert (siche dazu

die Erlauterung unter Tabelle 2 und Tabelle 3).

Deswegen wurden fiir die weiteren Analysen sowohl die Daten der beiden iiberregionalen

Zeitungen als auch die der regionalen Zeitungen zusammengefasst. Die nachfolgend
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présentierten Ergebnisse zur Beantwortung der Forschungsfragen 1 und 2 beruhen auf

diesen Indizes. Die Daten der Bild-Zeitung werden separat ausgewertet.

F1: Welche Unterschiede bestehen zwischen den Subthemen-Agenden der regionalen und

der tiberregionalen Zeitungsberichterstattung tiber die Energiewende?

Zur Beantwortung dieser Forschungsfrage werden die beiden Untersuchungszeitraume
zunéchst jeweils separat betrachtet, da so insgesamt pro Region ein ldngerer Zeitraum

analysiert werden kann.

Tabelle 2

Themenagenda zur Energiewende im Rhein-Ruhr-Gebiet (Gesamtzeitraum)
Zeitraum: Gesamt Uberregionale * Bild Regionale **
01.07.2021-31.12.2022 (N = 18491) (N = 8880) (N = 699) (N =8912)
Subthemen % RANG % RANG % RANG % RANG
Versorgungssicherheit 19 - 16 2 19 - 22 -
Solarkraft 14 2 15 3 10 6 14 3
Windkraft 14 3 17 - 14 4 11 5
Energiepreise 14 4 13 4 16 2 15 2
Wasserstoff 12 5 10 6 14 3 13 4
E-Mobilitat 10 6 11 5 13 5 9 6
Stromnetz 7 8 6 6
Kohleausstieg 4 4 2 4
Klimaneutrale Industrie 2 3 1 11 2
CO2-Preis 2 3 2 2
Elektrifizierung 2 11 2 11 1 1 11

% = Anteil Artikel in der Zeitungsgruppe Uber das jeweilige Subthema der Energiewende

RANG = Rangplatz des Subthemas in der jeweiligen Zeitungsgruppe

* Die Agenden der Subthemen von FAZ und SZ korrelieren sehr hoch miteinander (p=0,97; p < 0,001),
deswegen werden sie hier zusammen ausgewiesen.

** Die Agenden der Subthemen der regionalen Zeitungen des Rhein-Ruhr-Gebiets, RN, RP und WAZ,
korrelieren sehr hoch miteinander (zwischen p=0,93 und p=0,97; alle p < 0,001), deswegen werden sie hier
zusammen ausgewiesen.
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Fiir die Rhein-Ruhr-Region zeigen sich im Untersuchungszeitraum eher geringfiigige
Unterschiede zwischen den erfassten Subthemen-Agenden (Tabelle 2). Die sechs
sichtbarsten ~ Subthemen waren Versorgungssicherheit, Solarkraft, ~Windkraft,
Energiepreise, Wasserstoff und E-Mobilitdt. Die Agenden der drei Zeitungsgruppen sind
sehr dhnlich, und zwar sowohl hinsichtlich der prozentualen Anteile als auch hinsichtlich
der Rangplitze der einzelnen Subthemen. Die Ahnlichkeit der Medienagenden wird auch

durch die starken Korrelationen zwischen den betrachteten Zeitungsgruppen bestétigt:

Uberregionale & Bild: 0=0,81; Uberregionale & Regionale: 0=0,88; Bild & Regionale:
0=0,90; alle Rangkorrelationen = p < 0,01.

Auch fiir die Nordseekiistenregion zeigen sich nur geringfiigige Unterschiede zwischen
den Rangfolgen der iiberregionalen und der regionalen Subthemen-Agenden (Tabelle 3).
Zudem erwiesen sich die gleichen sechs Themen als besonders prominent: Windkraft,
Versorgungssicherheit, Solarkraft, Wasserstoff, Energiepreise und E-Mobilitdt. Sowohl
mit Blick auf die prozentualen Anteile als auch beziiglich der Positionen in den Rangreihen
finden sich wiederum nur wenige nennenswerte Abweichungen zwischen den
Zeitungsgruppen. Die resultierenden Medienagenden sind sich sehr dhnlich, was sich auch
in starken Korrelationen zwischen den Mediengruppen widerspiegelt: Uberregionale &
Bild: 0=0,79, p <.05; Uberregionale & Regionale, 0=0,94; p <0,01; Bild & Regional Nord:
0=0,85; p<0,01.

Insgesamt zeigen die hohen Rangkorrelationen der Medienagenden und die eher
geringfiigigen Unterschiede in den Platzierungen der Subthemen, dass offenbar eine
medieniibergreifende Agenda der Energiewende existiert, welche in den betrachteten
Zeitrdumen vorwiegend durch die Themen Versorgungssicherheit, erneuerbare Energien
(Wind- und Solarkraft), Wasserstoff, Energiepreise und E-Mobilitdt gepragt wurde. Es
lassen sich zwar gewisse regionale Spezifika in den Medienagenden fiir die Nordseekiiste
und fiir das Rhein-Ruhr-Gebiet erkennen, allerdings sollten diese Ergebnisse angesichts
der hohen Korrelationen zwischen den Subthemen-Agenden und den geringfiigigen

Abweichungen vorsichtig interpretiert werden.
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Tabelle 3

Themenagenda zur Energiewende an der Nordseekiiste (Gesamtzeitraum)
Zeitraum: Gesamt Uberregionale Bild Regionale
01.11.2022-30.06.2023 (N = 16532) (N =11735) (N = 884) (N =3913)
Subthemen % RANG % RANG % RANG % RANG

Versorgungssicherheit 16 2 16 2 18 - 17 2

Solarkraft 15 3 15 8 10 6 14 4
Wasserstoff 12 4 10 6 17 2 16 3
Energiepreise 12 5 12 4 15 3 11 5
E-Mobilitat 10 6 11 5 13 5 8 6
Stromnetz 8 8 6 8
Kohleausstieg 4 4 2 3
Klimaneutrale Industrie 3 3 1 2
CO2-Preis 2 2 2 1

11
Elektrifizierung 2 11 2 11 1 11 1 -

% = Anteil Artikel in der Zeitungsgruppe Uber das jeweilige Subthema der Energiewende

RANG = Rangplatz des Subthemas in der jeweiligen Zeitungsgruppe

* Die Agenden der Subthemen von FAZ und SZ korrelieren sehr hoch miteinander (p=0,97; p < 0,001),
deswegen werden sie hier zusammen ausgewiesen.

** Die Agenden der Subthemen der regionalen Zeitungen der Nordseekuiiste, NSZ, NZW und WK, korrelieren
sehr hoch miteinander (zwischen =0,87 und @=0,98; alle p < 0,001), deswegen werden sie hier
zZusammenausgewiesen.

F2: Welche Unterschiede bestehen zwischen regionalen Zeitungen des Rhein-Ruhr-
Gebiets und der Nordseekiiste hinsichtlich deren Subthemen-Agenden zur Energiewende?
Die Beantwortung der zweiten Forschungsfrage erfolgt durch einen direkten Vergleich der
regionalen Medienagenden des Rhein-Ruhr-Gebiets und der Nordseekiistenregion fiir den

Zeitraum, fiir den Daten in beiden Regionen vorliegen (01.11.2022 bis zum 31.12.2022).

Auch dieser Vergleich der beiden Themenagenden zeigt kaum Unterschiede. Allein die

hohere Sichtbarkeit von Windkraft an der Nordseekiiste entspricht der Vermutung einer
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regionalen Themensetzung. Insgesamt stimmen die Themenagenden jedoch wiederum
weitgehend iiberein. Vor allem die krisenbezogene Subthemen Versorgungssicherheit und
Energiepreise sind in beiden Regionen gleichermaflen prominent sichtbar (Tabelle 4), was
ein Indikator fiir eine die Regionen iibergreifende Medienagenda ist. Durch die hohe
Korrelation (0=0,91; p < 0,001) zwischen den beiden regionalen Agenden wird dieser
Einschitzung untermauert. Dariiber hinaus zeigt sich, dass die regionalen Medienagenden
auch in diesem Zeitraum, in dem Daten von allen Mediengruppen vorliegen, sehr stark
sowohl mit der Agenda der Uberregionalen (an der Nordseekiiste: 0=0,95; p < 0,001; im
Rhein-Ruhr-Gebiet: 0=0,91; p < 0,001) als auch mit der der Bild (an der Nordseekiiste:
0=0,97; p < 0,001; im Rhein-Ruhr-Gebiet: 0=0,92; p < 0,001) korrelieren. Insgesamt
belegen auch diese Befunde, dass es im Untersuchungszeitraum eine medieniibergreifende

Subthemen-Agenda gab und allenfalls schwache regionale Einfliisse auf diese Agenden.

Tabelle 4

Direkter Vergleich der Themenagenden zur Energiewende in beiden Regionen
Zeitraum: Rhein-Ruhr-Gebiet Regional Nordseekiiste
01.11.2022-31.12.2022 (N =1189) (N =1310)
Subthemen® % RANG % RANG
Versorgungssicherheit 27 - 22 -
Wasserstoff 16 2 14 4
Energiepreise 16 3 15 3
Solarkraft 14 4 12 5
Windkraft 9 5 16 2
E-Mobilitat 6 6 8 6
Stromnetz 5 6
Kohleausstieg 3 3
Klimaneutrale Industrie 2 1 11
CO2-Preis 1 2
Elektrifizierung 1 2
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5 Die Energiewende aus Sicht der Bevolkerung in den Regionen

In diesem Abschnitt werden zunichst methodische Aspekte der Befragung présentiert und

dann die Ergebnisse zur Beantwortung der Forschungsfragen 3 und 4:

F3: Inwiefern unterscheidet sich die von den Biirgern wahrgenommenen medialen
Subthemen-Agenden der Energiewende zwischen den Regionen Rhein-Ruhr und

Nordseekiiste?

F4: Inwiefern unterscheiden sich die Einstellungen der Menschen zu den

Energiewendemafsnahmen zwischen den Regionen Rhein-Ruhr und Nordseekiiste?

Die Beantwortung dieser Forschungsfragen basiert auf zwei regionalen, quantitativen
Online-Panelbefragungen mit jeweils zwei Erhebungswellen (Tabelle 5). Die erste
Panelbefragung untersucht die Bevdlkerung im Rhein-Ruhr-Gebiet. Befragt wurden
Personen aus dem industriell geprigten Ballungsraum des Ruhrgebiets (z. B. Essen,
Dortmund, Duisburg, Bochum und Gelsenkirchen), des Rheinlands (Region entlang des
Rheins rund um Koln, Bonn und Diisseldorf) sowie des Bergischen Lands
(Mittelgebirgsregion rund um Wuppertal, Solingen, Remscheid, Bergisch Gladbach und
Gummersbach). An der ersten Befragungswelle, die vom 21.07.2022 bis zum 29.07.2022
durchgefiihrt wurde, nahmen 847 Personen teil (50 % Frauen). Die Befragten waren
zwischen 16 und 65 Jahre alt (M = 43 Jahre). Hinsichtlich der formalen Bildung verteilte
sich die Stichprobe wie folgt: 30 % niedrige, 29 % mittlere und 41 % hohe formale
Bildung. An der zweiten Befragungswelle, die im Zeitraum vom 07.12.2022 bis zum

22.12.2022 stattfand, nahmen 482 Personen erneut teil.

Die zweite regionale Panelbefragung fokussiert Personen, die entlang der Nordseekiiste
wohnen. Das Einzugsgebiet umfasst sowohl Menschen aus den Kiistenregionen
(Landkreis Cuxhaven) als auch aus den Landkreisen Wesermarsch und Osterholz. Dariiber
hinaus wurden auch die beiden stddtischen Ballungsrdaume Bremen und Hamburg
einbezogen. Die erste Befragungswelle fand parallel zur zweiten Befragungswelle im
Rhein-Ruhr-Gebiet im Zeitraum vom 6.12.2022 bis zum 16.12.2022 statt. An dieser
nahmen 862 Personen (53 % Frauen) im Alter zwischen 16 und 65 Jahren (M = 43 Jahre)
teil. Hinsichtlich der formalen Bildung verteilte sich die Stichprobe wie folgt: 14 %
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verfiigten liber eine niedrige, 33 % iiber eine mittlere und 53 % iiber eine hohe formale

Bildung. An der zweiten Befragungswelle, die im Zeitraum vom 19.6.2023 bis zum

26.6.2023 stattfand, nahmen 518 Personen erneut teil.

Tabelle 5

Stichprobenmerkmale der Befragung

Rhein-Ruhr-Gebiet

Region Nordseekiiste

Welle 1 Welle 2 Welle 1 Welle 2
Zeitraum 21.07.- 07.12. - 06.12. - 19.6.—
29.07.2022 22.12.2022 16.12.2022 26.6.2023

n= 847 482 862 518
Geschlecht

Ménner 50% 53% 47% 47%

Frauen 50% 47% 53% 53%
Durchschnittsalter @ 43 Jahre @ 46 Jahre @ 43 Jahre @ 46 Jahre
Altersgruppen

16 bis 19-Jahrige 3% 0% 4% 2%

20 bis 29-Jahrige 23% 16% 20% 14%

30 bis 49-Jahrige 36% 37% 38% 38%

50 bis 65-Jahrige 38% 47% 39% 47%
Formale Bildung

einfach (noch kein Schulabschluss 30% 31% 14% 15%

oder Hauptschulabschluss)

mittel (Realschulabschluss / 29% 31% 33% 37%

Mittlere Reife)

hoch (Abitur oder (Fach-) 41% 38% 53% 48%

Hochschulreife)
Wohnortstyp

preadtes e

Randbereich/Vorort einer

GroRstadt (mehr als 100.000 30% 21%

Einwohner)

Innenstadt einer mittelgroRBen

Stadt (25.000 bis 100.000 13% 8%

Einwohner)

Randbereichen einer mittelgroRen

Stadt (25.000 bis 100.000 11% 7%

Einwohner)

Eiliwzf:;()s.ooo bis 25.000 9% 15%

Landliche Gegend (unter 5.000 2% 15%

Einwohner)
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Hinsichtlich des Wohnorts zeigen sich zwischen den Stichproben aus dem Rhein-Ruhr-
Gebiet und der Nordseekiistenregion erwartungsgemal einige Unterschiede. Der Anteil
der Befragten aus innerstédtischen GroBstadtlagen ist zwar in beiden Stichproben nahezu
identisch (Rhein-Ruhr-Gebiet: 35 %; Nordseekiistenregion: 34 %), bei den iibrigen
Siedlungstypen sind jedoch Unterschiede festzustellen: Die Befragten aus der Rhein-Ruhr-
Region leben hiufiger in den Randlagen der GroBstddte sowie in mittelgrolen Stidten und
deren Randlagen. Demgegeniiber wohnen mehr Befragte in der Nordseekiistenregion in

kleinstddtischen und landlich gepriagten Raumen.

Ergebnisse der Befragung

Die in Tabelle 6 dargestellten Befunde zeigen, dass sich die von den Biirgerinnen und
Biirgern der beiden Regionen wahrgenommenen medialen Energiewende-Themenagenden
nur moderat unterscheiden. Vielmehr weisen sie zu allen Erhebungszeitpunkten
weitgehend dhnliche thematische Schwerpunkte auf: Am haufigsten werden die
krisenbezogenen Subthemen Energiepreise und Versorgungssicherheit als sehr prisente
Subthemen der Berichterstattung erinnert, wihrend Beitrége {iber Infrastruktur-Subthemen

wie Wasserstoff und Stromnetzausbau am seltensten wahrgenommen wurden.

Die Wahrnehmung der Subthemen-Agenda korreliert positiv (aber nicht signifikant) mit
der Medienagenda. Im Rhein-Ruhr-Gebiet betrdgt die Korrelation zwischen der
inhaltsanalytisch gemessenen Medienagenda und der Publikumsagenda 0=0,52, in der
Kiistenregion ist der Zusammenhang nur geringfiigig stirker (0=0,56). Diese nur
mittelstarken Korrelationen sind vor allem darauf zuriickzufiithren, dass es bei zwei
Subthemen grofere Abweichungen gibt: Wiahrend das Subthema Wasserstoff in den
beiden regionalen Medienagenden in der oberen Hilfte der Themenliste zu finden ist, wird
es von den Menschen trotzdem kaum wahrgenommen. Andersherum verhélt es sich mit
den Subthema E-Mobilitdt. Obwohl es in den Medien weniger vorkommt, haben die
Menschen dennoch den Eindruck, dass es sehr prisent ist. Denkbar ist, dass diese
Abweichungen etwas mit der unterschiedlichen Alltagsnihe der beiden Subthemen zu tun
haben. Das Subthema E-Mobilitdt wird evtl. vor allem deswegen besser erinnert, weil es

eine grofere Alltagsndhe hat, auch wenn gar nicht so viel dariiber berichtet wurde.
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Wasserstoff ist hingegen ein Subthema, das fiir die meisten Menschen kaum Alltagsbezug

hat und sich deswegen schlecht einprégt.

Wie auch bei den Inhaltsanalysedaten zeigt der direkte Vergleich der beiden regionalen
Agenden im Dezember 2022 (grau hinterlegte Spalten in Tabelle 6) eine nahezu perfekte
Ubereinstimmung (p=1,0) mit nur geringfiigigen prozentualen Abweichungen: Im Rhein-
Ruhr-Gebiet werden lediglich die Subthemen Kohlenutzung und Ausbau des Stromnetzes
etwas hdufiger wahrgenommen als in der Nordseekiistenregion, was als Hinweis auf
geringfiigige regionale Einfliisse interpretiert werden kann, denn zumindest das Subthema

Kohle ist fiir das Rhein-Ruhr-Gebiet von besonderer Relevanz und Brisanz.

Die Betrachtung der zeitlichen Verdnderungen durch paarweise Vergleiche zeigt etwas
stirkere Unterschiede in den beiden Regionen: Wéhrend im Rhein-Ruhr-Gebiet zwischen
Juli und Dezember 2022 kaum Verdnderungen zu beobachten sind und die
Wahrnehmungsmuster insgesamt stabil bleiben, sind in der Nordseekiistenregion zwischen
Dezember 2022 und Juni 2023 deutlichere Verschiebungen festzustellen. Insbesondere der
Umfang der wahrgenommenen Berichterstattung iiber Energiepreise und Versorgungs-
sicherheit ging signifikant zurlick, wahrend Themen wie Windkraft und Solarenergie leicht

an Bedeutung gewannen (Tabelle 6).

Diese unterschiedlichen Entwicklungen sind vermutlich auf den zeitlichen Kontext der
Erhebungen zuriickzufiihren. Die Befragungen im Rhein-Ruhr-Gebiet fanden beide unter
dem direkten Eindruck der Energickrise statt, die durch den Uberfall Russlands auf die
Ukraine ausgelost wurde. In dieser Phase wurde die mediale Agenda stark durch
krisenbezogene Subthemen wie steigende Energiepreise und Fragen der
Versorgungssicherheit geprdgt, was sich in den hohen Wahrnehmungswerten dieser
krisenbezogenen Subthemen widerspiegelt. Die zweite Befragung in der Nordseekiiste-
Region im Sommer 2023 fiel hingegen in eine Phase, in der sich die Energiekrise bereits
abgeschwicht hatte. Entsprechend sind mit Nachlassen der akuten Energiekrise
langfristige und transformationsbezogene Aspekte der Energiewende wieder stirker in den

Vordergrund der Berichterstattung geriickt.
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Insgesamt zeigen die Befunde, dass sich regionale Einfliisse in den medialen Subthemen-
Agenden nur begrenzt widerspiegeln. Stattdessen wird die Wahrnehmung der
Berichterstattung maligeblich durch das {iberregionale externe Krisenereignis geprégt, das
— zumindest zeitweise — nicht nur zu einer Konvergenz in der Berichterstattung, sondern

auch in deren Wahrnehmung bei den Menschen fiihrte.

Tabelle 6
Verdnderungen in der wahrgenommenen medialen Subthemen-Agenda nach Regionen
Rhein-Ruhr-Gebiet® Region Nordseekiiste®
Jul22 Dez 22 Dez22 Jun23
M2 M Diff. p M M Diff. p
Energiepreise 3,2 3,2 0,0 ns 3,1 2,7 -0,4 <.001

Versorgungssicherheit mit

X 2,7 2,6 -0,2 <.01 2,5 2,2 -0,3 <.001
Energie und Rohstoffen

Elektromobilitat 2,6 2,5 -0,1 <.05 2,4 2,5 0,1 <.05
Ausbau von Windkraft 2,4 2,2 -0,2 <.001 2,1 2,3 0,2 <.001
Nutzung von Solarenergie und

PV 2,2 2,2 0,0 ns 2,1 2,3 0,3 <.001
Nutzung von Kohle 2,1 2,1 0,0 ns 1,9 1,7 -0,2 <.001
Ausbau des Stromnetzes 2,0 1,9 -0,1 <.05 1,7 1,8 0,1 ns

Gewinnung und Nutzung von
1,6 1,7 0,1 <.01 1,6 1,5 0,0 ns
Wasserstoff

Frage: In den Medien wird Uber verschiedene Aspekte der Energiewende berichtet und diskutiert. Wie
haufig haben Sie dabei in den vergangenen Monaten Informationen zu den nachfolgenden Aspekten
wahrgenommen?

Anmerkung: @ Mittelwerte auf der Skala: (0) nie, (1) selten, (2) ab und zu, (3) haufig, (4) sehr haufig; b
n=366-379 fur die paarweisen Vergleiche; c n=414-425fir die paarweisen Vergleiche

Im néchsten Schritt wurden die Einstellungen zu den Energiewendemalinahmen analysiert.
Die Befunde zeigen, dass sich die Einstellungen der Menschen zu den Energiewende-
mafnahmen zu keinem Zeitpunkt in nennenswerter Weise zwischen dem Rhein-Ruhr-
Gebiet und der Nordseekiisten-Region unterscheiden (Tabelle 7). Besonders
hervorzuheben ist, dass diese Homogenitdt der Einstellungen trotz der in Tabelle 6
dokumentierten zeitlichen Verdnderungen bei der Wahrnehmung einiger Subthemen
besteht. Wihrend sich dort — insbesondere im Kontext der Energiekrise — Verschiebungen
in der Salienz einzelner Subthemen zeigen, bleiben die Einstellungen der Bevolkerung

davon weitgehend unberiihrt.
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In beiden Regionen wird die Installation von Photovoltaikanlagen auf den Déchern der
Héauser mit Abstand am stdrksten unterstiitzt (M = 4,2 im Rhein-Ruhr-Gebiet; M = 4,3 in
der Nordseekiistenregion). Auch fiir andere Maflnahmen ergeben sich keine
nennenswerten regionalen Unterschiede in den Einstellungen: Sowohl der Bau von
Offshore-Windkraftanlagen (jeweils M = 3,8) als auch von Onshore-Windkraftanlagen
(jeweils M = 3,4) wird in beiden Regionen in nahezu gleicher Weise beurteilt. Das
widerspricht der eingangs formulierten Erwartung, dass die Akzeptanz von Windenergie
aufgrund ihrer Potenziale fiir die Nordseekiistenregion dort hoher ausfillt. Auch beim
Ausbau des Stromnetzes zeigt sich kein entsprechendes Muster: Die Zustimmung ist im
Rhein-Ruhr-Gebiet (M = 3,6) auf dhnlichem Niveau wie in der Nordseekiistenregion (M
= 3,5), obwohl hier aufgrund der hoheren Siedlungsdichte eher negative Einstellungen
erwartbar gewesen wéren. Gleiches gilt fiir die Einrichtung von Ladeinfrastruktur fiir
Elektroautos, die in beiden Regionen mit nahezu identischen Werten (M = 3,4 vs. 3,5)

liberwiegend unterstiitzt wird.

Tabelle 7

Einstellungen zu Energiewendemafinahmen nach Regionen

Rhein-Ruhr-Gebiet Region Nordseekiiste
Jul 22 Dez 22 Dez 22 Jun 23
ma M M M
Bau von Photovoltaikanlagen auf Dachern und an
. 4,2 4,2 43 4,2
Fassaden in Ihrem Wohnort
Bau von Solarparks auf freien Flachen in der Ndhe
3,8 3,8 3,8 3,7
Ilhres Wohnorts
Bau von Windkraftanlagen vor den deutschen
. 3,8 3,8 3,8 3,7
Meereskusten (Offshore)
Bau von Windkraftanlagen in der Nahe lhres
3,4 3,4 3,4 33
Wohnorts (Onshore)
Ausbau und Neubau von Stromtrassen durch die
L . 3,6 3,6 3,5 3,5
Region, in der Sie wohnen
Einrichtung von Parkplatzen mit Lademoglichkeiten,
die nur von Elektroautos genutzt werden durfen, in 3,5 3,4 3,5 3,4
Ihrem Wohnort
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Insgesamt widersprechen diese Befunde den eingangs formulierten Erwartungen:
Trotz unterschiedlicher Ausgangslagen zeigen sich keine systematischen regionalen
Unterschiede in den Einstellungen zu den MaBlnahmen der Energiewende und es gibt auch

keine Hinweise auf Agenda-Setting oder Priming-Effekte.

6 Diskussion

Die Untersuchungsergebnisse zeigen, dass sich die medialen Subthemen-Agenden weder
zwischen den regionalen und den {iberregionalen Zeitungen noch zwischen den Zeitungen
der beiden Regionen nennenswert unterscheiden. Alle Medienagenden korrelierten zu
allen betrachteten Zeitpunkten stark miteinander und die absoluten Unterschiede in den
Prozentwerten der angesprochenen Subthemen waren ebenfalls nur gering. Auch der
direkte Vergleich der Regionalmedien im Rhein-Ruhr-Gebiet mit den Regionalmedien der
Kiistenregion zum gleichen Zeitpunkt erbrachte keine Belege fiir regionsspezifische
Agenden. So wurden beispielsweise die Subthemen Kohleausstieg und klimaneutrale
Industrie, zu denen in der Rhein-Ruhr-Region eine umfangreichere Berichterstattung

erwartet wurde, in beiden Regionen kaum erwéhnt.

Diese Befunde konnen als Beleg fiir Intermedia-Agenda-Setting interpretiert werden:
Demnach orientieren sich die regionalen Zeitungen an den Agenden der iiberregionalen
Medien und thematisieren diejenigen Aspekte, liber die auch iiberregional berichtet wird.
Allerdings sollten die Ergebnisse vorsichtig interpretiert werden, denn es ist durchaus
moglich, dass eine Regionalisierung der verschiedenen Subthemen auf anderer Ebene
stattgefunden hat. Das kann beispielsweise dadurch geschehen, dass die regionalen
Zeitungen die iberregional gesetzten Themen (z.B. Beitrdge zur nationalen
Wasserstoffstrategie) an die regionalen Besonderheiten anpassen und sich bei der
inhaltlichen Ausgestaltung der Artikel auf die Projekte in der jeweiligen Region beziehen.
Denkbar wire beispielsweise, dass sich die Berichterstattung zum Thema Wasserstoff im
Rhein-Ruhr-Gebiet auf dessen Einsatz zur Defossilisierung der Industrie konzentriert,
wihrend in den Zeitungen des Nordens der Bau von Elektrolyseuren fiir die Produktion
von Wasserstoff im Mittelpunkt steht. Derartige Unterschiede in der Ausgestaltung der
Subthemen kdnnen mit dem eingesetzten Inhaltsanalyseverfahren nicht ermittelt werden,

da nur das Vorkommen der Subthemen erfasst wurde, nicht aber deren Ausgestaltung.
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Zumindest auf der Ebene der Subthemen lassen sich jedoch keine regionalen

Schwerpunktsetzungen nachweisen.

Moglicherweise ist das Fehlen regionaler Schwerpunktsetzungen aber auch darauf
zuriickzufiithren, dass Unterschiede, die unter normalen Umstidnden nachweisbar gewesen
wiren, durch die Folgen des russischen Angriffskriegs auf die Ukraine {iberlagert wurden.
Fir diese These spricht, dass die beiden krisenbezogenen Subthemen
Versorgungssicherheit und Energiepreise in beiden Regionen weit oben auf der Agenda
standen. Diese Subthemen weisen mehrere besonders wirksame Nachrichtenfaktoren auf.
Dazu gehoren insbesondere Konflikt, Negativitdt und vor allem eine hohe Betroffenheit
sehr vieler Menschen. Es ist daher nicht {iberraschend, dass die Themenaspekte, die mit
der Energickrise zusammenhingen, in beiden Regionen besonders héufig in der
Berichterstattung  vorkommen, wéhrend die maBnahmenbezogenen Subthemen

vergleichsweise geringe Beachtung fanden.

Die Ergebnisse der Bevdlkerungsbefragungen passen zu dem Bild einer weitgehend
einheitlichen medialen Subthemen-Agenda. Auch bei den Biirgerinnen und Biirgern
zeigen sich nur geringe regionale Unterschiede in den wahrgenommenen medialen
Agenden: In beiden Regionen nennen die Befragten die krisenbezogenen Subthemen
Energiepreise und Versorgungssicherheit besonders hiufig, wihrend transformations-
bezogene Aspekte wie Wasserstoff oder Netzausbau deutlich seltener wahrgenommen
werden. Die weitgehend identischen medialen Agenden spiegeln sich in #hnlichen
Wahrnehmungsmustern der Bevolkerung. Die Korrelationen zwischen der regionalen
Medienagenda und den Wahrnehmungen dieser Agenda durch die Befragten fallen jedoch
geringer aus. Das spricht dafiir, dass der Beachtungsgrad in der themenbezogenen
Medienberichterstattung von den Menschen zwar wahrgenommen wird, die
Wahrnehmung aber nicht allein von der Haufigkeit ihrer Thematisierung abhingt. Auch
andere Eigenschaften der Subthemen sind dabei von Bedeutung, insbesondere die Frage,

ob ein Subthema fiir die Menschen auch personlich relevant ist.

Die besondere Bedeutung der Alltagsrelevanz wird auch dadurch deutlich, dass sich die
Wahrnehmung der Subthemen-Agenden im zweiten Befragungszeitraum fiir die Region

Nordseekiiste verandert hat. Denn die wahrgenommene Intensitit der Berichterstattung
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tiber die krisenbezogenen Subthemen Energiepreise und Versorgungssicherheit nahm zum
Sommer 2023 gegeniiber dem Winter 2022 signifikant ab. Das diirfte damit zu tun haben,
dass es politisch gelungen war, die Versorgungssituation und die Preisentwicklung zu

entspannen und damit die Relevanz des Subthemas fiir die Bevolkerung zu verringern.

Bemerkenswert ist, dass diese Verdanderungen in der Wahrnehmung der Berichterstattung
jedoch keinerlei Auswirkungen auf die Einstellungen der Biirgerinnen und Biirger zu den
verschiedenen Maflnahmen hatten: Die Einstellungen zu den Energiewendemalinahmen

erweisen sich als zeitlich und raumlich stabil.

Insgesamt zeigen die Ergebnisse, dass Unterschiede in den regionalen
Kontextbedingungen sich weder in den medialen Themenagenden noch in den
Einstellungen der Bevodlkerung niederschlagen. Im Falle einer massiven, extern
versursachten Krise werden regionale Besonderheiten davon vollstindig iiberlagert. Ob die
regionalen Schwerpunkte in anderen — weniger angespannten — Zeiten deutlicher
hervortreten, muss in zukiinftigen Studien geklart werden. Zudem wire es sinnvoll, nicht
nur zu erfassen, welche Subthemen vorkommen, sondern auch zu beriicksichtigen, ob

dabei regionale Beziige hergestellt werden.
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Tabelle 8

Ubersicht der Themen-Indikatoren der Inhaltsanalyse

Kategorie

Indikatoren

Windkraft
Solarkraft

Wasser-
stoff
Versor-
gungs-
sicherheit

E-Mobilitat

Energie-
preis

12

52

45

66

"wind*", "onshore-wind*", "offshore-wind*", "repowering"

"solar*", "sonnenenergie", "sonnenkraft*", "sonnenkollektor*", "photovoltaik*",
"fotovoltaik*", "pv-*", "balkonkraftwerk*", "minisolar*", "balkonsolar*", "balkon-solar*",
"mini-pv*"

"wasserstoff*", "6ko-wasserstoff*", "elektrolyse*", "h2*", "hydrogen*"

"versorgungssicherheit", "energiesicherheit*", "energieunsicherheit*", "energieeng*",
"energieknappheit”, "*flaute*", "blackout*", "stromausf*", "stromeng*",
"stromknappheit", "energieversorgung", "stromversorgung", "wachsend* strombedarf*",

"versorgungslicke*", "netzstabilitat", "netzstorung*", "energiekrise", "gaskrise",

"stromkrise", "kohlereserve*", "gasembargo*", "gasnotfallplan", "notfallplan gas",

won non "ok

"gasstopp", "gasknappheit", "gasengpass",

"energietriage", "stromtriage", "energiesicherung*", "energie-sicherungsgesetz",

stromprivileg*", "gasprivileg*", "gastriage",

"gasmangel*", "energiemangel*", "strommangel*", "strom-eng*", "*gas-eng*",
"*energie-eng*", "sicherheit energiever*", "sicherheit stromer*", "sicherheit stromver*",

"sicherheit gasver*", "sicherheit 6lver*", "energieverfligbarkeit", "netzsicherheit",

"spannungsqualitat”, "kapazitatsreserve", "bundeslastverteiler", "primarreserve",

"sekundarreserve", "regelleistung"
"e-mobilitat*", "elektromobilitat", "e-auto*", "e-bus*", "e-schiff*", "e-fahre*", "e-
flugzeug*", "elektroauto*", "elektroantrieb*", "autobatterie*", "e-tankstelle*",

"stromtankstelle*", "ladeinfrastruktur", "wallbox", "wandladestation", "*ladesdule*",
"*ladestation*", "antriebsbatterie*", "elektroparkpl*", "elektro-parkpl*", "e-parkpl*", "e-

scooter*", "e-bike*", "*pedelec*", "ladestelle*", "plug and charge", "plug & charge",

"plug&charge", "elektro-auto*", "elektro-bulli*", "elektrobulli*", "elektro-bus*",
"elektrobus", "elektroschiff*", "elektro-schiff", "elektrofahre*", "elektro-fahre*",
"elektroflugzeug*", "elektro-flugzeug*", "e-fahrzeug*", "elektro-fahrzeug*",
"elektrofahrzeug*", "batteriefahrzeug*", "batteriezug", "batterieziige"

"energiepreis*", "energiekosten", "energiehandel*", "eeg-umlage", "stromsteuer”,
"*strompreis*", "*stromkosten", "treibstoffpreis*", "treibstoffmarkt*", "kraftstoffpreis*",
"brennstoffpreis*", "brennstoffmarkt", "benzinpreis*", "dieselpreis*", "kerosinpreis*",

"spritpreis*", "*Glpreis*", "preis* *strom", "preis* * strom", "preis* *6l", "preis* *kohle",
won won won won

"preis* *gas", "preis* sprit", "preis* benzin", "preis* *diesel", "preis* kerosin", "preis*
treibstoff", "preis* wasserstoff", "preis* * wasserstoff", "preis* * *61", "preis* * *kohle",

non won

"preis* * *gas", "einspeis*vergltung", "tankkosten", "heizkosten", "gasumlage",
"warmepreis*", "cent pro kilowatt*", "cent pro megawatt*", "cent kilowatt*", "cent
megawatt*", "euro pro kilowatt*", "euro pro megawatt*", "euro kilowatt*", "euro

megawatt*", "ct kwh", "merit-order", "merit order", "cent kwh", "cent pro kwh", "euro

pro kwh", "cent pro kw", "euro pro kw", "stromtarif", "stromtarife", "gastarif",
"gastarife", "erdgastarif", "erdgastarife", "*gaspreis*",
"*gaskosten", "*bezinkosten", "*dieselkosten", "treibstoffkosten", "brennstoffkosten",

"*spritkosten"
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Kategorie

Indikatoren

Stromnetz

Klima-
neutrale
Industrie

Kohleaus-
stieg

Elektrifi-
zierung

CO,-Preis

39

31

16

14

38

"*Stromnetz*", "Mikronetz*", "Micronetz*", "Inselnetz*", "Netzausbau*", "Netzstabilitat",
"Netzauslastung", "Netzebene", "Netzfrequenz", "*Stromleitung*", "*spannungsleitung*",
"*Trasse*", "Umspannwerk*", "Smart Grid*", "Microgrid*", "Mikrogrid*",
"Ladeinfrastruktur", "Stromversorgungssystem*", "Einspeisung",
"Spitzenglattung","Energieverteilung", "Gleichstrom", "Wechselstrom", "*Kabel",
"Grundlast", "Minutenreserve", "Regelenergie", "Stromnetzwerk*", "Verteilnetzwerk*",
"Verbundnetzwerk*", "Stdlink", "Suedlink", "Stdostlink", "Suedostlink",
"*stromUbertragung*", "Gleichspannung", "Konverterstation", "Konverterstationen",
"Nordlink"

"Carbon * Chem", "Stoffkreis*", "Kreislaufwirtschaft", "Wirtschaftskreis*",
"Wertschopfungskette*", "Synthesegas", "Hittengas*", "EE-Gas", "griiner Umbau
Industrie", "Industriekraftwerk*", "Prozesswarme", "Direct Air Capture", "CO2-Nutzung",
"*Recycling*", "CO2-Speicher*", "CCS*", "Carbon Capture and Storage", "Carbon Capture
and Utilization", "CCU*", "seltene Erden", "Kohlendioxid-Speicherung", "Kohlendioxid-
Nutzung", "Kohlenstoffdioxid-Speicherung", "Kohlenstoffdioxid-Nutzung", "Nutzung von
Kohlendioxid",

"Nutzung von Kohlenstoffdioxid", "CO2-Verwertung", "*abscheidung", "CO , *Verwertung",
"CO , *nutzung*", "CO , *speicher*"

"Kohleausstieg*", "Dekarbonisier*", "Decarbonisier*", "Defossilisier*", "Abschied Kohle",
"Kohle-Aus*", "Ersatz Kohlekraftwerke", "Ersatz Kohle", "Ersatz fossile*", "ohne fossile*",
"Ausstieg Kohle", "Kohleverbrennung stoppen", "Riickkehr Kohle", "Marktrickkehr",
"Kohleabbau*", "Kohleabschied*"

"Elektrifizierung*", "Sektorkopp*", "Sektorenkopp*", "Kraft-Warme-Kopplung", "Kraft-
Warme-Kalte-Kopplung", "Kraftwarmekopplung", "Kraft-Warmekopplung", "Hybridnetz*",
"elektrifiziert*", "Umstellung erneuerbare Energie", "Umstellung elektrische Energie",
"Umstellung saubere Energie", "*Warmeauskopplung", "*Kélteauskopplung"
"CO2-*Preis*", "CO2-*Kosten*", "Kohlenstoffpreis*", "CO2-*Steuer*", "CO2-Abgabe",
"Mindestpreis CO2*", "Grenzausgleich", "*Emissionshandel*", "Emissionszertifikat",
"Emissionsrecht*", "Klimapramie", "Klimageld", "Energiegeld", "Klimabonus",
"Klimadividende", "Euro pro Tonne CO*", "Kohlendioxidabgabe", "ETS", "Emissionspreis*",
"Energiegelds", "Energiegeldes", "Klimagelds", "Klimageldes", "Emissionszertifikate",
"Emissionszertifikaten", "CO2-Emissionszertifikat", "CO2-Emissionszertifikate",
"CO2-Emissionszertifikaten", "CO2-Grenzausgleich", "CO2-Zoll", "CO2-Z4lle", "Klimazoll",
"EU-Klimazoll", "Klimaschutzzoll", "Emissionszoll", "Klimazélle", "EU-Klimazélle",
"Emissionsabgabe"
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Der russische Angriffskrieg als Katalysator der
Energiewende? Verinderungen in den Medien und der
offentlichen Meinung

Dorothee Arlt, Marius Becker & Jens Wolling

Abstract

In Deutschland sind Klimawandel und Energiewende seit langem Gegenstand 6ffentlicher
Debatten. Die Einstellungen zu diesen Themen sind daher weitgehend verfestigt, sodass
nur begrenzter Spielraum fiir Einstellungsdnderungen besteht. Allerdings besitzt der
russische Angriffskrieg gegen die Ukraine, der als Focusing Event verstanden werden
kann, das Potenzial, nicht nur energiepolitische Reaktionen auszuldsen, sondern auch
Verdnderungen in der medialen Berichterstattung und der o6ffentlichen Meinung zur
Energiewende herbeizufiihren. Vor diesem Hintergrund untersucht der vorliegende Beitrag
die Folgen des russischen Angriffskriegs auf Basis einer nationalen Panelbefragung, die
im August 2021 und im April 2022 in Deutschland durchgefiihrt wurde (n = 1.007
Panelteilnehmende), sowie einer computergestiitzten Inhaltsanalyse von drei
iiberregionalen Tageszeitungen (n = 815 Artikel). Die Ergebnisse zeigen Verdnderungen
in der Berichterstattung der deutschen Tageszeitungen: Der Anteil krisenbezogener
Aspekte hat sich unmittelbar nach Kriegsbeginn etwa verdoppelt. Demgegeniiber blieben
die Einstellungen zu politischen Maflnahmen im Kontext der Energiewende im Aggregat

weitgehend stabil und wurden durch den externen Schock kaum beeinflusst. Allerdings
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zeigt sich, dass unter der Oberfldche dieser insgesamt stabilen Einstellungsverteilungen,
sowohl die wahrgenommene Intensitit der themenbezogenen Medienberichterstattung als
auch die Bewertung ihrer Vertrauenswiirdigkeit zentrale Faktoren zur Erkldrung von

individuellen Einstellungsédnderungen gegeniiber der Energiewende sind.

1 Einleitung

Als Reaktion auf die Klimakrise hat Deutschland beschlossen, sein Energiesystem
grundlegend zu transformieren und fossile Energietriger sektoriibergreifend durch
erneuerbare Energiequellen wie Solar- und Windenergie zu ersetzen. Diese angestrebte
Transformation leistet einen wichtigen Beitrag zur Erreichung der Ziele fiir nachhaltige
Entwicklung, insbesondere von SDG 7 (bezahlbare und saubere Energie) und SDG 13
(Mafinahmen zum Klimaschutz). Die Energiewende beschrénkt sich jedoch nicht allein
auf den Austausch von Energiequellen, sondern erfordert Verdnderungen in vielen
gesellschaftlichen Bereichen und Wirtschaftssektoren, darunter Industrie, Gebdude,
Verkehr und Landwirtschaft. Damit dieser Prozess gelingen kann, bedarf es einer Vielzahl
politischer Instrumente zur Forderung der notwendigen Verdnderungen, etwa staatliche
Forderprogramme fiir Elektromobilitdt, Weiterentwicklungen des Erneuerbare-Energien-

Gesetzes oder eine Erhohung des CO:-Preises.

In Deutschland ist zwar die gesellschaftliche Unterstiitzung fiir Klimaschutz und
Energiewende insgesamt relativ hoch (Setton, 2019; Wolf et al., 2021), dennoch bestehen
bei vielen Personen auch erhebliche Vorbehalte: Einige bezweifeln die wirtschaftliche
Tragféhigkeit der Energiewende, andere stellen infrage, ob ein ausschlieBlich auf
erneuerbaren  Energien basierendes Energiesystem die Versorgungssicherheit
gewdhrleisten kann. Wieder andere lehnen konkrete energie- und klimapolitische
MaBnahmen sowie Infrastrukturprojekte — etwa den Ausbau der Windenergie oder grof3er
Stromtrassen — ab (Arifi & Winkel, 2021; Brauer, 2017; Golz & Wedderhoff, 2018;
Neukirch, 2020; Radtke et al., 2020.). Diese Konfliktlinien tragen dazu bei, dass die
Energiewende zu einem bedeutenden, aber duBlerst kontrovers diskutiertem Thema des
offentlichen Diskurses geworden ist. Gleichzeitig fiihrt die langjdhrige und intensive

Auseinandersetzung mit Klimawandel und Energiewende dazu, dass politische
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Einstellungen und Positionen in diesem Feld weitgehend gefestigt sind, weshalb sich kaum

Potenziale fiir Einstellungsédnderungen bieten.

Mit dem russischen Angriffskrieg gegen die Ukraine im Februar 2022 hat sich jedoch die
Debatte und der Blick auf die Erneuerbaren Energien verdndert. Aus theoretischer
Perspektive ldsst sich der Kriegsbeginn als Focusing Event (Birkland, 1998) begreifen, das
intensive Berichterstattung ausgeldost und grundlegende Verdnderungen in der
Energiepolitik angestoBen hat (Osicka & Cernoch, 2022). Solche Focusing Events machen
bestehende und potenzielle zukiinftige Risiken sichtbar und kénnen Akteurinnen und
Akteure fiir intensive politische Auseinandersetzungen mobilisieren. Infolge der
russischen Invasion gewannen energiepolitische Fragen an Bedeutung. Zugleich verschob
sich der Fokus der Debatte: Aspekte wie Versorgungssicherheit, Energieabhédngigkeit,
steigende Energiepreise und deren Konsequenzen fiir die Zukunft der Energiewende
riickten starker in den Vordergrund (Wiertz et al., 2023). Diese Verschiebungen konnten
auch Auswirkungen auf die Einstellungen der deutschen Bevolkerung zur Energiewende

haben, welche wiederum politische Entscheidungsprozesse beeinflussen kdnnen.

Empirische Ergebnisse, die belegen, dass Focusing Events sowohl die Berichterstattung
als auch die 6ffentliche Meinung zur Energiepolitik verdndern kénnen, liegen bereits im
Zusammenhang mit der Nuklearkatastrophe von Fukushima vor (Arlt & Wolling, 2016;
Kim et al., 2013; Siegrist et al., 2014; Siegrist & Visschers, 2013). Dariiber hinaus belegen
erste empirische Befunde, dass der russische Angriffskrieg auf die Ukraine sich auf die
energiepolitischen Einstellungen in Deutschland ausgewirkt hat und die Unterstiitzung der
Bevdlkerung fiir Maflnahmen zum Ausstieg aus fossilen Energietrigern sowie fiir den
Ausbau erneuerbarer Energiealternativen gesteigert hat (Nakamura et al., 2024; Steffen &
Patt, 2022). Insbesondere die Unterstiitzung fiir den Ausbau der Windenergie hat
zugenommen (AEE, 2022). Zudem ist etwas mehr als die Halfte der Deutschen der
Ansicht, dass die Beschleunigung der Energiewende eine geeignete Antwort auf den Krieg
darstellt (EIB, 2022). Insgesamt zeigen diese Befunde, dass der russische Angriffskrieg als
exogener Schock bestehende energiepolitische Priferenzen zumindest partiell verdndert

hat.
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Auf diesen Befunden aufbauend ist es Ziel des vorliegenden Beitrags, die Auswirkungen
des russischen Angriffskriegs auf die mediale Berichterstattung iiber die Energiewende
und die 6ffentliche Meinung zur Energiewende theoretisch fundiert zu untersuchen. Aus
dem Literaturiiberblick werden zunichst einige Vermutungen abgeleitet, die prézisieren,
mit welchen Auswirkungen des Kriegsbeginns auf die Energiewende-Berichterstattung
und in Folge auf entsprechende Einstellungen zur Energiewende zu rechnen ist.
AnschlieBend werden Methodik und Ergebnisse zweier miteinander verkniipfter
empirischer Studien vorgestellt. Die erste Studie basiert auf einer nationalen
Panelbefragung, deren erste Welle im Vorfeld der Bundestagswahl im August 2021 und
deren zweite Welle im April 2022 — etwa sechs Wochen nach Beginn des russischen
Angriffskriegs — durchgefiihrt wurde. Die zweite Studie ist eine computergestiitzte
Inhaltsanalyse, die die energiebezogene Berichterstattung ausgewéhlter deutscher
Tageszeitungen iiber einen Zeitraum von jeweils sieben Wochen vor und nach
Kriegsbeginn untersucht hat, also im Vorfeld der zweiten Panelwelle. Die nachfolgend
dargestellten Ergebnisse zeigen, wie das externe Ereignis den 6ffentlichen Diskurs und die
offentliche Meinung zur Energiewende beeinflusst hat. AbschlieBend werden die Befunde

diskutiert und interpretiert.

2 Literaturiberblick

Die Struktur der Nachrichtenberichterstattung ist das Ergebnis journalistischer Selektions-
und Produktionsroutinen, die zugleich bestimmen, welche Themen in welchem Umfang
auf die Medienagenda gelangen. Grundsitzlich ldsst sich die Berichterstattung zu
bestimmten Themen in Ereignis- und Ruhephasen unterteilen (WeBler, 1999).
Diese Dynamik 14sst sich auch als Issue-Attention Cycle (Downs, 1972) beschreiben, der
Anstiege und Riickginge medialer Themenaufmerksamkeit erkldrt. Ein besonders
wirksamer Einflussfaktor fiir die Prisenz eines Themas auf der Medienagenda sowie fiir
die Dynamik der Berichterstattung sind sogenannte Focusing Events (Birkland &
Warnement, 2013). Solche Ereignisse konnen Verdnderungen im interpretativen
Repertoire bewirken, da sie die mediale Wirklichkeitskonstruktion eines Themas durch
intensive, ereignisbezogene Berichterstattung malgeblich prigen und unter Umstinden

dauerhaft verdndern (WeiB3 et al., 2014).
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Vor diesem Hintergrund haben zahlreiche Studien den Einfluss externer Ereignisse oder
Schocks auf die mediale Berichterstattung zu Energiethemen untersucht: Kepplinger und
Roth analysierten die Reaktionen der deutschen Presse auf die Olkrise im Winter 1973/74
und zeigten, dass die Medien sehr intensiv und {iiberwiegend negativ iiber die
Versorgungslage der Bundesregierung mit Roh6l und Mineraldlprodukten berichteten
(Kepplinger & Roth, 1978). Ebenso belegen mehrere Studien, dass sowohl die
Reaktorkatastrophe von Tschernobyl (Gamson & Modigliani, 1989) als auch der Unfall in
Fukushima (Arlt & Wolling, 2016; Zeh & Odén, 2014) deutliche Verdnderungen in der
Berichterstattung tiber Kernenergie auslosten. Dariiber hinaus zeigen Heras-Saizarbitoria
et al. (2011), dass selbst externe Schocks wie etwa die Finanzkrise, die nicht unmittelbar
mit Energietechnologien verbunden sind, erhebliche Auswirkungen auf die
Berichterstattung iiber Energiequellen wie Photovoltaik haben kdnnen. Allerdings gibt es
keine Hinweise darauf, dass die Berichterstattung iiber alternative Technologien wie
erneuerbare Energien automatisch positiver ausfallt. Eine Analyse der Berichterstattung
iiber erneuerbare Energien nach dem Fukushima-Ereignis zeigt vielmehr, dass sich deren
mediales Framing sogar verschlechtert hat (Rochyadi-Reetz et al., 2019). Ob und in
welcher Weise sich Berichterstattung verdndert, hingt mafigeblich von der medialen
Bewertung der Situation sowie von den Aktivitdten unterschiedlicher gesellschaftlicher
Interessengruppen ab, die versuchen, Einfluss auf die Medien zu nehmen (Shoemaker &

Reese, 1996).

Externe Schocks kdnnen jedoch nicht nur die Berichterstattung beeinflussen, sondern auch
die offentliche Meinung verdndern. Dies kann indirekt {iber verdnderte Medieninhalte
geschehen, aber ebenso durch direkte Erfahrungen, die die Wahrnehmung und Bewertung
der sozialen Realitit prigen. Nicht alle Focusing Events sind fiir die Bevolkerung
unmittelbar erfahrbar; so lagen die Reaktorkatastrophen von Tschernobyl und Fukushima
fiir die meisten Menschen auflerhalb ihres direkten Erfahrungsbereichs. Entsprechend ist
es plausibel, dass einstellungsbezogene Verdnderungen in diesen Fillen weniger auf
direkte Erfahrungen als vielmehr auf mediale Vermittlung zuriickzufithren sind

(Arlt & Wolling, 2016).
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Demgegentiber gibt es Focusing Events, bei denen direkte Erfahrungen eine zentrale Rolle
spielen. Im Fall der COVID-19-Pandemie konnten Menschen unmittelbar beobachten, wie
sich ihre Mobilititsmoglichkeiten und -bediirfnisse verénderten, was wiederum mit
verdnderten Einstellungen zu Mobilitét einherging (Schaller et al., 2024). Auch im Kontext
des russischen Angriffskriegs gegen die Ukraine waren direkte Auswirkungen auf den
Alltag der Bevdlkerung zu beobachten. Insbesondere die stark gestiegenen Energiepreise
sowie die allgemeine Inflation hatten spiirbare Effekte auf das Leben vieler Menschen —
selbst dann, wenn sie tausende Kilometer vom eigentlichen Kriegsgeschehen entfernt

lebten.

Der Beginn des russischen Angriffskriegs gegen die Ukraine weist somit zentrale
Merkmale eines Focusing Events auf. Er stellte einen externen Schock dar, der das
Potenzial hatte, Medienberichterstattung, 6ffentliche Meinung und Politik im Hinblick auf
die Sicherung der Energieversorgung und die Weiterentwicklung der Energiewende in
Europa zu beeinflussen. Nach Steffen und Patt (2022) sahen sich europdische Regierungen
zu Beginn des Krieges mit drei zentralen Herausforderungen konfrontiert: einer hohen
Abhéngigkeit von fossilen Energieimporten aus Russland, den politischen und
moralischen Implikationen dieser Importe sowie stark steigenden Preisen fiir fossile
Energietrdger und deren negativen Folgen fiir Inflation und energieintensive Industrien.
Vor diesem Hintergrund kann die Energiewende als mogliche strategische Antwort auf das

strukturelle Problem der Abhédngigkeit von fossilen Energien gerahmt werden.

Wihrend die Energiewende urspriinglich als Alternative zur Atomenergie und spiter
primér als Instrument zum Klimaschutz diskutiert wurde, gewann nach Kriegsbeginn eine
weitere Perspektive an Bedeutung: erneuerbare Energien als Mittel zur Sicherung der
Energieversorgung und zur Reduktion von Importabhingigkeiten. Dieses Reframing
manifestiert sich exemplarisch im politischen Diskurs. In einer Sondersitzung des
Deutschen Bundestages zum Krieg in der Ukraine bezeichnete der damalige
Bundesfinanzminister Christian Lindner, der vor Kriegsbeginn nicht als besonders
engagierter Unterstiitzer der Energiewende galt, erneuerbare Energien wie Solar-, Wind-
und Wasserkraft als ,Freiheitsenergien” und verkniipfte sie damit explizit mit Fragen

politischer Souverdnitit und Sicherheit (Marquardt, 2022).



Der russische Angriffskrieg als Katalysator der Energiewende? 289

Im vergangenen Jahrzehnt wurde die Energiewende hédufig wegen ihrer hohen Kosten
kritisiert (Dehler-Holland et al., 2021). Es ist jedoch plausibel anzunehmen, dass sich diese
Bewertung im Zuge stark steigender Preise fiir fossile Energietriger deutlich verdndert hat.
Vor diesem Hintergrund konnten die notwendigen Investitionskosten fiir den Ausbau
erncuerbarer Energien in einem giinstigeren Licht erscheinen. Insbesondere ist aber zu
vermuten, dass die Attribute, die mit der Energiewende in der Berichterstattung verbunden
werden, sich nach der Invasion deutlich verschoben haben, was wiederum im Sinne des
Attribute-Agenda-Settings und Attribute-Primings (Arlt, 2013) zu Verdnderungen in der
Bewertung der Energiewende durch die Bevolkerung gefiihrt haben konnte. Auf Basis
dieser Befunde und theoretischen Uberlegungen untersucht die vorliegende Studie, ob der
russische Angriffskrieg gegen die Ukraine die Medienberichterstattung zur Energiewende
in Deutschland beeinflusst hat. Dabei wird angenommen, dass sich der mediale Fokus auf
unterschiedliche Aspekte der Energiewende durch den Krieg verschoben hat. Daraus ergibt

sich die erste Forschungsfrage:

Fl1: Wie hat sich die Gewichtung unterschiedlicher Aspekte der Energiewende in der

Medienberichterstattung nach Beginn des Kriegs verdndert?

Dariiber hinaus wird erwartet, dass sich insbesondere aufgrund der zu erwartenden
Verschiebungen in der Berichterstattung auch die Einstellungen der Bevoélkerung
gegeniiber politischen Maflnahmen im Kontext der Energiewende nach Kriegsbeginn
verdndert haben konnten. Entsprechend adressiert die zweite Forschungsfrage die

offentliche Meinung:

F2: In welchem Ausmaf3 haben sich die Einstellungen der Bevélkerung gegeniiber

politischen Mafinahmen im Kontext der Energiewende nach Beginn des Kriegs verdndert?

Wie im theoretischen Teil ausgefiihrt, ist davon auszugehen, dass der Angriffskrieg,
verstanden als Focusing Event, sowohl die Medienberichterstattung als auch die
Einstellungen der Bevolkerung beeinflusst hat. Unklar ist jedoch, ob mdgliche
Einstellungsdnderungen tatséchlich durch mediale Berichterstattung verursacht wurden
und in welchem Zusammenhang sie mit der Mediennutzung der Rezipientinnen und

Rezipienten stehen. Vor dem Hintergrund der Media-Dependency-Theory (Ball-Rokeach
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& DeFleur, 1976) ist anzunehmen, dass die Bevolkerung insbesondere in Phasen sozialer
Krisen und Konflikte, die durch Unsicherheit und Bedrohung gekennzeichnet sind, in
hohem Mafe auf mediale Informationsquellen angewiesen ist (Ball-Rokeach, 1985).
Diese Bedingungen waren zu Beginn des Kriegs in besonderem Mafe gegeben, da in
Europa  groBe  Unsicherheit iiber die Folgen des Kriegs fir die
Energieversorgungssicherheit und die Entwicklung der Energiepreise herrschte
(Statistisches Bundesamt, 2023). Eine solche Abhédngigkeit begiinstigt Medieneffekte und
erhoht das Potenzial, dass Mediennutzung FEinstellungsédnderungen im Kontext der

Energiewende hervorruft.

Diese Annahme erscheint insbesondere fiir Deutschland plausibel: Die Ergebnisse einer
internationalen Vergleichsstudie zeigen, dass die deutsche Bevolkerung der
Berichterstattung iiber den russischen Angriff auf die Ukraine deutlich mehr
Aufmerksamkeit schenkte als die Bevolkerung anderer Lander (Eddy & Fletcher, 2022).

Daraus ergibt sich die dritte Forschungsfrage:

F3: In welchem Zusammenhang stehen Verdnderungen der FEinstellungen gegeniiber
politischen Mafinahmen im Kontext der Energiewende mit medialem Kontakt mit

Energiewende-Informationen?

Allerdings zeigt der Forschungsstand, dass Mediennutzungseffekte auf energie- und
klimapolitische Einstellungen in der Regel eher gering ausfallen (Arlt et al., 2011;
Taddicken, 2013). Um die Griinde fiir die geringe Effektstirke besser zu verstehen, ist es
notwendig, die theoretische Annahme zu reflektieren, weshalb Mediennutzung iiberhaupt
als einflussreich fiir Einstellungen gilt. Diese Annahme beruht darauf, dass Mediennutzung
als Indikator fiir die Wahrscheinlichkeit verstanden wird, mit bestimmten medialen
Inhalten in Kontakt zu kommen, etwa mit spezifischen Aspekten der Energiewende. Eine
hohere Mediennutzung erhoht somit die Exposition gegeniiber potenziell
einstellungsrelevanten Inhalten und kann in der Folge Einstellungsdnderungen
begiinstigen. Diese Annahme bildet die implizite oder explizite Grundlage vieler
Medienwirkungstheorien. Entscheidend ist dabei nicht die Nutzung per se, sondern der

Inhalt der rezipierten Medienangebote.
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Zudem gehen die meisten Medienwirkungstheorien davon aus, dass Mediennutzung nicht
per se homogene Effekte entfaltet, da unterschiedliche Medien ein und dasselbe Thema in
variierender Weise darstellen. Entsprechend ist es erforderlich, nicht nur die Intensitdt der
Mediennutzung zu erfassen, sondern auch zu beriicksichtigen, welche Medienangebote
genutzt werden. Angesichts der Vielzahl potenzieller Informationsquellen ist es jedoch
zunehmend schwierig, die Effekte der Nutzung einzelner Medien systematisch zu
isolieren. Ein moglicher Ausweg besteht darin, einen medienunabhéngigen,
inhaltsorientierten Ansatz zu wihlen, bei dem Rezipientinnen und Rezipienten danach
gefragt werden, wie haufig sie mit bestimmten Inhalten oder thematischen Aspekten in
Kontakt gekommen sind (Atwater et al., 1985; Geil3, 2022; Schaller et al., 2024). Bei
diesem Ansatz bleibt die Quelle der Information unberiicksichtigt; der Fokus liegt

ausschlieBlich auf den erinnerten Inhalten.

Dariiber hinaus ist nicht nur die Wahrnehmung medialer Inhalte potenziell wirksam,
sondern auch deren Bewertung durch die Rezipientinnen und Rezipienten. Insbesondere
Medienbewertungen — und hier vor allem das Medienvertrauen — gelten als zentrale
Voraussetzung sowie als wichtiger Moderator von Medieneffekten (Arlt et al., 2020;
Tsfati, 2003). Vor diesem Hintergrund ergeben sich zwei weiterfiihrende

Forschungsfragen:

F4: In welchem Zusammenhang stehen Verdnderungen der Einstellungen gegeniiber
politischen Mafsnahmen im Kontext der Energiewende mit dem wahrgenommenen Umfang

der Berichterstattung iiber verschiedene Aspekte der Energiewende?

F5: In welchem Ausmaf3 wird der Zusammenhang zwischen Einstellungsdnderungen
gegeniiber politischen Maffnahmen im Kontext der Energiewende und dem
wahrgenommenen Umfang der Berichterstattung iiber verschiedene Aspekte der

Energiewende durch das Vertrauen in die Berichterstattung moderiert?

3 Methode

Zur Beantwortung der ersten Forschungsfrage werden Daten aus einer teilautomatisierten

Inhaltsanalyse herangezogen, wéhrend die tibrigen vier Forschungsfragen auf Basis einer
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zweiwelligen Panelbefragung untersucht werden. Dabei ist zu beriicksichtigen, dass
sowohl die Inhaltsanalyse als auch die Panelbefragung urspriinglich nicht speziell fiir die
vorliegende Studie konzipiert wurden. Der russische Angriffskrieg gegen die Ukraine
stellte ein unvorhersehbares Ereignis dar, das im Nachhinein die Mdglichkeit erdffnete,

ein quasi-experimentelles Studiendesign umzusetzen.

3.1 Panelbefragung: Methode und Daten

Die nationale Panelbefragung wurde durch das Online-Access-Panel der bilendi AG
durchgefiihrt (ISO-zertifiziert, 20252:2019). Es wurde eine quotierte Stichprobe nach
Geschlecht, Alter und Bildung gezogen, die in der ersten Welle insgesamt 2025 Personen
aus der deutschen Wohnbevolkerung (50 % Frauen, 50 % Maénner) umfasste. Die
Befragten waren zwischen 14 und 65 Jahre alt (Durchschnittsalter: 42 Jahre). 37 Prozent
verfiigten iiber einen hohen formalen Bildungsabschluss, 33 Prozent iiber einen mittleren
und 30 Prozent iiber einen niedrigen oder keinen. Die erste Erhebungswelle (t1) fand im
Zeitraum vom 19. bis 30. August 2021 statt. Zu diesem Zeitpunkt befand sich Deutschland
im Bundestagswahlkampf fiir die Wahl im September 2021, in dem Klimawandel und
Energiewende eine zentrale Rolle in den politischen Auseinandersetzungen zwischen den
Parteien spielten (Kruschinski et al., 2023). Die zweite Erhebungswelle (t2) mit 1007
Panelteilnehmenden wurde zwischen dem 19. und 27. April 2022 durchgefiihrt, etwa sechs
Wochen nach Beginn des russischen Angriffskriegs gegen die Ukraine.

Einstellungen zu politischen Mafinahmen im Kontext der Energiewende wurden anhand
von vier Indikatoren erfasst, die unterschiedliche Aspekte der Energiewende und der damit
verbundenen Politik abbilden. (1) Unterstiitzung des Ausbaus erneuerbarer
Energieerzeugung wurde auf einer fiinfstufigen Skala (1 = lehne ich vollstindig ab;
5 = unterstiitze ich vollstindig) mit vier Items gemessen: ,,Bau von Photovoltaikanlagen
auf Déchern und an Fassaden im eigenen Wohnort®, ,,Bau von Windkraftanlagen vor den
deutschen Meereskiisten (Offshore), ,,Bau von Solarparks auf freien Flachen in der Nihe
des eigenen Wohnorts®, ,,Bau von Windkraftanlagen in der Nihe des eigenen Wohnortes
(Onshore)”. Fiir beide Panelwellen wurden die Items zu einem Mittelwertindex
zusammengefasst (t1: M =3.7; SD =0.9; a = .80; t2: M =3.7; SD =0.9; o = .81), wobei

hohere Werte eine stirkere Unterstlitzung anzeigen. (2) Unterstiitzung energiebezogener
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Infrastrukturprojekte wurde auf derselben Skala mit zwei Items erfasst: ,,Bau groBer
Energiespeicher (Pumpspeicher, Batterien, unterirdische Kavernen) in der Nahe des
eigenen Wohnortes* und ,,Ausbau und Neubau von Stromtrassen durch die Region, in der
Sie leben“. Auch diese Items wurden zu einem Mittelwertindex kombiniert

(t1: M=33;SD=1.1;r=.59; 2: M =3.4; SD = 1.0; r =.60).

Da die Energiewende eng mit Klimaschutz verkniipft ist, beziehen sich die beiden weiteren
Indikatoren direkt auf die Eignung politischer MaBnahmen fiir den Klimaschutz.
(3) Unterstiitzung klimapolitischer Mafsnahmen durch staatliche Férderung wurde auf
einer flinfstufigen Skala (1 = vollig ungeeignet; 5 = sehr geeignet) mit vier Items gemessen:
»Staatliche Forderung der Elektromobilitit™, ,,Unterstiitzung der Industrie bei der
Umstellung auf klimaneutrale Produktion durch Steuermittel, ,,Deutliche Erhéhung der
Investitionen in den Offentlichen Nah- und Fernverkehr”, ,,Beschleunigung von
Genehmigungsverfahren fiir Infrastrukturprojekte im Kontext der Energiewende“. Die
Items wurden zu einem Mittelwertindex zusammengefasst (t1: M =3.6; SD =0.9; a.=.72;
t2: M = 3.6; SD = 0.9; a = .75). (4) Unterstiitzung klimapolitischer Mafinahmen durch
Kostensteigerungen wurde mit drei Items erfasst: ,,Deutliche Erhohung des CO»-Preises®,
,.Binfithrung einer Kerosinsteuer fiir den Flugverkehr®, ,,SchlieBung von Industrieanlagen,
die nicht klimaneutral produzieren (konnen)“. Auch diese Items wurden zu einem Index

kombiniert (t1: M=3.1;SD=1.1; 0=.71;t2: M=3.0; SD=1.1; o =.71).

Der mediale Kontakt mit Energiewende-Informationen wurde in Zuge der zweiten
Befragungswelle t2 erhoben. Die Befragten gaben auf einer siebenstufigen Skala (0 = nie;
6 = taglich) an, wie hiufig sie in den vergangenen Monaten iiber fiinf verschiedene
Informationsquellen — einschlieBlich ihrer Online-Angebote — Informationen zur
Energiewende erhalten hatten (6ffentlich-rechtliches Fernsehen, privates Fernsehen,
lokale Tageszeitungen, liberregionale Tageszeitungen, Wochenzeitungen und -magazine).
Fir die weiteren Analysen wurden die Angaben zu einem Maximum-Index
zusammengefasst (M = 3.4; SD = 2.1), wobei hohere Maximalwerte einen intensiveren
Kontakt mit Energiewende-Informationen durch Medien anzeigen. Ein Maximum-Index
wurde einem Mittelwertindex vorgezogen, da eine intensive Nutzung mindestens eines

Mediums ein besserer Indikator fiir hohen Themenkontakt ist als ein Durchschnittswert
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iiber mehrere Medien, bei dem hohe Nutzung einzelner Medien durch geringe Nutzung

anderer nivelliert wiirde.

Die Wahrnehmung des Umfangs der Berichterstattung iiber Energiewende-Aspekte wurde
ebenfalls zu t2 mit insgesamt acht Items erfasst. Die Befragten gaben auf einer fiinfstufigen
Skala (0 = nie; 4 = sehr hdufig) an, wie hiufig sie in der Berichterstattung verschiedene
Aspekte der Energiewende wahrgenommen hatten. Vier dieser Aspekte bezogen sich auf
technologische MaBnahmen der Energiewende, wéhrend die vier iibrigen eher
krisenbezogene Aspekte der Energiewende — konkret Energieimporte, Versorgungs-
sicherheit, Energiepreise sowie die Energiewende im Kontext des russischen
Angriffskriegs gegen die Ukraine — adressierten. Eine Faktorenanalyse bestitigte die
Zweidimensionalitit der Aspekte; entsprechend wurden zwei Mittelwertindizes gebildet
(Tabelle 1). Die Ergebnisse zeigen, dass die Befragten weniger Berichterstattung iiber
technologische MaBnahmen der Energiewende wahrnahmen (M = 1.9; SD = 0.9; a = .86)
als zu Aspekten der Energiekrise (M =2.7; SD = 1.0; a = .85).

Tabelle 1

Faktorenanalyse zur Wahrnehmung des Umfangs der Berichterstattung

Wahrgenommener Umfang zu Wahrgenommener Umfang
technologischen MafRnahmen der zur Energiekrise
Energiewende

Faktorladungen

Ausbau des Stromnetzes .83

Wasserstoff .83

Ausbau der Solarenergie .81

Ausbau der Windenergie .73

Import von Erdgas, Erdél und

anderen Energietrdgern nach .86
Deutschland

Energiepreise .83

Energiewende im Kontext des

Russland-Ukraine-Kriegs

Versorgungssicherheit 74
Anmerkung: Faktorenanalyse mit Varimax-Rotation; KMO = .890.

74

Das Vertrauen in die Berichterstattung wurde mit zwei Items auf einer vierstufigen Skala
gemessen (,,Die Berichterstattung iiber die Energiewende ist vertrauenswiirdig®;

,Die Berichterstattung iiber die Energiewende halte ich fiir korrekt™). Beide Items
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korrelierten hoch (r =.72; p < 0.001) und wurden daher zu einem Index zusammengefasst

(M=2.7; SD =0.8).

Zur Kontrolle potenzieller sozioékonomischer und ideologischer Einfliisse wurden neben
Alter, formaler Bildung und Geschlecht auch die politische Orientierung sowie die
subjektive Einschitzung der eigenen wirtschaftlichen Lage erhoben. Die Beriicksichtigung
dieser Kontrollvariablen ist aus mehreren Griinden sinnvoll: Erstens handelt es sich bei der
Energiewende um ein stark politisiertes Projekt, das von Akteuren politisch links der Mitte
iiberwiegend unterstiitzt und von Akteuren rechts der Mitte eher abgelehnt wird. Zweitens
wird die Energiewende mitunter als Elitenprojekt wahrgenommen, weshalb hdher
gebildete und 6konomisch besser gestellte Personen tendenziell positivere Einstellungen
aufweisen konnten als Personen mit niedrigerem Bildungsniveau oder geringerem
Einkommen. Insbesondere dann, wenn die eigene wirtschaftliche Lage als angespannt
wahrgenommen wird, konnte dies die Unterstiitzung kostenintensiver politischer

Mafnahmen im Kontext der Energiewende mindern.

Die politische Orientierung wurde anhand einer Selbsteinstufung auf einer Skala von
1 (= sehr links) bis 7 (= sehr rechts) erhoben (M = 3.8; SD = 1.3). Die Einschitzung der
eigenen wirtschaftlichen Lage wurde auf einer Skala von 1 (= sehr schlecht) bis

5 (= sehr gut) erfasst (M =3.3; SD = 1.0).

3.2 Inhaltsanalyse: Methode und Daten

Die computergestiitzte Inhaltsanalyse untersuchte die Berichterstattung zur Energiewende
in drei iiberregionalen Tageszeitungen in zwei Zeitrdumen: etwa sieben Wochen vor
Beginn des Kriegs (1. Januar bis 23. Februar 2022; n = 341 Artikel) sowie in den ersten
siecben Wochen nach Kriegsbeginn und vor Durchfiihrung der zweiten Welle der
Panelbefragung (25. Februar bis 18. April 2022; n =437 Artikel). Die Stichprobe umfasst
alle Artikel, die von den drei ausgewdhlten Zeitungen in diesen Zeitrdumen veroffentlicht
wurden und mindestens einen der folgenden vier Suchbegriffe enthielten: Energiewende,

Energieversorgung, erneuerbare Energien und Wasserstoff.

Ausgewihlt wurden die Bild als auflagenstirkste Boulevardzeitung sowie die beiden

bedeutendsten iiberregionalen Qualititszeitungen Frankfurter Allgemeine Zeitung (FAZ)
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und Siiddeutsche Zeitung (SZ). Der Zugriff auf die Artikel erfolgte tiber LexisNexis (Bild),

liber das Zeitungsarchiv der FAZ sowie iiber ein Abonnement der SZ.

Die Inhaltsanalyse folgte einem lexikonbasierten Ansatz (dictionary approach) und wurde
mit dem R-Paket quanteda durchgefiihrt (Benoit et al., 2018). Zur Beriicksichtigung der
hohen Zahl zusammengesetzter Substantive im Deutschen enthielten die verwendeten
Worterbiicher zahlreiche Platzhalter (wildcards). Bei Begriffen mit mehreren moglichen
Bedeutungen wurde iiberpriift, ob ihre Verwendung in der Stichprobe der intendierten

Kategorie entsprach.

Die Auswahl der Kategorien orientierte sich an den zwei Dimensionen energiebezogener
Berichterstattung, die zuvor in der Panelbefragung identifiziert wurden. Einerseits wurden
wichtige Technologien der Energiewende erfasst (z. B. Solar- und Windenergie),
andererseits ausgewéhlte Aspekte der durch den russischen Angriffskrieg ausgeldsten

Energiekrise.

Energiewende. Insgesamt wurden fiinf Aspekte der Energiewende beriicksichtigt:
Windenergie, Solarenergie, erneuerbare Energien im Allgemeinen (einschlieflich weiterer
Energiequellen wie Bioenergie, Wasserkraft und Geothermie), Wasserstoff sowie das
Stromnetz (Tabelle 2). Wasserstoff wurde aufgenommen, da er hiufig als zentraler Faktor
fiir eine erfolgreiche Dekarbonisierung des deutschen Energiesystems bezeichnet wird
(Roeb et al., 2020). Das Stromnetz wurde beriicksichtigt, da dessen Ausbau regelmiBig als
notwendige Voraussetzung fiir die Integration wachsender Anteile erneuerbarer Energien
diskutiert wird (Bundesministerium fiir Wirtschaft und Energie, 2015). Die Anzahl der

Worterbucheintriige fiir diese fiinf Kategorien lag zwischen vier und 38 Begriffen.
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Tabelle 2

Ubersicht iiber Indikatoren fiir Energiewende-Kategorien

Kategorie Definition Indikatoren
Erneuerbare Alle Formen erneuerbarer "erneuerbar*”, "regenerativ*“,"griine* energie*,
Energien Energien auer Windkraft "griine* strom*“, "griinstrom**, "6kostrom*

und Solarenergie.

Dazu gehdren erneuerbare
Energien ohne nédhere Spezi-
fizierung sowie Bioenergie,
Wasserkraft und Geother-
mie.

"naturstrom**, "wasserkraft*“, "hydroenergie*”,
"bioenergie*“, "biomasse*“, "geothermie**, "erd-
wdrme*”“, "6koenergie*”, "wellenkraftwerk*"“,

"meereskraftwerk*“

Windenergie

Alle Formen der Windkraft

"wind*“, "onshore-wind*“, "offshore-wind*“, "re-
powering”

Solarenergie

Alle Formen der Solarener-
gie

P “ n Ko

"solar*"“, "sonnenenergie”, "sonnenkraft*“, "son-
nenkollektor*“, "photovoltaik*“, "fotovoltaik**,
"pv-*“, "balkonkraftwerk*“, "minisolar*“

Wasserstoff Alle Formen der Wasser- "wasserstoff*“, "6ko-wasserstoff*“, "elektrolyse**,
stoffnutzung im Kontext der ~ "h2*“, "hydrogen*“
Energiewende.

Stromnetz Aktueller Stand, Ausbau- "stromnetz*“, "micronetz*"“, "mikronetz*“, "insel-
plane und alternative Netz- netz”, "netzausbau”, "netzstabilitédt”, "netzauslas-
I6sungen fiir das deutsche tung”, "netzebene”, "netzfrequenz”, "stromlei-

Stromnetz

Dazu gehoren zentralisierte
und dezentrale Varianten
sowie aktuelle wichtige Aus-
bauprojekte.

tung**“, "*spannungsleitung*“, "*trasse*“, "um-

“« n

spannwerk”, "smart grid*“, "microgrid**,
"mikrogrid*“, "ladeinfrastruktur”, "stromversor-
gungssystem*”, "einspeisung”, "spitzengldttung”,
"energieverteilung”, "gleichstrom”, "wechsel-
strom”, "kabel”, "grundlast"“, "minutenreserve”,
"regelenergie
"stromnetzwerk*“, "verteilnetzwerk*“, "siidlink”,
"suedlink”, "siidostlink”, "suedostlink”, "nordlink”,
i n

"*stromibertragung**“, "gleichspannung”, "konver-
sterstation”, "konversterstationen”

“w o

Energiekrise. Im Hinblick auf die Energiekrise wurden vier Themenbereiche erfasst:

Versorgungssicherheit, Energiepreise, Energieimporte und Energieabhingigkeit (Tabelle

3). Die Kategorie Versorgungssicherheit umfasste verschiedene Aspekte, die sich auf die

Gewihrleistung einer jederzeit ausreichenden Energieversorgung beziehen. Energiepreise

setzte sich aus verschiedenen Begriffen zu den Kosten unterschiedlicher Energieformen

und Anwendungsbereichen (z. B. Heizen oder Mobilitét) zusammen.
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Tabelle 3

Ubersicht iiber Indikatoren fiir Energiekrise-Kategorien

Kategorie  Definition Indikatoren
Versor- Versorgungssicherheit "versorgungssicherheit", "energiesicherheit*", "energieunsicherheit*",
gungs- fir alle Formen von "energieeng*", "energieknappheit", "energie*abhdngigkeit",
sicherheit  Energie "*flaute*", "blackout*", "stromausf*", "stromeng*", "stromknapp-
heit", "energieversorgung", "stromversorgung", "wachsend* strombe-
Schwankungen in der darf*", "versorgungsliicke*", "netzstabilitdt", "netzstérung*", "energie-
Energieerzeugung (z. B.  krise", "gaskrise", "stromkrise", "kohlereserve*", "gasembargo*", "gas-
aufgrund erneuerbarer  notfallplan”, "notfallplan gas”, "gasstopp"”, "gasknappheit", "gaseng-
Energien), Risiken durch  pass", "*stromprivileg*", "gasprivileg*", "gastriage", "energietriage",
den steigenden Ener- "stromtriage", "energiesicherung*", "energie-sicherungsgesetz",
giebedarf sowie die "gasumlage", "gasmangel*", "energiemangel*", "strommangel*",
Versorgung mit ver- "strom-eng*", "*gas-eng*", "*energie-eng*"
schiedenen Energiefor-
men
Energie- Preise fir alle Energie- "energiepreis*", "energiekosten", "energiehandel*", "energiemarkt*",
preise formen "energiemdrkte*", "strommarkt*", "eeg-umlage", "stromsteuer”,
"*strompreis*", "*stromkosten", "treibstoffpreis*", "treibstoffmarkt*",
Dazu gehoren die Preise  "kraftstoffpreis*", "brennstoffpreis*", "brennstoffmarkt"”, "benzin-
fir Strom sowie die preis*", "dieselpreis*", "kerosinpreis*", "spritpreis*", "*6lpreis*",
Preise fur verschiedene  "preis* *strom", "preis* * strom", "preis* *6l", "preis* *kohle", "preis*
Arten von Brennstoffen  *gas", "preis* sprit", "preis* benzin", "preis* *diesel", "preis* kerosin",
und Gasen. 'prels treibstoff", "preis* wasserstoff", "preis* * wasserstoff", "preis*
**51", "preis* * *kohle", "preis* * *gas", "einspeis*vergiitung", "tank-
kosten", "heizkosten", "gasumlage", "wdrmepreis*", "cent pro kilo-
watt*", "cent pro megawatt*", "cent kilowatt*", "cent megawatt*",
"euro pro kilowatt*", "euro pro megawatt*", "euro kilowatt*", "euro
megawatt*", "ct kwh", "merit-order", "merit order", "cent kwh", "cent
pro kwh", "euro pro kwh", "cent pro kw", "euro pro kw", "stromtarif",
"stromtarife"
Energie- Importe aller Energie- "energieimport*", "energie-import*", "energiepartnerschaft*", "ener-
importe formen gielieferung*", "*stromimport*", "wasserstoffimport*", "*gasim-
port*", "*élimport", "*kohleimport*", "treibstoffimport*", "kraft-
Dazu gehoren der inter-  stoffimport*", "brennstoffimport*", "import* *strom", "import* *
nationale Energiehan- *strom", "import* wasserstoff", "import* * wasserstoff", "import*
del, Energiepartner- *gas", "import* * *gas", ”lmport* Ing", "import* *6l", "import* * *6l",
schaften sowie der Im- "import* *kohle", "import* * *kohle", "import* treibstoff*", "import*
port bestimmter Ener- kraftstoff*", "import* brennstoff*", "import* * treibstoff*", "import* *
giequellen (z. B. Kohle, kraftstoff*", "import* * brennstoff*", "*strom importier*", "wasser-
Erdgas, Ol, Wasserstoff,  stoff importier*", "*gas importier*", "Ing importier*", "*él importier*",
Brennstoffe) oder von "*kohle importier*", "brennstoff* importier*", "treibstoff* importier*",
Strom. "kraftstoff* importier*", "strom-importeur*", "wasserstoff-impor-
teur*", "*gas-importeur*", "*él-importeur*", "*kohle-importeur*",
"einfuhr *strom", "einfuhr *61", "einfuhr wasserstoff", "einfuhr * was-
serstoff", "einfuhr *kohle", "einfuhr *gas", ”emfuhr/ng” "einfuhr *
treibstoff*", "einfuhr * kraftstoff*", "einfuhr * brennstoff*", "einfuhr
treibstoff*", "einfuhr kraftstoff*", "einfuhr brennstoff*", "einfuhr *
*kohle", "einfuhr * *gas", "*terminal*", "*gaslieferung*", "*gas-liefe-
rung", "*stromlieferung*", "*strom-lieferung*", "*éllieferung*", "*6l-
lieferung*", "*brennstofflieferung*", "*brennstoff-lieferung*", "*treib-
stofflieferung*", "*treibstoff-lieferung*", "energiehandel"
Energie- Deutschlands Abhdngig-  "*abhdngigkeit*", "gasembargo*", "gasnotfallplan", "notfallplan gas",
abhdngig-  keit von importierter "gasstopp", "gasknappheit"”, "gasengpass”, "energieautarkie"
keit Energie, insbesondere

von russischem Gas
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Die Kategorie FEnergieimporte erfasste unterschiedliche Formen importierter
Energietrdger. Schlielich fokussierte die Kategorie Energieabhdngigkeit speziell auf die
Abhiéngigkeit Deutschlands von importierter Energie sowie auf staatliche Maflnahmen zur
Abfederung der Auswirkungen reduzierter Gaslieferungen aus Russland. Diese Kategorien

umfassten jeweils zwischen acht und 70 Begriffe.

Zur Berlicksichtigung der erheblichen Varianz der Artikellingen (M = 770 Worter; SD =
521; n = 778) wurden alle Messungen auf eine durchschnittliche Artikellinge von 500
Wortern standardisiert. AnschlieBend wurden zwei Summenindizes gebildet: ein Index fiir
Aspekte der Energiewende und ein Index fiir Aspekte der Energiekrise. Die
Standardisierung bewirkt, dass Nennungen in Artikeln mit mehr als 500 Woértern
entsprechend heruntergewichtet und Nennungen in kiirzeren Artikeln hochgewichtet

werden.

Der finale Datensatz enthélt somit fiir jeden Tag des untersuchten Zeitraums die gewichtete
Summe der Thematisierung der Kategorien zur Energiewende und zur Energiekrise.
Wenn an einem Tag kein entsprechender Aspekt in der Berichterstattung vorkam, wurde
der Wert auf 0 gesetzt. Die resultierenden Zeitreihendaten wurden mithilfe des R-Pakets
changepoint analysiert, wobei der Pruned Exact Linear Time-(PELT-)-Algorithmus zur
Identifikation mehrerer Wendepunkte (Changepoints) eingesetzt wurde (Killick & Eckley,
2014; Killick et al., 2012).

4 Ergebnisse

4.1  Verinderungen in der Medienberichterstattung

Die Zeitreihen der Berichterstattung {iber die zwei Themen, technologische Aspekte der

Energiewende und Aspekte der Energiekrise, wurden getrennt analysiert.

Im Durchschnitt wurde iiber energiewendebezogene technische Aspekte hdufiger berichtet
(M = 4.99; SD = 6.08) als iiber krisenbezogene Aspekte (M = 2.21; SD = 2.85). Die
Zerlegung des Untersuchungszeitraums auf Basis des Tages der russischen Invasion ergab
signifikante Unterschiede in den mittleren tiglichen Auftretenshiufigkeiten. Der

Mittelwert der energiewendebezogenen Aspekte nahm ab (M; = 5.48; SD; = 6.32;
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n; =341; M»=4.62; SD,=5.87;n2 =437; t(776) = 1.97, p = .049), wihrend der Mittelwert
der krisenbezogenen Aspekte zunahm (M = 1.55; SD; = 2.58; n1 = 341; M, =2.72; SD»
= 2.96; np = 437; t(776) = -5.78, p < .001). Nach Beginn des Krieges erhielten die
krisenbezogenen Aspekte deutlich mehr mediale Aufmerksamkeit als zuvor, wihrend die
mit der Energiewende verbundenen Aspekte bereits einige Wochen vor Kriegsbeginn an
medialer Aufmerksamkeit verloren hatten und flir weitere vier Wochen auf diesem
niedrigeren Niveau verblieben (Abb. 1 und Abb. 2). Erst danach nahm die mediale

Aufmerksamkeit fiir die Energiewende wieder zu.
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Abbildung 2

Energiekrise im Zeitverlauf
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Insgesamt verdeutlichen diese Befunde, dass und wie die Pressemedien auf den Ausbruch
des Krieges reagierten, wodurch auch die erste Forschungsfrage nach den Veranderungen

in der Berichterstattung nach Beginn des Kriegs beantwortet wird.

4.2 Veridnderungen in Einstellungen

Zur Beantwortung der zweiten Forschungsfrage wurden die Mittelwerte der vier Indizes
verglichen, welche die Einstellungen zu politischen Mainahmen im Kontext der Energie-
wende operationalisieren (Tabelle 4). Die Ergebnisse zeigen, dass es nur minimale Verén-
derungen in den Einstellungen gab. In zwei Féllen erhohte sich die Unterstiitzung leicht,
und in einem Fall verschlechterte sie sich etwas. Die Menschen waren unter dem Eindruck
der russischen Aggression eher bereit, energiebezogene Infrastrukturprojekte zu akzeptie-
ren, aber die Bereitschaft, hohere Kosten fiir den Klimaschutz zu akzeptieren, sank wih-

rend der Krise.
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Tabelle 4

Paarweise t-Tests fiir Einstellungen zu politischen Mafinahmen im Kontext der
Energiewende

August 2021 April 2022 Veranderungen

n M (SD)* M (SD)* A 2021 -2022 p
Unterstutzung des Ausbaus erneu- 904 3.70 (0.91) 3.75(0.91) +.05 018
erbarer Energieerzeugung
Untersttzung energiebezogener  go0 335104 346 (1.02) +.11 <.001
Infrastrukturprojekte
Unterstitzung klimapolitischer
MaRnahmen durch staatliche For- 899 3.64 (0.88) 3.66 (0.88) +.02 480
derung
Unterstitzung klimapolitischer
MaRnahmen durch Kostensteige- 897 3.11(1.08) 3.03 (1.06) -.08 .002
rungen

Anmerkung: "Mittelwert (Standardabweichung) eines Index, der Werte zwischen 1 (vollstindige Ableh-
nung) und 5 (vollstandige Unterstiitzung) annehmen kann.

Zur Beantwortung der Forschungsfragen 3—5 wurden Regressionsanalysen mit den vier
Einstellungen (gemessen im April 2022) als abhéngige Variablen berechnet. Um diese
Einstellungen zu erkldren, wurden im ersten Schritt die Messungen der Einstellungen aus
dem Vorjahr als Baseline-Messung in das Modell aufgenommen. Da sich Einstellungen
normalerweise nicht grundlegend in kurzen Zeitrdumen verdndern, werden starke
Zusammenhdnge zwischen bestehenden und aktuellen Einstellungen erwartet.
Dariiber hinaus wurden soziodemografische Faktoren, die Einschitzung der eigenen
wirtschaftlichen Situation sowie die grundlegende politische Orientierung kontrolliert,
da bekannt ist, dass diese Faktoren Einstellungen gegeniiber der Energiewende
beeinflussen konnen. Aufgrund der Kontrolle der bestehenden Einstellungen wurden
jedoch keine starken Effekte der Kontrollvariablen erwartet. Beide Erwartungen wurden
durch die Daten bestétigt. Die bereits bestehenden Einstellungen zeigten starke Effekte,

wahrend die Kontrollvariablen entweder einen schwachen oder keinen Einfluss aufwiesen.
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Tabelle 5

Regressionsanalysen fiir Einstellungen in 2022 mit medialem Kontakt

Unterstitzung Unterstutzung Unterstitzung  Unterstitzung

des Ausbaus energie- klimapolit. klimapolit.
erneuerbarer bezogener MaRnahmen MaRnahmen
Energie- Infrastruktur-  durch staatliche durch
erzeugung projekte Forderung Kosten-

steigerungen

R p R p R P R p

Voreinstellung t1 (2021) .67 <.001 .55 <.001 .62 <.001 .68 <.001

Medialer Kontakt mit Energie-

wende-Informationen (haufig) .07 .006 .10 <.001 .06 .018 .08 <.001

Geschlecht (mannlich) .06 .011 12 <.001 .03 ns .01 ns
Alter (in Jahren) .05 .061 .03 ns -.06 .015 -.01 ns
Formale Bildung (hoch) .00 ns .00 ns .01 ns .05 .038
Eigene wirtschaftliche Lage (gut) .01 ns .01 ns .02 ns .01 ns
Politische Orientierung (rechts) -.10 <.001 -.09 <.001 -.09 .001 -.07 .008
korrigiertes R? .53 40 A7 .54

n 882 836 873 871

Zur Beantwortung von F3 — ,,Wie hiangen Verdnderungen der Einstellungen zu politischen
Mafnahmen im Kontext der Energiewende mit medialem Kontakt mit Energiewende-
Informationen zusammen?* — wurde der Index zum medialen Kontakt mit Energiewende-
Informationen mit in das Modell aufgenommen. Zwischen dem Index und den vier
abhéngigen Variablen zeigten sich in allen Modellen kleine bis mittlere positive
Zusammenhénge, was verdeutlicht, dass ein vermehrter Kontakt mit Energiewende-
Informationen aus den Medien mit positiveren Einstellungen gegeniiber den verschiedenen

politischen MaBinahmen zusammenhéngt (Tabelle 5).

Jedoch verschwanden diese geringen Effekte in allen Modellen vollstdndig, nachdem die
beiden Variablen zur Medienwahrnehmung eingefithrt worden waren (Tabelle 6).
Die Effekte dieser beiden Variablen lieferten eine Antwort auf F4 — [ Wie hingen
Einstellungsverdnderungen gegeniiber politischen MaBnahmen im Kontext der
Energiewende mit dem wahrgenommenen Umfang der Berichterstattung {iber

verschiedene Aspekte der Energiewende zusammen?“ Die Ergebnisse zeigen, dass die
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meisten Einstellungen ausschlieBlich durch den wahrgenommenen Umfang der
Berichterstattung liber die Energickrise beeinflusst wurden. Je mehr krisenbezogene
Berichterstattung Menschen wahrnahmen, desto stirker unterstiitzten sie a) den Ausbau
verschiedener Formen der erneuerbaren Energieerzeugung (3 = .15; p < .001) und b)
Energieinfrastrukturprojekte (B = .11; p <.001). Dariiber hinaus c¢) waren sie eher bereit,
politische MaBnahmen zu akzeptieren, die auf den Schutz des Klimas durch staatliche
Forderung abzielen (B = .10; p = .002). Fiir politische Maflnahmen, die versuchen,
Klimaschutz durch Kostensteigerungen zu erreichen, konnte jedoch kein entsprechender
Zusammenhang festgestellt werden. Im Gegensatz dazu wurden diese Mafinahmen stirker
von Personen unterstiitzt, die einen héheren Umfang der Berichterstattung iiber die

Energiewende generell wahrnahmen (B =.12; p <.001).

Tabelle 6

Regressionsanalysen fiir Einstellungen in 2022 mit Medienwahrnehmung

Unterstutzung Unterstitzung Unterstiutzung Unterstitzung

des Ausbaus energie- klimapolit. klimapolit.
erneuerbarer bezogener MaRnahmen MaRnahmen
Energie- Infrastruktur-  durch staatliche  durch Kosten-
erzeugung projekte Forderung steigerungen
B p B p B p B p
Voreinstellung t1 (2021) .67 <.001 .576 <.001 .61 <.001 .68 <.001

Wahrgenommener Umfang der
Berichterstattung zur .00 ns -.05 ns .02 ns 12 <.001
Energiewende

Wahrgenommener Umfang der
Berichterstattung zur .15 <.001 A1 <.001 .10 .002 -.06 ns
Energiekrise

Medialer Kontakt mit Energie-

wende-Informationen (haufig) 00 ns 05 ns -03 ns 03 ns
Geschlecht (méannlich) .04 ns .10 .001 .00 ns .00 ns
Alter (in Jahren) .01 ns .02 ns -.05 ns -.03 ns
Formale Bildung (hoch) -.02 ns -.01 ns .00 ns .03 ns
Eigene wirtschaftliche Lage (gut) .01 ns .02 ns .01 ns .00 ns
Politische Orientierung (rechts)  -.09 <.001 -.08 .01 -.09 .002 -.09 <.001
korrigiertes R? .55 41 47 .55

n 771 746 776 774
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Im letzten Schritt wurde analysiert, ob das Vertrauen in die Berichterstattung iiber die

Energiewende die Effekte der Medienwahrnehmung modifiziert (Tabelle 7).

Tabelle 7

Regressionsanalysen fiir Einstellungen in 2022 mit Interaktion zwischen

Medienwahrnehmung und Medienvertrauen

Unterstitzung Unterstitzung Unterstliitzung Unterstiitzung
des Ausbaus energie- klimapolit. klimapolit.
erneuerbarer bezogener MaRnahmen MaRnahmen

Energie- Infrastruktur- durch durch Kosten-
erzeugung projekte staatliche steigerung
Forderung
R p B p B p B p
Voreinstellung t1 (2021) .64 <.001 .53 <.001 .60 <.001 .66  <.001
Wahrgenommener Umfang der
Berichterstattung zur Energiewende 01 ns -06 ns 03 ns
in Interaktion mit Medienvertrauen .15 <.001
Wahrgenommener Umfang der
. - -.07 .013
Berichterstattung zur Energiekrise
in Interaktion mit Medienvertrauen .18 <.001 .20 <.001 12 <.001
Medialer Kontakf mit Eneirg|.e- o1 ns 03 ns 02 ns 03 ns
wende-Informationen (haufig)
Geschlecht (mannlich) .04 ns .10 <.001 .00 ns -.01 ns
Alter (in Jahren) .01 ns .01 ns -.03 ns -.01 ns
Formale Bildung (hoch) -.01 ns -.01 ns .02 ns .04 ns
Eigene wirtschaftliche Lage (gut) .00 ns .01 ns .01 ns .00 ns
Politische Orientierung (rechts) -.08 .001 -.06 .044 -.07 .009 -.07 .006
korrigiertes R? .56 .43 .48 .55
n 731 711 735 735

Auf diese Weise kann F5 beantwortet werden: ,In welchem Ausmall wird der

Zusammenhang zwischen Einstellungséinderungen gegeniiber politischen Maflnahmen im

Kontext der Energiewende und dem wahrgenommenen Umfang der Berichterstattung {iber

verschiedene Aspekte der Energiewende durch das Vertrauen in die Berichterstattung

moderiert?** Wie schon bei der Darstellung des Forschungsstandes herausgearbeitet,

verstirkt Medienvertrauen in vielen Féllen die Effekte der Mediennutzung. Die Ergebnisse

zeigen, dass dies in allen Modellen auch fiir Medienwahrnehmungen gilt. Fiir die ersten

drei abhiingigen Variablen verstédrkten sich die positiven Zusammenhénge zwischen dem

wahrgenommenen Umfang der Berichterstattung {iiber die Energiekrise und den
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Einstellungen, und im vierten Fall wurde der positive Zusammenhang zwischen dem
wahrgenommenen Umfang der Berichterstattung iiber die Energiewende und der
Unterstiitzung von Klimaschutz durch Kostenerhhungen verstarkt. In den meisten Féllen

fiihrte dies zudem zu einer leichten Verbesserung der erklérten Varianz.

5 Diskussion und Limitationen

Der Angriff Russlands auf die Ukraine im Februar 2022 beeinflusste die Schwerpunkte der
energiebezogenen Medienberichterstattung. Wiahrend die technikbezogene Bericht-
erstattung iiber die Energiewende etwas zuriickging, verdoppelten sich die krisen-
bezogenen Aspekte der Energieberichterstattung bereits kurze Zeit nach Ausbruch des
Krieges. Damit zeigten die Medien eindeutig eine Reaktion auf dieses Focusing Event.
Im Unterschied dazu waren die Einstellungen der Menschen zu den mit der Energiewende
verbundenen politischen Maflnahmen weniger von diesem Ereignis beeinflusst. Einige
Einstellungen blieben unveréndert, wihrend andere geringe Verdnderungen aufwiesen,
zudem in unterschiedliche Richtungen: Im Kontext des Krieges waren die Menschen eher
bereit, verschiedene Formen der erneuerbaren Energieerzeugung sowie den Bau von
Energieinfrastrukturprojekten zu unterstiitzen, gleichzeitig zeigten sie jedoch
Zuriickhaltung, mehr Geld in den Klimaschutz zu investieren. Eine Erkldrung fiir diese
scheinbar widerspriichlichen Ergebnisse konnte darin liegen, dass ein verstarkter Ausbau
erneuerbarer Energien sowie deren Transport- und Speicherinfrastruktur dazu beitragen
kann, Deutschland weniger abhéngig von den Ressourcen des Aggressors zu machen und
damit das Wohlstandsniveau zu schiitzen, wihrend zusitzliche Ausgaben fiir den
Klimaschutz im ersten Moment die ohnehin angespannte wirtschaftliche Lage weiter

verschérfen konnten.

Die Stirke der beobachteten Effekte des Focusing Events und der Verdnderungen in der
Berichterstattung auf die Einstellungen der Menschen ist insgesamt eher gering.
Angesichts der generell hohen Stabilitdt und des geringen Verdnderungspotentials dieser
Einstellungen lohnt es sich aber, diese Medieneffekte etwas genauer zu betrachten. Zwar
waren die Effekte des medialen Kontaktes mit Energiewende-Informationen begrenzt,

dennoch waren die Kombinationen aus der Wahrmehmung einer intensiven
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Berichterstattung und einer positiven Bewertung der Medieninhalte zur Energiewende die
einzigen relevanten Faktoren, die die Einstellungsidnderungen erkldren kénnen. Wenn
Menschen der Berichterstattung vertrauen und wahrnehmen, dass ein bestimmter Aspekt
der Energiewende hdufig thematisiert wird, beeinflusst dieser Aspekt ihr Denken.
Insbesondere ein hoher Umfang krisenbezogener Berichterstattung fiihrte dazu, dass
Menschen die mit der Energiewende verbundenen Politiken positiver bewerten. Unter dem
Eindruck der kriegsbedingten Berichterstattung zeigten sich die Menschen offener fiir die
Unterstiitzung der Energiewende. Es gab jedoch eine Ausnahme: Die Unterstiitzung
hoherer Kosten fiir den Klimaschutz nahm leicht ab, wenn die Rezipientinnen und
Rezipienten eine starke krisenbezogene Berichterstattung wahrnahmen. Die Akzeptanz
solch hoherer Kosten fiir den Klimaschutz wurde jedoch gestirkt, wenn Personen mit
hohem Medienvertrauen eine umfangreiche Berichterstattung iiber technische Projekte

und Aktivitidten im Zusammenhang mit der Energiewende wahrnahmen.

Insgesamt zeigen die Ergebnisse, dass die 6ffentliche Meinung zu mit der Energiewende
verbundenen politischen Mafinahmen selbst angesichts eines derart gravierenden und
erschiitternden Ereignisses kaum beeinflusst wurde. Im Kontext nahezu stabiler
Einstellungsverteilungen machten jedoch die Wahrnehmungen des Umfangs der
Berichterstattung iiber Aspekte der Energiewende einen Unterschied. In den meisten
Féllen hatte der wahrgenommene Umfang der Berichterstattung iiber die Energiekrise
einen stirkeren Einfluss auf Einstellungsinderungen. Fiir die Unterstiitzung des
Klimaschutzes durch Kostenerhhungen ist es jedoch wichtiger, dass Menschen in der
Berichterstattung héaufiger den fortlaufenden Prozess der Energiewende und nicht die
Energiekrise thematisiert wahrnehmen. Diese Wahrnehmungseffekte waren bei Personen
mit Vertrauen in die Berichterstattung iiber die Energiewende stirker ausgeprigt.
Entsprechend sollten zukiinftige Forschungsarbeiten sich diesen Erklarungsfaktoren
widmen. Anstatt wie bisher die Mediennutzung in den Mittelpunkt zu stellen, sollte der
Erfassung der Themenwahrnehmung in der Berichterstattung und deren Bewertung mehr
Aufmerksamkeit geschenkt werden. Offenbar ist es weniger die Intensitit der
Mediennutzung, die Einstellungen zur Energiewende beeinflusst, sondern vielmehr die

subjektive Wahrnehmung und Bewertung der Berichterstattung. Insgesamt zeigen die
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Ergebnisse, dass je nachdem welche Inhalte wahrgenommen werden, die Berichterstattung
tiber ein und dasselbe Ereignis sehr unterschiedliche Auswirkungen auf die

gesellschaftliche Unterstiitzung der Energiewende haben kann.

Die vorliegende Studie ist nicht frei von Einschrankungen. Dies liegt zum einen daran,
dass es sich um eine Sekundérdatenanalyse handelt. Weder die Befragung noch die
Inhaltsanalyse wurden speziell zur Messung der Effekte des externen Schocks konzipiert.
Da der russische Angriffskrieg die Erdgasversorgung in Deutschland bedrohte, erscheint
es plausibel, dass eine Frage, die sich direkt auf die Starkung der Versorgungssicherheit
und der Importunabhingigkeit bezieht, besser geeignet gewesen wiére, um Verdnderungen
zu messen. Die Inhaltsanalyse wurde ebenfalls nicht speziell fiir dieses Forschungsprojekt
entwickelt. Auch wenn die Analyse zeigen konnte, dass es eine intensive Berichterstattung
iiber die Energiekrise gab, wurden die in den Beitrdgen genannten Losungsansitze nicht

erfasst.

Weiterhin stellt sich die Frage, wie bedeutsam die zeitliche Ndhe oder Distanz der
Befragung zum externen Schock fiir die Feststellung von Einstellungsianderungen ist.
Konnten bei einer fritheren Messung stirkere Verdnderungen beobachtet werden, oder
filhrt eine ldngere Konfrontation mit den Folgen des Krieges zu ausgeprigteren

Einstellungsédnderungen?

Dariiber hinaus konzentrierte sich die Befragung sowohl hinsichtlich der Mediennutzung
als auch der Medienwahrnehmung und -bewertung auf die Nutzung traditioneller
Informationsquellen wie Fernsehen und Zeitungen sowie deren Berichterstattung, wiahrend
die Inhaltsanalyse lediglich drei ausgewihlte Zeitungen umfasste. Inhalte und Nutzung
sozialer und alternativer Medien als Informationsquellen sowie die wahrgenommene
Haufigkeit bestimmter Themen in diesen Medien wurden in der Studie nicht
berlicksichtigt. Aus anderen Kontexten (z. B. Klimawandel) ist jedoch bereits bekannt,
dass sich offentliche Diskurse in traditionellen Medien von denen in sozialen und
alternativen Medien unterscheiden, weshalb es wichtig ist, deren Inhalte und Effekte in

zukiinftiger Forschung starker zu beriicksichtigen (Olteanu et al., 2021).
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Ubertriebene Angst oder ernsthafte Gefahr?
Verschworungsglaube im Kontext der Energiewende
und die Rolle der Medien

Dorothee Arit

Abstract

Der Beitrag untersucht die Verbreitung, Entwicklung wund Folgen von
Verschworungsglauben im Kontext der Energiewende sowie die Rolle der Medien. Auf
Basis von Daten einer quantitativen Online-Panelbefragung mit fiinf Erhebungswellen
zwischen 2023 und 2025 wird zunidchst gezeigt, dass Energiewende-bezogener
Verschworungsglaube in der deutschen Bevdlkerung weit verbreitet und iiber die Zeit
hinweg vergleichsweise stabil ist. AnschlieBend wird analysiert, inwiefern dieser
Verschworungsglaube das Vertrauen in die erfolgreiche Umsetzung und die
technologische Machbarkeit der Energiewende sowie die Unterstiitzung zentraler
Infrastrukturmafnahmen beeinflusst. Die Ergebnisse belegen deutliche negative Effekte
auf Einstellungen zur Energiewende und auf die Akzeptanz von Maflnahmen wie dem
Ausbau von Windenergie und Stromnetzen. Dariiber hinaus untersucht der Beitrag mediale
Einflussfaktoren. Die Befunde zeigen, dass insbesondere die Nutzung alternativer
Medienangebote und Boulevardzeitungen mit einem stirkeren Energiewende-
Verschworungsglauben einhergeht, wahrend die Nutzung liberregionaler Qualititsmedien
sowie ein hohes Vertrauen in die Energiewende-Berichterstattung diesen abschwéchen.
Insgesamt verdeutlicht der Beitrag, dass Energiewende-Verschworungsglaube ein

relevantes Hemmnis fiir gesellschaftliche Transformationsprozesse darstellt.
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1 Einleitung

Die Klimakrise ist ldngst keine ferne Zukunftsbedrohung mehr, sondern zéhlt zu den
grofften Gefahren fiir die Menschheit. Sie durchdringt nahezu alle Lebensbereiche,
gefihrdet Okosysteme, wirtschaftliche Stabilitit und 6ffentliche Gesundheit, verschirft
soziale Ungleichheiten und fordert geopolitische Konflikte. Hauptursache der globalen
Erwarmung sind die vom Menschen verursachten Treibhausgasemissionen — allen voran
die weiterhin sehr hohen CO:-Emissionen aus der Verbrennung fossiler Energietriger wie

Kohle, Ol und Gas (IPCC, 2023).

Aus diesem Grunde ist der Umbau der Energiesysteme, in Deutschland auch bekannt als
Energiewende, eine der zentralen klimapolitischen MaBnahmen zur Einddémmung der
Klimakrise. Sie steht fiir einen langfristigen, gesamtgesellschaftlichen Transformations-
prozess, bei dem das Energiesystem grundlegend umgebaut wird: weg von atomaren und
fossilen Energietragern hin zu erneuerbaren Quellen wie Sonne, Wind, Wasser und

Biomasse.

Allerdings héangt das Gelingen der Energiewende von einer Vielzahl von Faktoren ab.
Neben der Notwendigkeit eines massiven Ausbaus der Erneuerbaren Energien —
insbesondere von Photovoltaik und Windkraft — gehdren insbesondere Ausbau und
Modernisierung der Stromnetzinfrastruktur, Entwicklung effizienter ~Speicher-
technologien, Defossilisierung des Mobilitdtssektors und der Industrie sowie die
Flexibilisierung der Nachfrage, zu den zentralen technologischen Herausforderungen
(Agora Energiewende, 2025; Feicht, 2025). Auch die wirtschaftlichen Herausforderungen
sind erheblich: Der Umbau der Energieversorgung erfordert enorme Investitionen in
Infrastruktur, Forschung und Entwicklung. Gleichzeitig miissen die Strompreise bezahlbar
bleiben, um die Wettbewerbsfahigkeit des Industriestandorts Deutschland zu sichern und

soziale Ungleichheiten zu vermeiden (DIHK, 2025).

Dariiber hinaus bestehen gesellschaftspolitische Herausforderungen. Die Energiewende
muss nicht nur technologisch machbar und wirtschaftlich tragfahig sein, sondern auch
gesellschaftlich unterstiitzt werden. Zumindest muss eine hinreichende Akzeptanz fiir die

mit der Transformation einhergehenden Verdnderungen in der Bevolkerung vorhanden
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sein. Die Voraussetzungen dafiir scheinen zunidchst giinstig: Die groBe Mehrheit der
Deutschen sorgt sich wegen der globalen Erwarmung und die meisten halten Umwelt- und
Klimaschutz — nach Einwanderung und Asyl — fiir das zweitwichtigste politische
Handlungsfeld. Auch die Energiewende selbst wird von der Mehrheit der Bevolkerung
befiirwortet; viele wiinschen sich einen schnellen Ausstieg aus Kohle, Ol und Gas

(Agora Energiewende, 2025; Arlt et al., 2022; IASS, 2022; UN, 2024).

Wenn es jedoch um konkrete InfrastrukturmaBnahmen geht, variiert die Zustimmung
teilweise erheblich. Besonders unpopulér sind Maflnahmen, die Menschen finanziell oder
direkt in ihrem Alltag betreffen, wie etwa die Erhohung des CO.-Preises, Einschrankungen
bei der freien Heizungswahl, oder der Ausstieg aus dem Verbrennungsmotor.
Hinzu kommen wachsende Sorgen und Skepsis beziiglich der Umsetzung der
Energiewende: Viele Menschen fiihlen sich {iberfordert und haben den Eindruck, dass die
Politik ihnen zu viel zumutet. Die Energiewende wird hdufig als sozial ungerecht
wahrgenommen. Viele fiirchten, ihren eigenen Lebensstandard nicht halten zu kénnen und
sind wegen steigender Heiz- und Stromkosten besorgt. Diese Sorgen werden durch externe
Krisen zusitzlich verstérkt (z.B. steigende Preise in Folge des Russland-Ukraine-Kriegs),
aber auch durch politische Debatten iiber hohe Investitionskosten und unzureichende
staatliche Unterstlitzung, wie etwa im Falle des Gebdudeenergiegesetz, die eine
Verunsicherung der Bevolkerung zur Folge haben. (Agora Energiewende, 2025; Arlt et al.,
2022; Arlt et al., 2024; Infratest Dimap, 2024; IASS, 2022; PACE, 2024; Pollytix, 2024).

Parallel dazu sinkt das Vertrauen in die Demokratie und in die Fahigkeit der Politik, die
Herausforderungen der Zukunft zu bewiltigen. Auch in Bezug auf die Energiewende ist
das Vertrauen gering: Viele haben das Gefiihl, dass die Regierung mit der Energiewende
iiberfordert ist, und fiithlen sich in ihren Angsten und Sorgen nicht ernst genommen.
Zudem bestehen erhebliche Zweifel daran, dass die bisherigen Klimaschutzmafinahmen
gut durchdacht und wirksam sind (Arlt et al., 2022; Arlt et al., 2024; Infratest Dimap, 2024;
MiC, 2024; PACE, 2024).

Zusammenfassend zeigt sich, dass das aktuelle Stimmungsbild von wachsenden
finanziellen Sorgen, geopolitischen Unsicherheiten einem schwindenden Vertrauen in

demokratische Institutionen und Prozesse, sowie von einem relativ geringem Vertrauen in



316 Arlt

Energieberichterstattung der Medien, sowie hoher Themenverdrossenheit geprigt ist
(Arlt et al., 2024) — Bedingungen, die insgesamt einen ,,gilinstigen” Nahrboden fiir den
Glauben an Verschworungserzdhlungen bereiten (Federico, 2022; Heiss et al., 2021;

Liekefett et al., 2023; Swami et al., 2016; van Prooijen & Douglas, 2017).

Verschiedene Studien belegen, dass Personen, die an Verschworungserzéhlungen glauben,
weniger Vertrauen in die Wissenschaft und deren weitgehenden Konsens hinsichtlich der
Ursachen und Folgen des Klimawandels haben, Technologien und MaBnahmen zum
Klimaschutz starker ablehnen und anfélliger fiir Desinformationen iiber Windenergie sind
(Biddlestone et al., 2022; Haltinner et al., 2021; Jolley & Douglas, 2014; Lewandowsky
et al., 2013; van der Linden, 2015; Winter et al., 2022, 2024). Entsprechend lésst sich
vermuten, dass der Glaube an Verschworungserzédhlungen den Erfolg der Energiewende
erschwert, da diese auf ein breites Verstdndnis ihrer Notwendigkeit sowie die

Unterstiitzung konkreter Projekte und MaBnahmen angewiesen ist.

Vor diesem Hintergrund werden in diesem Beitrag mehrere Forschungsfragen behandelt.
Zunéchst soll deskriptiv ermittelt werden, wie verbreitet der Glaube an Verschworungs-
erzdahlungen im Kontext der Energiewende in der deutschen Bevolkerung ist und inwiefern
sich Verdnderungen im Zeitverlauf beobachten lassen. Im nichsten Schritt wird gepriift,
ob der Glaube an Verschworungserzdhlungen tatsdchlich Anlass zur Sorge in Bezug auf
den Erfolg der Energiewende geben sollte. Hier werden potenzielle Konsequenzen von
Verschworungs-glaube auf grundlegende Einstelllungen zur Energiewende und die
Unterstiitzung zentraler Maflnahmen untersucht. Im letzten Schritt wird schlie8lich der
Frage nachgegangen, wie der Glaube an Verschworungserzahlungen entsteht. Aus
kommunikationswissenschaftlicher Perspektive interessiert in diesem Zusammenhang

insbesondere, welche Rolle die Nutzung und Bewertung von Medien spielen.

Zur Beantwortung dieser Fragen werden Daten einer Online-Panelbefragung ausgewertet,
die im Rahmen des Verbundprojekts Wissenschaftskommunikation Energiewende
erhoben wurden. Genauere Informationen hierzu werden im Methodenteil prisentiert. Der
Beitrag ist wie folgt aufgebaut: Zuniichst werden die theoretischen Uberlegungen und der
relevante Forschungsstand dargestellt. Darauf aufbauend werden drei iibergreifende

Forschungsfragen und fiinf Hypothesen formuliert. Im Methodenteil werden die
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Stichprobe sowie die Operationalisierungen der zentralen Konstrukte beschrieben. Der
Ergebnisteil orientiert sich im Aufbau an den Forschungsfragen und Hypothesen.

AbschlieBend werden die Befunde diskutiert.
2 Das Konstrukt Energiewende-Verschworungsglaube

,verschworungserzihlungen“ (Lamberty & Imhoff, 2021) werden hdufig auch als
,Verschworungstheorien® (Butter, 2001) oder ,,Verschworungsmythen® (Schwaiger et al.,
2022) bezeichnet. Sie liefern Erklirungen fiir Ereignisse, Prozesse oder Zusténde, indem
sie diese auf die geheimen, boswilligen Machenschaften einer kleinen Gruppe
einflussreicher Akteure zuriickfiihren. Den vermeintlichen ,,Verschwoérern® wird
unterstellt, dass sie eigene, meist macht- oder interessengeleitete Ziele verfolgen, die dem
Gemeinwohl schaden (Douglas & Sutton, 2023; Douglas et al., 2019; Uscinski, 2018). Ein
Beispiel fiir eine Verschworungserzidhlung ist die Behauptung, dass COVID-19 absichtlich
von méchtigen Leuten entwickelt und als Teil einer Verschworung freigesetzt wurde
(Enders et al., 2023). Eine andere, dass die Verdnderung des Klimas eine Erfindung von
(Klima-) Wissenschaftlern sei, um mehr Steuergelder fiir ihre eigene Forschung zu

erhalten (Lewandowsky et al., 2013; Walter & Drochon, 2022).

Haufig wird auch der Begriff ,Desinformation® im Zusammenhang mit
Verschworungserzahlungen verwendet. Dabei handelt es sich um absichtlich verbreitete
Falschinformationen mit dem Ziel, die Offentlichkeit zu tduschen oder zu manipulieren
(Broda & Stromback, 2024). Desinformation kann Verschworungserzédhlungen verstiarken
oder erzeugen, indem gezielt falsche Informationen in Verschworungsnarrative eingespeist

werden.

Der Begriff ,,Verschworungsglaube® beschreibt die Zustimmung zu einer oder mehreren
spezifischen Verschwdorungserzahlungen (Strombick et al., 2024; Uscinski et al., 2022).
Charakteristisch ist, dass sich Verschworungsglaube auf einen spezifischen Kontext, ein
bestimmtes Zielobjekt (die Verschworer) und ein klar identifiziertes Ziel dieser Akteure
bezieht (Imhoff et al, 2022). Im Gegensatz Dbeschreibt der Begriff
,,Verschworungsmentalitit® bzw. ,,Verschworungsdenken“ — manchmal auch als

generalisierter Verschworungsglaube bezeichnet — eine eher dispositionale Tendenz von
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Menschen, Geschehnisse als ein Ergebnis von Verschworungen zu interpretieren (Bruder
et al., 2013; Imhoff & Bruder, 2014). Grundsétzlich bezieht sich Verschworungsglaube
also auf ein spezifisches Themenfeld, wihrend Verschworungsdenken ein breiteres, relativ

stabiles Denkmuster widerspiegelt.

In empirische Studien wird diese theoretische Abgrenzung jedoch hdufig verwischt.
Manche erfassen Verschworungsglaube konsequent fiir spezifische Themenfelder wie
COVID-19 (Enders et al., 2023; Hetzel et al., 2022; Jamieson & Albarracin, 2020) oder
9/11 (Stempel et al., 2007; Swami et al., 2010), wihrend andere Verschworungsglaube als
die durchschnittliche Zustimmung zu verschiedenen Verschworungsnarrativen messen
(Schemer et al., 2021; Walter & Drochon, 2022). Dadurch geht die eigentliche inhaltliche
Spezifitdt einzelner Verschwdrungserzahlungen verloren, so dass diese Studien dann doch

eher eine generelle Tendenz zu Verschworungsdenken abbilden.

Ubertrigt man diese konzeptionellen Unterscheidungen auf den Gegenstand der
vorliegenden Studie, so handelt es sich beim Energiewende-Verschworungsglauben um
eine themen-spezifische Variante des Verschworungsglaubens. Im Gegensatz zu
Verschworungsmentalitit ist Energiewende-Verschworungsglaube doménenspezifisch und
ist Ausdruck der Anwendung allgemeiner verschworungstheoretischer Denkmuster auf die
Debatten und MaBinahmen rund um die Energiewende. Folglich beschreibt Energiewende-
Verschworungsglaube, die Uberzeugung, dass die Transformation des Energiesystems
nicht primidr dem Gemeinwohl dient, sondern von michtigen Eliten oder geheimen
Interessengruppen gesteuert wird, die eigene wirtschaftliche oder politische Ziele

verfolgen und relevante Informationen vor der Offentlichkeit verheimlichen.

Personen mit einem hohen Mall an Energiewende-Verschworungsglaube nehmen die
Energiewende somit nicht als gesellschaftlich notwendige oder wissenschaftlich
begriindete Mallnahme zur Bewiltigung des Klimawandels wahr, sondern als ein bewusst

gesteuertes Projekt zur Tduschung oder Ausbeutung der Bevdlkerung.

2.1 Rolle der Medien

Ausgehend vom Konzept Energiewende-Verschworungsglaube stellt sich die Frage,

welche Faktoren dessen Entstehung und Verbreitung begiinstigen. Im Fokus dieser Studie
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steht dabei die Rolle der Medien: Sie konnen die Wahrnehmung der Energiewende pragen,
bestechende Denkmuster verstirken und zur Verbreitung sowohl konkreter
Verschworungserzahlungen als auch allgemeiner verschworungsglédubiger Haltungen
beitragen. Der folgende Abschnitt plausibilisiert daher die zentrale Rolle der Medien und
gibt zugleich einen Uberblick iiber den aktuellen Stand der Forschung.

Verschiedene Studien zeigen, dass insbesondere soziale Netzwerke und alternative Medien
zur Verbreitung von Verschworungserzahlungen und Desinformation beitragen (Mahl et
al., 2022; Schatto-Eckrodt et al., 2024; Zeng et al., 2022) — auch im Kontext von Klima
und Energie (Clarke, 2024; Elroy et al., 2024; Jost et al., 2024; Lopez, 2023; Lopez G. &
Lakatos, 2023).

Der Grund hierfiir wird liegt in dem grundlegenden Strukturwandel der Medienlandschaft
durch die Digitalisierung und den daraus resultierenden Veranderungen in 6ffentlichen
Kommunikationsprozessen (Stromback et al., 2022; Van Aelst et al., 2017). Heute kann
jede Person mit Internetzugang eigene Beitrdge verfassen und Informationen verbreiten,
ohne dass diese durch journalistische Gatekeeping-Prozesse gefiltert werden (Chadwick,
2017; Nielsen & Fletcher, 2020). Im Internet sind zahlreiche alternative Medien und
sogenannte ,,Fake-News“-Seiten entstanden, die sich bewusst gegen den als dominant
wahrgenommenen Mainstream-Diskurs richten (Holt et al., 2019) und pseudo-
journalistische Desinformation verbreiten (Egelhofer & Lecheler, 2019). Dariiber hinaus
trigt auch die Funktionslogik der Algorithmen von Social-Media-Plattformen zu einer
groBeren Reichweite und Sichtbarkeit von Verschworungsinhalten bei (Zeng et al., 2022).
Allerdings verbreiten nicht nur soziale Netzwerke und alternative Medien
Verschworungsmythen. Auch etablierte journalistische Medien konnen — wenn zumeist
auch unbeabsichtigt — zur Sichtbarkeit solcher Inhalte beitragen. Indem sie iiber
Verschworungserzahlungen und damit verbundene Desinformation berichten, diese
einordnen oder zu widerlegen versuchen, erhdhen sie zwangsldufig deren Prasenz im

offentlichen Diskurs (Adam et al., 2025).

Zusammenfassend ldsst sich festhalten, dass soziale Netzwerke sowie alternative und
klassische Medien — ob gewollt oder nicht — als zentrale Vermittlungsinstanzen von

Verschworungs-erzdhlungen fungieren, iiber die Rezipierende mit diesen in Kontakt
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kommen. Da viele Menschen vor allem durch Medien mit Informationen iiber die
Energiewende — die damit verbundenen politischen Mallnahmen, technologischen
Entwicklungen und gesellschaftlichen Auswirkungen — in Kontakt kommen (Arlt et al.,
2022; Arlt et al, 2024), liegt es nahe anzunehmen, dass dies auch fiir
Verschworungserzahlungen in Bezug auf die Energiewende gilt. Folglich ist es
naheliegend, die Mediennutzung als mdgliche Ursache fiir die Entstehung und

Verfestigung von Energiewende-Verschworungsglaube in den Blick zu nehmen.

Zusammenhinge zwischen Mediennutzung, Verschworungsglauben und Verschworungs-
denken wurden bereits vielfach untersucht: Die bisherigen Befunde zeigen deutlich, dass
eine hdufigere Nutzung sozialer Medien mit stirkerem Verschworungsglauben bzw.
-denken verbunden ist (Allington et al., 2021; Chen et al., 2024; A. Enders et al., 2023;
Jamieson & Albarracin, 2020; Jensen et al., 2021; Mingoia & Busque, 2022; Romer &
Jamieson, 2021; Schemer et al., 2021; Schwaiger et al., 2022; Theocharis et al., 2021;
Van Wezel et al., 2023; Walter & Drochon, 2022). Auch bei der Nutzung alternativer
Medien zeigt sich, dass deren Nutzung mit einem stdirkeren Verschworungsglauben
zusammenhingt (Adam et al., 2025; Frischlich et al., 2023; Hetzel et al., 2022; Schemer
et al., 2021; Strombéck et al., 2023).

Mit Blick auf die Nutzung traditioneller Medien fallen die Befunde heterogener aus.
Die Rezeption qualitativ hochwertiger Medien — wie beispielsweise die Nachrichten des
offentlich-rechtlichen Rundfunks oder Qualitdtszeitungen — Kkorreliert negativ mit
Verschworungsglauben: Eine hdufigere Nutzung geht mit einem schwdcher ausgeprdgten
Verschwérungsglauben bzw. -denken einher (Hetzel et al., 2022; Hollander, 2017,
Jamieson & Albarracin, 2020; Meppelink et al., 2022; Romer & Jamieson, 2021; Schemer
et al., 2021; Stempel et al., 2007). Beziiglich der Nutzung qualitativ schlechterer und
stirker skandalisierender Medien — wie privates Fernsehen und Boulevardzeitungen —
fanden sich im européischen Kontext bisher keine Zusammenhdnge (Schemer et al., 2021;
Strombéck et al., 2023). In US-amerikanischen Studien zeigten sich zudem, dass die
Nutzung rechtsgerichteter Medien, insbesondere FOX News, mit einem stirkeren Glauben
an Verschworungserzdhlungen einhergeht (Hollander, 2017; Jamieson & Albarracin,

2020; Romer & Jamieson, 2021; Sarathchandra & Haltinner, 2021).
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Medienwirkungen entstehen jedoch nicht nur durch die Nutzung von Medien, sondern
auch durch die Bewertungen von Medien(-inhalten), etwa danach, ob sie als
vertrauenswiirdig wahrgenommen werden (Arlt, 2025). Erste Hinweise auf Effekte der
Medienbewertung gibt es auch in Bezug auf Verschworungsglaube: Verschiedene Studien
zeigen, dass ein hoheres Misstrauen gegeniiber Mainstream-Medien und deren
Berichterstattung mit einer stirkeren Zustimmung zu Verschworungserzdhlungen
einhergeht (Arlt et al., 2023; Bruder & Kunert, 2022; Cejkové & Mackova, 2025; Corbu
et al., 2023; Hetzel et al., 2022; Jackob et al., 2017; Sarathchandra & Haltinner, 2021).

Zusammenfassend weisen die bisherigen Studien systematische Zusammenhinge
zwischen der Nutzung bestimmter Medien sowie dem Vertrauen in Medien und dem
Glauben an Verschworungserzdhlungen auf. Da der Grofteil dieser Forschung im Kontext
der COVID-19-Pandemie durchgefiihrt wurde, ist der aktuelle Erkenntnisstand bislang vor

allem auf dieses Themenfeld beschrinkt.

2.2 Nicht-mediale Einflussfaktoren

Dariiber hinaus zeigen =zahlreiche Studien, dass auch soziale, politische und
klimawandelbezogene Faktoren einen wesentlichen Einfluss auf Verschworungsglauben
bzw. -denken haben kénnen, die es als mogliche als Kontrollvariablen zu beriicksichtigen

gilt.

Die bisherige Forschung belegt, dass Personen mit niedrigem soziodkonomischem Status
oder solche, die sich benachteiligt und ungerecht behandelt fiihlen, eher dazu neigen, an
Laufwirts gerichtete* Verschworungserzidhlungen zu glauben, die sich gegen Eliten oder
Mehrheiten richten (Davis et al., 2018; Graeupner & Coman, 2017; Uscinski & Parent,
2014; van Prooijen et al., 2018). Solche Erzéhlungen bieten vermeintliche Erklarungen fiir

soziale Ungleichheit und Machtasymmetrien.

Auch  verschiedene  politische = Faktoren = hidngen  mit  Glauben an
Verschworungserzahlungen zusammen. So fithren etwa ein ausgeprigtes Misstrauen
gegeniiber politischen Institutionen (Douglas et al., 2019; Uscinski et al., 2022; van
Mulukom et al., 2022) und politischer Zynismus (Swami et al., 2010; Swami et al., 2011)

zu stiarkerem Verschworungsglauben fithren. Ebenso begiinstigen stark ausgepréigte
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ideologische Uberzeugungen die Entwicklung von Verschworungsiiberzeugungen (Miller
etal., 2016), insbesondere am rechten Rand des politischen Spektrums (Sutton & Douglas,
2020; van Prooijen et al., 2015).

Dariiber hinaus zeigen zahlreiche Befunde, dass Skepsis gegeniiber Wissenschaft im
Allgemeinen und gegeniiber der Klimawissenschaft im Besonderen mit einem stérkeren
Glauben an Verschworungserzahlungen einhergeht (Biddlestone et al.,, 2022;
Lewandowsky et al., 2013; N&th & Zander, 2025; Sarathchandra & Haltinner, 2021;
Stockemer & Bordeleau, 2024; van der Linden, 2015).

3 Forschungsfragen und Hypothesen

Auf Grundlage des dargestellten Forschungsstandes werden im Folgenden drei

iibergreifende Forschungsfragen [F] sowie vier konkrete Hypothesen formuliert.

Da Verschworungsglaube im Kontext der Energiewende bislang noch nicht empirisch
untersucht wurde, adressiert die erste Forschungsfrage den Bedarf an deskriptiven Daten

iiber dessen Verbreitung und Entwicklung im Zeitverlauf.

F1: Wie verbreitet ist Energiewende-Verschwérungsglaube in der deutschen Bevélkerung,

und inwiefern verdndert sich dieser im Zeitverlauf?

Mit der zweiten Forschungsfrage wird die (politische) Relevanz von Energiewende-
Verschworungsglaube in den Fokus geriickt. Eine intensivere Auseinandersetzung mit
diesem Phinomen ist insbesondere dann bedeutsam, wenn Energiewende-
Verschworungsglaube negative Konsequenzen fiir das Gelingen der Energiewende hat.
Dies wire beispielsweise der Fall, wenn Energiewende-Verschworungsglaube
systematisch zu negativen Einstellungen zur Energiewende und einer geringeren
Unterstilitzung zentraler Energiewende-Malnahmen fiihrt. Dies wird mit der folgenden

Forschungsfrage untersucht:

F2: Wie hingt Energiewende-Verschworungsglaube mit generellen Einstellungen zur

Energiewende und der Unterstiitzung zentraler Energiewende-Mafinahmen zusammen?
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Mit der dritten Forschungsfrage werden schlieflich die medialen Einflussfaktoren —
Mediennutzung und Medienbewertung — auf Energiewende-Verschworungsglaube in den
Blick genommen. Hierbei wird erstens untersucht, welche Effekte die Nutzung
unterschiedlicher Medien fiir politische Informationen hat. Zweitens werden Effekte durch
das Vertrauen in die Berichterstattung iiber die Energiewende gepriift. Daraus ergibt sich

die folgende dritte Forschungsfrage:

F3: Welche Effekte haben (a) die Nutzung unterschiedlicher Medien und (b) das Vertrauen

in die Berichterstattung auf Energiewende-Verschworungsglaube?

Unter Bezugnahme auf den zuvor skizzierten Forschungsstand lassen sich folgende

Annahmen iiber die zu erwarteten Medieneffekte formulieren:

Hla: Je hdufiger sich Personen iiber soziale Netzwerke und alternative Medienangebote

politisch informieren, desto stéirker ist Energiewende-Verschwérungsglaube ausgeprdgt.

HIb: Je hiufiger sich Personen iiber offentlich-rechtliche Sender und Qualitditszeitungen

politisch informieren, desto geringer ist Energiewende-Verschwérungsglaube ausgeprdgt.

Hlc: Bei Personen, die ein grofies Vertrauen in die Berichterstattung iiber die

Energiewende haben, ist Energiewende-Verschworungsglaube geringer ausgeprdgt.

Keine konkreten Hypothesen lassen sich indes fiir die Nutzung privater Fernsehsender und

Boulevardzeitungen aus der bisherigen Forschung ableiten.

4 Methode

Zur Beantwortung der Forschungsfragen und der Uberpriifung der Hypothesen werden
Daten einer quantitativen, bundesweiten Online-Panelbefragung genutzt, die iiber das
Online-Access-Panel der Bilendi GmbH (ISO-zertifiziert, 20252:2019) realisiert wurde.
Die Befragung ist Teil der kommunikationswissenschaftlichen Begleitforschung im
Verbundforschungsprojekt ,,Wissenschaftskommunikation Energiewende* (Forder-

kennzeichen: 03SF0625E).
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4.1 Stichprobe

Die Stichprobe fiir die erste Welle, die vom 9. bis 29. Juni 2023 erhoben wurde, wurde
mittels eines Quotenauswahlverfahrens nach Alter, Bildung und Geschlecht gezogen.
Die Grundgesamtheit bilden die deutschsprachigen Internetnutzer:innen im Alter von 16

bis 65 Jahren mit Wohnsitz in der Bundesrepublik Deutschland.

An der ersten Panelwelle nahmen insgesamt 2.701 Personen teil (50 % weiblich).
Das Durchschnittsalter betrug 43 Jahre; 23 % der Befragten waren jiinger als 30 Jahre, 39
% zwischen 30 und 49 Jahre alt und 38 % 50 Jahre oder élter. Hinsichtlich des
Bildungsniveaus verfiigten 26 % iiber einen niedrigen, 33 % iiber einen mittleren und 41

% tiber einen hoheren formalen Bildungsabschluss.

Die weiteren Panelwellen wurden in etwa halbjdhrlichem Abstand durchgefiihrt: An der
zweiten Welle (23. November bis 6. Dezember 2023) nahmen 1.843 Personen teil, an der
dritten Welle (Zeitraum: 29. Mai bis 12. Juni) 1.435 Personen, an der vierten Welle (28.
November bis 5. Dezember 2023) 1.064 Personen, und an der fiinften Welle (27. Mai bis
2. Juni 2025) 800 Personen.

Die Daten der Wellen zwei bis fiinf wurden anhand der Altersgruppenvariable gewichtet,
um Effekte der Panel-Mortalitdt auszugleichen und sicherzustellen, dass die Stichprobe

iiber die Zeit hinweg die Altersstruktur der Grundgesamtheit angemessen widerspiegelt.

4.2 Operationalisierungen

Im Folgenden wird zundchst dargelegt, wie das zentrale Konstrukt Energiewende-
Verschworungsglaube sowie dessen Auswirkungen auf generelle Einstellungen zur
Energiewende und die Unterstiitzung zentraler  Energiewende-MalBnahmen
operationalisiert wurden. AnschlieBend werden die Indikatoren der medialen

Einflussfaktoren und die beriicksichtigten Kontrollvariablen beschrieben.

Energiewende-Verschworungsglaube. Zur Messung wurden Items aus etablierten
Instrumenten zum generalisierten Verschworungsglauben (Brotherton et al., 2013; Bruder
et al., 2013; Imhoff & Bruder, 2014) herangezogen und an den spezifischen Kontext der

Energiewende angepasst. Insgesamt wurde Energiewende-Verschworungsglaube mit vier
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Items auf einer fiinfstufigen Likert-Skala operationalisiert (Abb. 1). Die Reliabilitats-
analyse zeigte flir alle Messzeitpunkte eine gute Zuverlassigkeit (Cronbachs o = .878 bis
.895), so dass die Items fiir jede Welle zu einem Mittelwertindex zusammengefasst
wurden, wobei hohe Mittelwerte einen hoch ausgepridgten Energiewende-

Verschworungsglaube verdeutlichen (Abb. 2).

Folgen von Energiewende-Verschworungsglaube. In der Studie wurden zwei zentrale
Dimensionen von Konsequenzen fiir die Energiewende untersucht: Erstens wurden die
generellen Einstellungen zur Energiewende auf einer fiinfstufigen Likert-Skala erfasst.
Drei Aspekte wurden gemessen: a) Vertrauen in die erfolgreiche Umsetzung der
Energiewende (,,Deutschland wird die Energiewende gut meistern), b) wahrgenommene
technologische Machbarkeit (,,Innovative Technologien werden es ermdglichen, die
Energieversorgung jederzeit vollstindig aus erneuerbaren Energien sicherzustellen®) und
¢) Zweifel an der Realisierbarkeit einer vollstindigen Energiewende (,,Auch in Zukunft
wird es nicht mdglich sein, ganz ohne fossile Energien auszukommen®). Zweitens wurde
die Unterstiitzung zentraler Infrastrukturmafsnahmen, konkret fiir den Ausbau von
Windkraftanlagen und den Ausbau des Stromnetzes, mit jeweils einem Item auf einer
fiinfstufigen Skala (1= ,,lehne ich voll und ganz ab“ bis 5 ,,unterstiitze ich voll und ganz*)

gemessen.

Mediennutzung. Um die Effekte der Mediennutzung zu testen, sollten die Befragten fiir
unterschiedliche Medienangebote angeben, wie hdufig sie diese nutzen, um sich iiber
politische Themen zu informieren. Die Antworten erfolgten auf einer siebenstufigen Skala
(1=nie; 7=mehrmals tdglich). Bei den untersuchten Medienangeboten wurde zwischen
traditionellen Medienangeboten — einschlieBlich ihrer Onlineangebote (6ffentlich-
rechtliches  Fernsehen, privates Fernsehen, {liberregionale Zeitungen und
Boulevardzeitungen) — sowie sozialen Netzwerken (z. B. Facebook, X, Instagram, TikTok)
und alternativen Medienangeboten (z. B. PI News, ServusTV, Reitschuster, Anti-Spiegel)

unterschieden.

Vertrauen in die Berichterstattung. Das Vertrauen in die Berichterstattung wurde
themenspezifisch mit zwei Items auf einer vierstufigen Skala (1=stimme gar nicht;

4=stimme voll zu) gemessen: ,Die Berichterstattung {iiber die Energiewende ist
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vertrauenswiirdig“ und ,,Die Berichterstattung iiber die Energiewende halte ich fiir
korrekt“. Die Korrelationsanalysen zeigen, dass die Items in jeder Welle hoch miteinander
korrelieren (r= .67 bis r=.85), weshalb jeweils ein Mittelwertindex gebildet wurde, bei dem

hohe Mittelwerte ein hohes Vertrauen in die Berichterstattung bedeuten.

Kontrollvariablen. Basierend auf den empirischen Befunden zum Einfluss sozialer,
politischer und klimabezogener Einflussfaktoren werden in diesem Beitrag folgende

Kontrollvariablen beriicksichtigt:

* Die formale Bildung sowie die Einschdtzung der eigenen wirtschaftlichen Lage (1=
»sehr schlecht”; 5= ,sehr gut™) dienen als Indikatoren des soziodkonomischen

Status.

* Als Indikator fiir die Wahrnehmung einer sozial ungerechten Ausgestaltung der
Energiewende, wurde die Zustimmung zur Aussage ,,Die Kosten der Energiewende

tragen vor allem die kleinen Leute® auf einer fiinfstufigen Likert-Skala ermittelt.

* Die politische Orientierung wurde als Selbsteinstufung der eigenen politischen

Einstellung auf einer Skala von 1 "sehr links" bis 7 "sehr rechts" gemessen.

*  Unzufriedenheit mit der Bundesregierung in Sachen Energiewende wurde in
Anlehnung an das Konzept Policy-Malaise (Arlt et al., 2020) mit vier Items auf
einer vierstufigen Skala (1= stimme gar nicht; 4=stimme voll zu) gemessen: ,,Mit
den Entscheidungen der Bundesregierung in Sachen Energiewende kann man
zufrieden sein®“, ,,.Die Bundesregierung nimmt die Angste und Sorgen der
deutschen Bevolkerung hinsichtlich der Energiewende ernst”, ,Die
Bundesregierung ist mit der Energiewende iiberfordert®, ,,Als Biirger hat man fast
keinen Einfluss darauf, was die Bundesregierung in Bezug auf die Energiewende
tut“. Nach Rekodierung der positiv formulierten Items zeigte die
Reliabilitdtsanalyse fiir alle Messzeitpunkte eine gute Zuverldssigkeit (Cronbachs
o = .73 bis .81), so dass die Items fiir jede Welle zu einem Mittelwertindex
zusammengefasst wurden, wobei hohe Mittelwerte groe Unzufriedenheit

bedeuten.
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»  Skepsis gegeniiber dem Klimawandel und dem wissenschaftlichen Konsens iiber
die Existenz des Klimawandels und seine negativen Folgen, nachfolgend als
Klimawandel-Skepsis bezeichnet, wurde mit fiinf Items auf einer fiinfstufigen
Likert-Skala gemessen: ,,Es ist gar nicht sicher, dass es tatsichlich einen
Klimawandel gibt®, ,,Die Veranderung des Klimas ist gar nicht so gefahrlich, wie
man uns einreden will“, ,Menschliche Aktivititen sind die Hauptursache fiir den
gegenwirtigen Klimawandel”, ,.Der Klimawandel ist eine der grofiten
Bedrohungen fiir die Menschheit® und ,,An den vielen Extremwetterereignissen
kann man deutlich sehen, dass es einen Klimawandel gibt“. Nach Rekodierung der
positiv formulierten Items zeigte die Reliabilitdtsanalyse fiir alle Messzeitpunkte
eine gute Zuverlassigkeit (Cronbachs o = .85 bis .91), so dass die Items fiir jede
Welle zu einem Mittelwertindex zusammengefasst wurden, bei dem hohe

Mittelwerte eine hohe Klimawandel-Skepsis bedeuten.
5 Ergebnisse

5.1  Deskriptive Befunde

Zur Beantwortung von F1 werden zunéchst die deskriptiven Befunde zur Verbreitung von
Energiewende-Verschworungsglaube sowie dessen Entwicklung im Zeitverlauf
betrachtet. Abbildung 1 zeigt die Verteilung der Zustimmung zu den Aussagen zur
Messung von Energiewende-Verschworungsglaube im Juni 2023. Zu diesem Zeitpunkt
stimmt rund die Hilfte der Befragten den Aussagen ,,Es gibt einflussreiche politische
Zirkel, die nur ihre eigenen Interessen mit der Energiewende verfolgen™ (51 %) und ,,Es
gibt Risiken bei der Energiewende, iiber die die Offentlichkeit nie informiert wird* (49 %)
voll oder eher zu. Auch bei den beiden weiteren Aussagen — ,,.Die Energiewende wird
durch politische Intrigen gesteuert” und ,,Es gibt verdeckt arbeitende Organisationen, die
grofen Einfluss auf die Energiewende haben® — fillt die Zustimmung mit 41 % bzw. 36 %
vergleichsweise hoch aus.

Insgesamt ist in der deutschen Bevdlkerung zum Zeitpunkt der ersten Befragung eine

deutliche Tendenz zu Energiewende-Verschworungsglaube feststellen.
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Abbildung 1

Deskriptive Befunde zu Energiewende-Verschworungsglaube im Juni 2023

- - - - .
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Betrachtet man die Entwicklung von Energiewende-Verschworungsglaube iiber alle fiinf
Messzeitpunkte hinweg (Abb. 2), so zeigen sich insgesamt nur geringe Veranderungen.
Insgesamt ist ein leichter Riickgang von Juni 2023 bis Dezember 2024 erkennbar.
Die besonders hohen Zustimmungsraten zu den Verschworungsitems zu Beginn des
Untersuchungszeitraums konnten auf die intensive Debatte {iber das sogenannte
Heizungsgesetz (Gebdudeenergiegesetz) zuriickzufiihren sein in deren Verlauf rechte und
konservative Akteure, darunter alternative Medien und die Bild-Zeitung, gezielt versucht
haben, das Gebdudeenergiegesetz auszubremsen und die Bevolkerung zu verunsichern,
indem sie irrefiihrende Argumente und Falschinformationen verbreiteten (Haas et al.,
2025; Jost et al., 2024). Zur gleichen Zeit hat zudem der sogenannte Trauzeugenskandal
um den Staatsekretdr Patrick Graichen, der in dem fiir die Energiewende zustindigen
Ministerium titig war, den Verdacht entstehen lassen, dass sich einzelne Personen durch

die Energiewende bereichern wollen.
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Sowohl die Heizungsdebatte als auch der Graichen-Skandal waren Themen, iiber die in

den Medien intensiv und kritisch berichtet wurde, haufig allerdings stark vereinfacht und

teilweise wurden auch Falschinformationen verbreitet.

Abbildung 2
Entwicklung von Energiewende-Verschwérungsglaube im Zeitverlauf
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Anmerkung: 'Mittelwerte: 1 =

kein Energiewende-Verschworungsglaube bis 5 = sehr groRer
Energiewende-Verschwoérungsglaube; gewichtete Daten fiir die Wellen 2-5; Juni '23: n=2566; Dez '23:
n=1747; Juni '24: n=1363; Dez '24: n=1027: Jun’ 25 n=705

5.2 Folgen von Energiewende-Verschworungsglaube

Im néchsten Schritt wurden die potenziellen Folgen fiir die Energiewende mit Hilfe von
Regressionsanalysen gepriift, wobei Effekte von Energiewende-Verschworungsglaube
zum Zeitpunkt t1 auf Einstellungen zum Zeitpunkt t2 getestet wurden. Wie die Befunde in
Abbildung 3 zeigen, héngt ein ausgeprégter Energiewende-Verschworungsglaube sowohl
mit einem geringeren Vertrauen in die erfolgreiche Bewdltigung der Energiewende

(B =-.21) als auch mit weniger Vertrauen in deren technologische Machbarkeit zusammen

(B=-20). Besonders deutlich sind die Auswirkungen des Energiewende-

Verschworungsglaubens auf die Einschétzung der Realisierbarkeit einer vollstindigen

Energiewende. Personen, mit einem hohen Energiewende-Verschworungslauben,
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zweifeln daran, dass auf fossile Energien komplett verzichtet werden kann (B = .40).
Energiewende-Verschworungsglaube hat auch negative Konsequenzen fiir die
Unterstiitzung zentraler Infrastrukturmafnahmen, die fiir die Umsetzung der Energie-
wende essenziell sind. Personen mit stirkerem Energiewende-Verschworungsglaube
lehnen sowohl den Ausbau von Windkraftanlagen (B =-.32) als auch den Ausbau des

Stromnetzes ( = —.20) stérker ab.

Insgesamt verdeutlichen die Ergebnisse, dass Energiewende-Verschworungsglaube

erhebliche negative Konsequenzen fiir das Gelingen der Energiewende haben kann.

Abbildung 3

Folgen von Energiewende-Verschwérungsglaube

H1a: Zustimmung zu Energiewende-Einstellungen (t2)

Deutschland wird die
Energiewende gut meistern.
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-21%xx

Auch in Zukunft wird es nicht moglich sein, ganz

Energiewende- ohne fossile Energien auszukommen.

Verschworungs-
glaube
(t1)

H1b: Unterstiitzung von Energiewende-MaBnahmen (t2)

\ Bau von Windkraftanlagen in der
Né&he lhres Wohnorts

',20***

\ Bau von Stromtrassen durch die Region,
in der Sie leben

Anmerkung: standardisierte B-Koeffizienten; p<.001

5.3 Medieneffekte auf Energiewende-Verschworungsglaube

Abschlielend wird mithilfe multipler Regressionsanalysen und unter Beriicksichtigung
von Kontrollvariablen untersucht, wie mediale Faktoren — Nutzung unterschiedlicher
Medien und Vertrauen in die Berichterstattung — den Energiewende-Verschworungs-
glauben beeinflussen. Hierzu wurden die Daten der ersten beiden Befragungswellen

ausgewertet.
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Zunichst wurden die Zusammenhénge in zwei Querschnittsmodellen fiir den jeweiligen
Messzeitpunkt Juni 2023 und Dezember 2023 berechnet. Wie die Befunde zeigen (Tabelle
1, Spalte 1 und 2), lassen sich hier in beiden Wellen einige grundlegende Zusammenhénge
beziiglich der untersuchten Faktoren erkennen. Mit Blick auf die medialen Faktoren zeigt
sich, dass je hdufiger liberregionale Zeitungen und Nachrichtenmagazine genutzt werden,
desto geringer ist der Energiewende-Verschworungsglaube. Umgekehrt gilt, dass
Personen mit einer intensiveren Nutzung von Boulevardzeitungen, sozialen Netzwerken
und vor allem von alternativen Medienangeboten stdrker zu Energiewende-
Verschworungsglaube neigen. Ebenso zeigt sich in beiden Querschnittsmodellen, dass bei
Personen mit geringem Vertrauen in die Energiewende-Berichterstattung der

Verschwérungsglauben héher ist.

Mit Blick auf die Kontrollvariablen erweisen sich in beiden Modellen Klimawandel-
Skepsis, wahrgenommene soziale Ungerechtigkeit der Energiewende und politische
Unzufriedenheit als bedeutsame Priadiktoren. Personen, die die Existenz und Folgen des
Klimawandels stirker in Zweifel ziehen, die die Verteilung der Kosten der Energiewende
als sozial ungerecht wahrnehmen und die mit der Politik in Sachen Energiewende

unzufrieden sind, zeigen einen starkeren Hang zu Energiewende-Verschworungsglauben.

Um abzusichern, welche Faktoren tatséchlich als kausale Einflussfaktoren anzusehen sind,
wurde in das Erkldrungsmodell mit den Dezember-Daten zusitzlich der Energiewende-
Verschworungsglaube, der im Juni 2023 gemessen wurde, als Voreinstellung einbezogen
(Tabelle 1, Spalte 3). Durch die Beriicksichtigung der Voreinstellung lésst sich priifen,
welche Faktoren Einfluss auf die Verdnderungen des Verschworungsglaubens zwischen

Juni und Dezember 2023 genommen haben.

Zunéchst bekriftigt der starke Effekt der Voreinstellung (B = .50) die hohe Stabilitdt von
Energiewende-Verschworungsglaube im Zeitverlauf (Abbildung 2). Dennoch bleiben
auch nach Kontrolle dieses Stabilititseffekts die substantiellen medialen und sozialen
Einflussfaktoren signifikant — wenn auch auf einem deutlich niedrigeren Niveau. Bei den
Medien tragt insbesondere die Nutzung von Boulevardzeitungen und alternativen
Medienangeboten zu einer Verstdrkung von Energiewende-Verschworungsglaube bei.

Vertrauen in die Berichterstattung der traditionellen Medien iiber die Energiewende
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schwdcht dieses eher ab. Folglich bestétigen sich die Hypothesen H2a und H2b (in Teilen)
sowie H2c¢ sowohl in den beiden Querschnittsmodellen als auch im Modell unter Kontrolle

der Voreinstellungen.

Weiter erwiesen sich sowohl die Klimawandel-Skepsis als auch die Wahrnehmung
sozialer Ungerechtigkeit bei der Kostenverteilung der Energiewende als relevante

Faktoren fiir eine Zunahme von Energiewende-Verschworungsglauben tiber die Zeit.

Tabelle 1

Regressionsanalysen zur Erkldrung von Energiewende-Verschwirungsglaube

Juni Dezember Dezember
2023 2023 2023
Ohne Ohne Mit
Voreinstellung ~ Voreinstellung ~ Voreinstellung
n 2290 1450 1548
R? .45 49 .62
Medieneinfliisse beta-Koeffizienten (B)
Nutzung von Uberregionalen Zeitungen (hdufig) -.06 -.08
Nutzung von Boulevardzeitungen (hdufig) 12 .10 .05
Nutzung sozialer Netzwerke (hdufig) .09 .09
Nutzung alternativer Medienangebote (hdufig) .23 .20 .10
Vertrauen in Berichterstattung (hoch) -.08 -12 -.06
Kontrollvariablen
wahrgenommene soziale Ungerechtigkeit bei
.33 .29 .20

Kostenverteilung (hoch)
Klimawandel-Skepsis (hoch) .21 .26 17

Unzufriedenheit mit der Bundesregierung in Sachen

Energiewende (hoch) 16 07
Politische Orientierung (rechts) .06
Voreinstellung Juni 2023
Energiewende-Verschwoérungsglaube (hoch) - - .50

Anmerkung: Nur signifikante B-Regressionskoeffizienten (p < .01). Keine Effekte durch die Nutzung
offentlich-rechtlicher und privater Sender, formale Bildung und die eigene wirtschaftliche Lage.
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6 Diskussion und Ausblick

Ziel dieser Studie war es, die Verbreitung und Entwicklung von Energiewende-
Verschworungsglauben, dessen Folgen sowie mogliche Ursachen — mit einem besonderen

Fokus auf mediale Faktoren — zu untersuchen.

Die deskriptiven Befunde zeigen einen hohen Anteil an Zustimmung (bis zu 50 %), was
eine erhebliche Verbreitung von Energiewende-Verschworungsglaube in der Bevolkerung
belegt. Damit ist Verschworungsglaube im Kontext der Energiewende kein
Randphdnomen, sondern in weiten Teilen der Gesellschaft nachweisbar. Sowohl die
deskriptiven Ergebnisse als auch die Regressionsanalyse (B = .50) verdeutlichen eine hohe
zeitliche Stabilitét von Energiewende-Verschworungsglaube sowohl im Aggregat als auch
auf Individualdatenebene. Die Befunde sprechen somit dafiir, dass es sich dabei insgesamt
weniger um kurzfristige Reaktionen auf mediale Ereignisse handelt, sondern vielmehr um
ein relativ stabiles Einstellungsmuster. Der etwas hoheren Wert in der ersten Erhebung,
die unmittelbar nach der sogenannten Heizungsdebatte und nach dem Graichen-Skandal
durchgefiihrt wurde, deutet jedoch darauf hin, dass sich Verschwdrungsglaube in Zeiten
erhohter medialer Aufmerksamkeit und politischer Polarisierung verstirken kann. Da
jedoch keine Messung vor Beginn dieser Debatte durchgefiihrt wurde, ldsst sich diese

Vermutung nicht abschlieBend belegen.

Dass eine weiterfiihrende Auseinandersetzung mit Energiewende-Verschworungsglaube
von grofler Relevanz ist, zeigen insbesondere auch die Befunde zu dessen Folgen:
Ausgeprigter Energiewende-Verschworungsglaube geht mit geringerem Vertrauen,
weniger Optimismus und groBerer Skepsis gegeniiber der Machbarkeit der Energiewende
einher. Noch grundlegender untergriabt es den Glauben daran, dass unsere Gesellschaft in
der Lage ist, tiefgreifende Transformationsprozesse wie die Energiewende erfolgreich zu
bewiltigen. Dariiber hinaus verdeutlichen die negativen Effekte auf die Unterstiitzung
zentraler InfrastrukturmaBinahmen — etwa den Ausbau von Windkraftanlagen und
Stromnetzen —, dass Verschworungsglaube ein unmittelbares Hemmnis fiir
Transformationsprozesse darstellen kann, etwa durch die Mobilisierung von Widerstand

oder die Unterstiitzung von Protesten gegen die Infrastrukturprojekte der Energiewende.
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Die Ergebnisse unterstreichen zudem die Bedeutung einer kommunikations-
wissenschaftlichen Perspektive auf die Erforschung von Verschworungsglauben. Die
Befunde der vorliegenden Studie zeigen, dass insbesondere die Nutzung alternativer
Medien Energiewende-Verschworungsglaube verstirkt, wihrend die Nutzung
tiberregionaler Qualitidtsmedien einen abschwéchenden Effekt hat. Damit bestdtigen die
Ergebnisse einen Wirkungsmechanismus, der bislang vor allem im Kontext der Corona-
Pandemie gefunden wurde: Alternative Medien und tendenziell auch Soziale Netzwerke
tragen zur Verfestigung verschworungstheoretischer Einstellungen bei, wihrend
traditionelle Medien diesen entgegenwirken konnen. Vor allem die Tatsache, dass die
alternativen Medien einen starken Effekt zeigen, verdient Beachtung. Die Nutzung dieser
Medien, hat — auch nach statistischer Kontrolle der Voreinstellungen — deutlich Effekte
auf den Energiewende-Verschworungsglauben. Die Ergebnisse belegen, dass sich auf der
extremen Rechten eine Gruppe von Medien etabliert hat, die in offener Systemablehnung
auch gegen die notwendige Transformation des Energiesystems opponieren und durch die
Art ihrer Argumentation auch den Verschworungsglauben in diesem Bereich fordern. Fiir
einen rationalen Diskurs iiber eine mdglichst gute Realisation der Energiewende ist diese

irrationale Argumentation duf3erst problematisch.

Anders als in fritheren Studien, finden sich in den Daten auch ein Effekt der Nutzung von
Boulevardzeitungen: Energiewende-Verschworungsglaube ist unter denjenigen stérker
ausgeprigt, die sich regelmiBig iiber Boulevardmedien zu politischen Themen
informieren. Eine mégliche Erklarung hierfiir konnte die dominante Rolle der Bild-Zeitung
wihrend der Heizungsdebatte sein, die durch ihre gezielte Kampagne gegen Robert
Habeck und das Gebdudeenergiegesetz zur Polarisierung der 6ffentlichen Debatte und zur
Verunsicherung der Bevolkerung beigetragen hat — beides potenzielle Verstirker von
verschworungstheoretischen Denkweisen. SchlieBlich zeigen die Ergebnisse, dass
Energiewende-Verschworungsglaube bei Personen mit hohem Vertrauen in die
Berichterstattung iiber die Energiewende weniger stark ausgeprégt ist. Medienvertrauen
kann somit als Resilienzfaktor gegeniiber der Anfilligkeit und dem Glauben an
Verschworungserzahlungen wirken. Dies unterstreicht, wie wichtig eine transparente,

differenzierte und glaubwiirdige Kommunikation iiber die Energiewende ist, die Vertrauen
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in Medien stirkt und durch nachvollziehbare sowie konsistente Informationsvermittlung

dem Glauben an Verschworungserzéhlungen vorbeugt.
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Wirksame Kommunikation von Klimaschutzmafinahmen?
Ein Framing-Experiment zur Erhohung der Akzeptanz der
CO:z-Bepreisung

Dorothee Arlt & Jens Wolling

Abstract

Die CO»-Bepreisung wird von vielen Experten als geeignetes Mittel angesehen, um die
Nutzung fossiler Energietrdger zu reduzieren und so die Klimaziele zu erreichen.
Allerdings ist die CO2-Abgabe in der Bevolkerung sehr unbeliebt. Vor diesem Hintergrund
wurde ein Framing-Experiment realisiert, in dem versucht wurde, durch die Hervorhebung
unterschiedlicher Begriindungen und Co-Benefits die Beurteilung und Akzeptanz der
COz-Abgabe zu verbessern. Die empirischen Ergebnisse zeigen, dass durch das
unterschiedliche Framing keine Effekte erzielt werden konnten, und zwar weder in der
gesamten Bevolkerung noch in einzelnen Gruppen, bei denen erwartet wurde, dass sie fiir
bestimmte Frames besonders empfanglich sein kdnnten. Abschlieend wird diskutiert, was
die Ursache dafiir sein konnte, dass im Rahmen der Studie keine Wirkung des
unterschiedlichen ~ Framings  beobachtet wurden und welche alternativen

Kommunikationsstrategien moglicherweise erfolgreicher sein konnten.
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1 Einleitung

Die globale Erderwdrmung ist eine der grofiten Herausforderungen unserer Zeit. Was ihre
Ursachen betrifft, so besteht in der Klimaforschung ein breiter Konsens dariiber, dass sie
malfigeblich durch die bei der Verbrennung fossiler Energietrdger freigesetzten
Treibhausgase (energiebedingte Emissionen) herbeigefiihrt wird (IPCC 2017; Oreskes,
2004). Ein zentraler Losungsansatz zur Abwendung der Klimakrise, ist die Energiewende.
Sie Dbeschreibt einen grundlegenden und gesamtgesellschaftlichen Umbau des
Energiesystems, bei dem fossile Energietrager wie Kohle, Ol und Gas vollstindig durch

erneuerbare Energien wie Wind-, Solar- und Wasserkraft ersetzt werden.

Der politische Kontext der Energiewende in Deutschland

Zwar wurde die Energiewende bereits mit der Einfithrung des Erneuerbare-Energien-
Gesetzes (EEG) im Jahr 2000 und dem 2011 beschlossenen Atomausstieg auf den Weg
gebracht, der Transformationsprozess verlief jedoch lange Zeit eher stockend. Der Druck,
erneuerbare Energien auszubauen und fossile Brennstoffe zu ersetzen, ist jedoch erst in
den vergangenen zehn Jahren durch verschiedene politische Initiativen auf
unterschiedlichen Ebenen zur Bekdmpfung der Klimakrise deutlich gestiegen. Neben dem
internationalen Klimaschutzabkommen von Paris (2015), in dem sich die Staaten auf das
1,5-Grad-Ziel verstiandigt haben, und dem europdischen Green Deal (2019), mit dem die
Europédische Union Klimaneutralitit bis 2050 erreichen will, sind auch mehrere
MaBnahmen auf nationaler Ebene zu nennen. So verabschiedete die grofle Koalition im
Jahr 2019 ein umfassendes Klimapaket, das unter anderem ein Klimaschutzgesetz mit
konkreten Reduktionszielen fiir CO2-Emissionen in verschiedenen Sektoren (Verkehr,
Energie, Industrie) sowie die Einfilhrung einer CO:-Bepreisung umfasste. Im
darauffolgenden Jahr wurde zudem der deutsche Kohleausstieg beschlossen. Dariiber
hinaus verschirfte die Ampelregierung das Klimaschutzgesetz und legte fest, dass
Deutschland bereits bis 2045 Klimaneutralitit erreichen soll. Konkret bedeutet dies, dass
die Treibhausgasemissionen bis zu diesem Zeitpunkt ,,in allen Bereichen vollstindig oder
fast vollstdndig vermieden und die Restemissionen durch negative Emissionen, also die
CO:-Entnahme aus der Atmosphére und anschlieBende Ablagerung, ausgeglichen werden

sollen“ (Prognos, Oko-Institut, & Wuppertal-Institut, 2021, S.7).



Ein Framing-Experiment zur Erhdhung der Akzeptanz der CO»-Bepreisung 345

Durch diese Beschliisse wurde der Druck deutlich erhoht, das Tempo der Energiewende
zu steigern und weitere Maflnahmen zur Reduktion von CO:-Emissionen konsequent
voranzubringen. Entsprechend hat die Ampelregierung die Ausbauziele fiir erneuerbare
Energien im Rahmen der EEG-Novellierung 2023 deutlich angehoben. Um diese Ziele
durchzusetzen, wurde zudem der Grundsatz eingefiihrt, dass MaBlnahmen zum Ausbau
erneuerbarer Energien ,,im iiberragenden 6ffentlichen Interesse liegen und der 6ffentlichen
Sicherheit dienen“. Dadurch erhalten erneuerbare Energien Vorrang vor anderen

Interessen, was Planungs- und Genehmigungsverfahren beschleunigen soll.

Auch im Gebdudebereich wurden neue MaBnahmen ergriffen: Mit dem Gebédude-
energiegesetz wurde festgelegt, dass neu eingebaute Heizungen ab 2024 zu mindestens 65

Prozent mit erneuerbaren Energien betrieben werden miissen.

Doch auch wenn diese MaBinahmen dem Schutz des Klimas und damit der Abwendung
einer drohenden Klimakrise dienen, fillt die gesellschaftliche Akzeptanz der einzelnen

Mafnahmen teilweise sehr unterschiedlich aus.
Einflussfaktoren auf die Akzeptanz energie- und klimapolitischer Mafinahmen

Wie die bisherige Forschung =zur gesellschaftlichen Akzeptanz energie- und
klimapolitischer MaBnahmen zeigt, wird diese von verschiedenen Faktoren beeinflusst.
Dazu zéhlen zum einen sozioSkonomische Merkmale wie die finanzielle Situation oder
demografische Eigenschaften von Personen. Besonders bedeutsam sind jedoch
individuelle Einstellungen, etwa Priferenzen flir 6kologische Zielsetzungen, politische
Orientierungen und grundlegende Werthaltungen. Dariiber hinaus unterscheiden sich die
Bewertungen der vorgeschlagenen oder bereits umgesetzten MalBnahmen deutlich,
insbesondere hinsichtlich ihrer Kosten, ihrer Fairness und ihrer wahrgenommenen
Effektivitit. Auch solche Einschitzungen beeinflussen die gesellschaftliche Akzeptanz.
SchlieBlich zeigen Studien, dass die Akzeptanz zudem davon abhéngt, wie viel Vertrauen
den politischen Akteuren und wissenschaftlichen Institutionen entgegengebracht wird, die
sich fiir entsprechende Mafinahmen einsetzen (Drews & van den Bergh, 2016; Huber,

Wicki, & Bernauer, 2020; Liebe & Dobers, 2019; Maestre-Andrés, Drews, & van den



346 Arlt & Wolling

Bergh, 2019; Schumann, Becker, & Wolling, 2023; Setton, 2020; Sommer, Mattauch, &
Pahle, 2022; Ziegler, 2019).

Ein weiterer bedeutsamer Einflussfaktor, der sich auf die gesellschaftliche Akzeptanz
solcher MaBBnahmen auswirken kann, ist die Art und Weise, wie diese kommuniziert
werden. Die Kommunikation spielt nicht zuletzt deshalb eine wichtige Rolle, weil
Biirgerinnen und Biirger hiufig bereits {iber Medienbotschaften von politischen Vorhaben
erfahren, lange bevor sie mit deren konkreten Auswirkungen in ihrem Alltag in Berithrung
kommen. Wie diese MaBnahmen in den Medien dargestellt und gerahmt werden, kann
daher Einfluss auf ihre Akzeptanz sowie auf die Unterstiitzung verschiedener energie- und

klimapolitischer Vorhaben nehmen (Tabelle 1).

Beim Framing handelt es sich um einen dynamischen, mehrstufigen Prozess, bei dem
politische und soziale Realititen (Themen, Ereignisse, Entscheidungen) nicht einfach nur
kommunikativ vermittelt, sondern durch Mechanismen der Selektion, Hervorhebung und
Interpretation in einen bestimmten Deutungsrahmen (Frame) eingebettet werden. Diese
grundlegenden Mechanismen lassen sich auf allen Stufen des Kommunikationsprozesses
beobachten (Entman, Matthes, & Pellicano, 2009; Matthes, 2014; Scheufele, 1999) und
wurden bereits fiir zahlreiche Themen empirisch nachgewiesen, unter anderem auch im

Kontext des Klimawandels (Rochyadi-Reetz, 2024).

Auf der ersten Stufe entscheiden unterschiedliche Kommunikatoren wie
Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftler, politische Parteien, Nichtregierungs-
organisationen oder Unternehmen, ob und wie sie ihre Sichtweisen zu einem bestimmten
Gegenstand, beispielsweise einer energiepolitischen MaBnahme, kommunizieren.
Dabei wihlen sie gezielt Kommunikationsstrategien und -aktivitéten, um ihre Deutungen
in den offentlichen Diskurs einzubringen und gegeniiber konkurrierenden Sichtweisen
durchzusetzen. In diesem Zusammenhang wird haufig auch von strategischem Framing

gesprochen (Entman et al., 2009).

Auf der zweiten Stufe lassen sich journalistische Selektionsentscheidungen und
Produktionsroutinen beobachten, die zur Etablierung bestimmter Frames in der medialen

Berichterstattung fiihren; entsprechend wird hier von Medien-Frames gesprochen.
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Auf dieser Ebene zeigt sich, welche Frames der Kommunikatoren von Journalistinnen und
Journalisten unverdndert {ibernommen werden, welche in modifizierter Form in die
Berichterstattung einflieBen und inwieweit Medienakteure eigene Frames etablieren
(Entman et al., 2009; Matthes, 2014; Scheufele, 1999).

Auf der letzten Stufe, die analog zum Agenda-Setting auch als Frame-Setting bezeichnet
wird, geht es um die Frage, welche Sichtweisen Rezipierende aus der Berichterstattung
iibernehmen, wie diese in ihre Interpretation eines Themas einflieBen (Rezipienten-
Frames) und welche Auswirkungen dies auf ihre Wahrnehmungen, Einstellungen und
Handlungen haben kann. In diesem Zusammenhang wird auch von Framing-Effekten

gesprochen (Entman et al., 2009; Matthes, 2014; Scheufele, 1999).

Der zuvor beschriebene mehrstufige Framing-Prozess hat sich allerdings durch
Verdnderungen in der Medienlandschaft weiter ausdifferenziert. Wahrend friiher vor allem
traditionelle Medien (Presse, Radio, Fernsehen) und professionelle Journalistinnen und
Journalisten die Selektion und Vermittlung von Kommunikator-Frames an das Publikum
prégten, finden Framing-Prozesse heute zunehmend auch iiber soziale Netzwerke, Blogs
und andere digitale Plattformen statt. Politische Kommunikation verlagert sich damit
verstdrkt in den Onlinebereich, sodass insbesondere ressourcenstarke Akteure iiber eigene
Social-Media-Aktivititen journalistische Gatekeeping-Prozesse teilweise umgehen
konnen (Chadwick, 2017; Nielsen & Fletcher, 2020) und selbst Frames in den 6ffentlichen
Diskurs einbringen. Vor diesem Hintergrund wird argumentiert, dass es zunehmend
unangemessen sei, ausschlieSlich von Medien-Frames zu sprechen; stattdessen miisse
stirker von Frames in politischen Botschaften allgemein ausgegangen werden (Kaiser,
2020). Folglich sind unter den verénderten Kommunikationsbedingungen Framing-Effekte
nicht mehr nur durch Frames in der Berichterstattung der Medien zu erwarten, sondern

auch durch Frames in der Kommunikation nicht-medialer Akteure.

Vor dem Hintergrund dieser Uberlegungen untersucht der vorliegende Beitrag auf Basis
des Framing-Konzepts, welche Effekte das Framing klimapolitischer Mafinahmen auf die
Einstellungen der Biirgerinnen und Biirger gegeniiber diesen Mallnahmen haben kann.
Konkret werden Framing-Effekte am Beispiel der Bepreisung von CO:-Emissionen

(CO2-Abgabe) untersucht, die von Experten als eines der wirksamsten Instrumente zur
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Verringerung der Kohlendioxidemissionen und zur Bekdmpfung des Klimawandels
angesehen wird (Baranzini et al., 2017; Blum et al., 2019; Hagmann, Ho, & Loewenstein,

2019; Nationale Akademie der Wissenschaften Leopoldina, 2019).

Allerdings zeigen vielen Studien, dass die Bepreisung von COz-Emissionen in der
Bevolkerung sehr unbeliebt ist (Arlt et at., 2022; Behringer et al, 2024; Blesse et al., 2024;
Carattini et al., 2018; Setton, 2020). Vor diesem Hintergrund stellt sich die Frage, ob und
wie es durch Kommunikation méglich ist, die Akzeptanz der CO;-Abgabe zu verbessern
(EBer et al., 2023). Im Rahmen dieses Beitrags wird untersucht, ob dies durch ein gezieltes

Framing politischer Botschaften zur Bepreisung von CO>-Emissionen gelingen kann.

Im Folgenden wird deswegen zunichst ein Uberblick iiber den aktuellen Stand der
Forschung zu Framing-Effekten gegeben, wobei Effekte auf die Unterstiitzung energie-
und klimapolitischer Mafinahmen fokussiert werden. Basierend darauf leiten wir unsere
forschungsleitenden Fragestellungen und Hypothesen ab. AnschlieBend wird das
methodische Vorgehen und danach die Ergebnisse vorgestellt. AbschlieBend werden die
praktischen Implikationen der Befunde in Hinblick auf eine kommunikative Vermittlung

der CO»-Bepreisung diskutiert.
2 Stand der Forschung

2.1  Framing-Effekte auf die Unterstiitzung energie- und klimapolitischer
MafBnahmen

Den Einfluss unterschiedlicher Frames auf die Unterstiitzung politischer Mainahmen zum
Klimaschutz und zur Férderung erneuerbarer Energie wurde bereits in mehreren Studien
untersucht; jedoch — nach unserer Kenntnis — nicht in Bezug auf die Bepreisung von

COz-Emissionen.

Betrachtet man die bisherigen Studien, dann werden in der Regel Effekte durch Emphasis
Framing (Kaiser, 2020) getestet. Die wohl bekannteste Definition von Emphasis Framing
stammt von Entman (1993, S.52): Framing sei “to select some aspects of a perceived reality
and make them more salient in a communicating text, in such a way to promote a particular

problem definition, causal interpretation, moral evaluation and/or treatment
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recommendation”. Am Beispiel des Klimawandels ldsst sich zeigen, dass Themen etwa
durch die Betonung o6kologischer, wirtschaftlicher, gesundheitlicher oder sicherheits-
politischer Aspekte gerahmt werden konnen (z.B. Aklin & Urpelainen, 2013;
Dasandi et al., 2022).

Nicht selten werden auch das Gain vs. Loss Framing sowie das Co-Benefit Framing
verwendet; beides spezifische Formen von Emphasis Framing. Beim Gain-Framing wird
versucht, Unterstiitzung fiir eine MaBnahme zu erzielen, indem die positiven
Konsequenzen, Chancen und Vorteile einer bestimmten Handlungsweise — beispielsweise
die Umsetzung einer Klimaschutzmafnahme — hervorgehoben werden. Beim Loss-
Framing hingegen zielt die Kommunikation darauf ab, die gleichen Effekte zu erreichen,
indem die negativen Konsequenzen, Verluste und Nachteile aufgezeigt werden, die
entstehen, falls die Handlung nicht umgesetzt wird. Haufig wird dabei eine wirtschaftliche
Perspektive eingenommen: Beim Gain-Framing werden erwartetes wirtschaftliches
Wachstum, 6konomischer Wohlstand oder neue Arbeitsplitze betont, wihrend beim Loss-
Framing steigende Energiekosten oder fehlende wirtschaftliche Entwicklung

prognostiziert werden.

Beim Co-Benefit-Framing wird nicht der primire Nutzen einer MaBnahme in den
Vordergrund gestellt, sondern sekundire Vorteile betont — positive Nebeneffekte, die nicht
direkt mit dem eigentlichen Ziel zusammenhéngen. Ein Beispiel hierfiir ist, wenn eine
Klimaschutzmafinahme nicht iiber die Reduktion von CO:-Emissionen begriindet wird,
sondern {iber die Verbesserung der Luftqualitit oder die Forderung der
Energieunabhéngigkeit (Lockwood, 2011). Dabei werden gezielt bestimmte
Konsequenzen einer Handlung hervorgehoben, die fiir die Adressatinnen und Adressaten
moglicherweise relevanter oder unmittelbarer vorteilhaft erscheinen als der eigentliche

Zweck der MaBnahme.

Bisher wurde nur selten untersucht, ob episodisches versus thematisches Framing die
Akzeptanz von Maflnahmen beeinflussen kann (Hart, 2011). Bei dieser Form des Framings
geht es nicht primér darum, welche Inhalte hervorgehoben werden, sondern um die Art der
Darstellung eines Themas durch eine bestimmte Erzéhlweise. Beim episodischen Framing

wird das Thema durch einzelne Episoden oder Schicksale vermittelt, z.B. dass die Existenz



350 Arlt & Wolling

eines Landwirts durch Diirreschdden gefdhrdet ist. Im Gegensatz dazu stellt das
thematische Framing das Thema in einen groBeren Kontext und betrachtet es als
gesellschaftlich-strukturelles Problem, beispielsweise dass die Landwirtschaft zunehmend

unter Trockenperioden infolge des Klimawandels leidet.

Was die Wirksamkeit dieser Framing-Strategien angeht, so ist in den vorliegenden Studien
kein konsistentes Wirkungsmuster erkennbar. Zwar zeigen mehrere Untersuchungen, dass
positive Rahmungen (z.B. Betonung wirtschaftlicher Chancen oder gesundheitlicher
Vorteile) tendenziell stirkere Unterstiitzung hervorrufen (z. B. Bertolotti & Catellani,
2014, 2016; Hurlstone et al., 2014; Poortinga et al., 2023). Gleichzeitig zeigen andere
Studien, dass auch negative Rahmungen, insbesondere die Betonung von Risiken,
Verlusten durch Untitigkeit und 6konomischen Konsequenzen, sehr wirksam sein kdnnen
(z. B. Bayulgen & Benegal, 2019; Levine & Kline, 2017; Stokes & Warshaw, 2017).
Beispielsweise stellen Bayulgen und Benegal (2019) starkere Framing-Effekte durch die
Betonung der negativen wirtschaftlichen Folgen als durch die Betonung der
wirtschaftlichen Vorteile fest. Eine Erklarung hierfiir konnte sein, dass die Befragten von
den negativen Folgen personlich betroffen waren (hohere Energiekosten). Zudem zeigt
sich, dass die Wirksamkeit bestimmter Frames durch konkurrierende Gegenargumente
(Counter-Framing) erheblich abgeschwicht werden kann (Aklin & Urpelainen, 2013).
Die Befunde einer lidndervergleichenden Analyse verdeutlichen zudem die
Kontextabhéngigkeit von Framing-Effekten: Wéhrend in einigen Landern (China, UK,
USA) die Betonung der Chancen, die mit den Klimaschutzmafinahmen verbundenen sind,
zu einer stirkeren Unterstlitzung dieser Maflnahmen fiihrte, zeigte sich in Deutschland ein

stirkerer Effekt des Bedrohungs-Frames (Dasandi et al., 2022).

Insgesamt  verdeutlichen die Studienergebnisse, dass die Wirksamkeit der
unterschiedlichen Frames stark vom gesellschaftlichen Kontext sowie individuellen
Dispositionen abhdngt (z. B. Einstellungen, politische Orientierungen, Werte). Die Effekte
sind dabei zumeist gering bis moderat ausgeprégt. Eine pauschale Aussage dariiber, welche
Framing-Strategien grundsitzlich effektiver sind, um Unterstiitzung fiir energie- und

klimapolitische Mafinahmen zu erzielen, ldsst sich nicht treffen.
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Tabelle 1

Forschungsstand: Framing-Effekte auf die Akzeptanz der Energiewende

Studie / Land

Untersuchtes Framing

Abhdngige Variable(n)

Aklin &
Urpelainen,
2013 (USA)

Bayulgen &
Benegal, 2019
(USA)
Bertolotti &
Catellani,
2014 (Italien)

Bertolotti &
Catellani,
2016 (ltalien)

Dasandi et al.,
2022 (China,
Deutschland,
Indien, USA)
Gainous &
Merry, 2021,
(USA)

Hart, 2011
(USA)
Hurlstone,
Lewandowsky,
Newell, &
Sewell, 2014
(Australien)
Levine &
Kline, 2017
(USA)

Poortinga et
al., 2023 (UK)

Stokes &
Warshaw,
2017 (USA)

Positives Framing: Betonung der wirtschaftlichen (neue Arbeitsplatze) und
sicherheitspolitischen (Reduktion von Olimporten) Vorteile der Férderung
erneuerbarer Energien

Negatives Framing: Betonung der wirtschaftlichen (hohere Energiepreise) und
sicherheitspolitischen Risiken (Gefahrdung der nationalen Sicherheit durch die
Nicht-Nutzung heimischer Kohleressource) der Férderung erneuerbarer
Energien

Betonung positiver 6konomischer (neue Arbeitsplatze, wirtschaftliches
Wachstum) vs. Betonung negativer 6konomischer Folgen (héhere
Energiekosten) durch erneuerbare Energien im Vergleich zu keinem Framing
Betonung der Erreichung positiver, wachstums- oder sicherheitsbezogener
Ergebnisse durch Umsetzung politischer MaRnahmen vs. Gefahr negativer,
wachstums- oder sicherheits-bezogener Folgen bei Nicht-Umsetzung der
MaBnahmen

Betonung positiver, wachstums- oder sicherheitsbezogener Folgen
(wirtschaftliche Entwicklung, Reduktion von Energiekosten) bei Umsetzung der
MaRnahmen vs. Betonung negativer, wachstums- oder sicherheitsbezogener
Folgen (keine wirtschaftliche Entwicklung, steigende Energiekosten) bei Nicht-
Umsetzung der MaRnahme

Betonung der positiven Chancen durch Klimaschutz vs. Betonung der
negativen Bedrohung durch Klimawandel in Bezug auf unterschiedliche
thematische Aspekte (Wirtschaft, Umwelt, Gesundheit, Migration), Ebenen
(global, national, Gemeinde, personlich) und Zeiten (jetzt, 2030, 2050)
Betonung von Aspekten nationaler Sicherheit mit und ohne Bezug zu Folgen
des Klimawandels (Klimawandel 16st politische Instabilitaten aus, die
Eingreifen des US-Militars erfordern, klimabedingte Uberflutungen gefahrden
nationale Militdranlagen, auslandische Energieabhangigkeit gefahrdet die
nationale Sicherheit)

episodisches vs. thematisches Framing der Folgen des Klimawandels fur
Eisbaren

Framing der Kosten einer Emissionsreduzierung als im Voraus erzielte Gewinne
(,,Durch Investitionen in Erneuerbarer gewinnen, wer langfristig“) vs.
Vermeidung von Verlusten (,Wenn wir nicht in Erneuerbare investieren,
verlieren wir langfristig”)

Betonung der Risiken des Klimawandels in Bezug auf die personliche
Gesundheit vs. die globale Erndhrungssicherheit

Betonung der positiven gesundheitlichen vs. der negativen wirtschaftlichen
oder sozialen Folgen von klimapolitischen MaRnahmen

Betonung der negativen (finanzielle Kosten) vs. Betonung der positiven (neue
Jobs, Verbesserung der Luftqualitat, Reduktion des Klimawandels) Folgen
eines Gesetzes zur Forderung von erneuerbaren Energien

Unterstiitzung des Ausbaus
erneuerbarer Energien

Bewertung des Ausbaus

erneuerbare Energien

Unterstiitzung politischer
MaRnahmen (Investition in
erneuerbare Energien;
Reduktion von CO»-
Emissionen)

Unterstiitzung von
Investitionen in erneuerbare
Energien

Unterstiitzung von
Klimaschutzmanahmen

Unterstiitzung von
Klimaschutzmanahmen
(u.a. Steuern auf fossile
Brennstoffe, Subventionen
fir erneuerbare Energien
Unterstiitzung von
KlimaschutzmaRnahmen
Unterstiitzung von
MaRnahmen zur Reduktion
von CO;-Emissionen

Unterstiitzung
klimapolitischer
MaRnahmen (u.a. Férderung
erneuerbarer Energien)
Unterstiitzung von
MaRnahmen zur
Einddmmung des
Klimawandels
Unterstiitzung der
Forderung von
erneuerbaren Energien
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2.2 Akzeptanz der Bepreisung von CO2-Emissionen und mogliche
Einflussfaktoren

Welche Framing-Strategien in Bezug auf die Unterstiitzung der CO»-Bepreisung wirksam
sein konnten, ldsst sich schwer vorhersagen, weil Framing-Studien zu dieser
Steuerungsmafinahme — nach unserer Kenntnis — bisher nicht durchgefithrt wurden.
Allerdings liegen verschiedene Studien vor, die zeigen, dass die Bepreisung von
CO:-Emissionen in der Bevolkerung nur wenige Unterstiitzung findet; insbesondere im
Vergleich zu anderen Klimaschutzmafnahmen (Arlt et al., 2022; Blesse et al., 2024; IASS,
2020; Setton, 2020; Carattini et al., 2018; Dechezleprétre et al., 2022).

Interindividuelle Unterschiede in der Akzeptanz der Bepreisung von CO2-Emissionen sind
von verschiedenen Faktoren abhéngig. Sehr deutlich zeigt sich die Bedeutung
soziookonomischer Charakteristika. Die COz-Bepreisung wird von Personen aus hoheren
Bildungs- und Einkommensgruppen positiver bewertet (Behringer et al., 2024; Efer et al.,
2023; Setton, 2020; Sommer et al., 2022). Das gleiche gilt fiir Menschen, die sich selbst in
einer besseren gesellschaftlichen Position sehen (Schumann et al., 2023). Eine geringere
Akzeptanz zeigte sich zudem auch bei denjenigen, die sich stirker von der Bepreisung
fossiler Brennstoffe betroffen fiihlen: Dies sind Personen mit einer Olheizung und einem
Auto (Sommer et al., 2022), insbesondere einem Auto mit Verbrennungsmotor (Schumann
et al., 2023) und solche, bei denen die Sorge vor steigenden Energiekosten (EBer et al.,

2023; Sommer et al., 2022) stark ausgepragt ist.

Auch umweltfreundliche Einstellungen (EBer et al., 2023; Sommer et al., 2022) und ein
ausgepragtes Klimaproblembewusstsein (EBer et al., 2023; Schumann et al., 2023; Sommer
et al., 2022) hiingen positiv mit der Akzeptanz der MaBinahme zusammen. Mit Blick auf
politische Einstellungen wurde deutlich, dass die Unterstiitzung bei jenen Personen grofBer
ausfillt, die sich selbst im politischen Spektrum eher links verorten (Schumann et al., 2023;
Sommer et al., 2022) und ein hdheres Vertrauen in die Regierung (EBer et al., 2023;
Sommer et al., 2022) sowie in die Energieberichterstattung der Medien haben (Schumann

et al. 2023).
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In einigen Studien wurden auch Einflussfaktoren untersucht, die starker mit dem Wissen,
den erwarteten Folgen sowie der Ausgestaltung der Maflnahme verkniipft sind. So zeigen
die Befunde von ERer et al. (2023), dass die Bevolkerung insgesamt nur unzureichend {iber
die Funktionsweise der CO2-Bepreisung und deren finanzielle Konsequenzen informiert
ist. Diese mangelnde Carbon Price Literacy steht in negativem Zusammenhang mit der
Akzeptanz der MafBinahme. Entsprechend fiihrt eine hdufigere Nutzung von Informationen
iiber die Energiewende, die von wissenschaftlichen Akteuren bereitgestellt werden, zu

einer hoheren Akzeptanz der COz-Bepreisung (Schumann et al., 2023).

Die Befunde zeigen zudem, dass auch die geplante Verwendung der Einnahmen aus der
CO:-Bepreisung die Akzeptanz der MaBnahme beeinflussen kann. Am meisten
Unterstiitzung erfahrt die Verwendung der Mittel fiir Investitionen in klimaschiitzende
Mafnahmen, wie beispielsweise den Ausbau erneuerbarer Energien oder eine
klimafreundliche Verkehrsinfrastruktur (Blesse et al., 2024; Sommer et al., 2022).
Hinsichtlich der Umverteilung der Einnahmen, also des sogenannten Klimageldes, zeigen
sich jedoch sehr unterschiedliche Priferenzen der Bevolkerung. Einige Studien kommen
zu dem Ergebnis, dass die Deutschen das Gleichheitsprinzip bevorzugen, also pauschale
Pro-Kopf-Zahlungen an alle Biirgerinnen wund Biirger, gegeniiber dem
Gerechtigkeitsprinzip, das Zahlungen nur an drmere oder besonders stark betroffene
Haushalte vorsieht (Behringer et al., 2024; Sommer et al., 2022). Andere Untersuchungen
deuten hingegen darauf hin, dass die Bevolkerung gezieltere Auszahlungen an besonders

belastete Haushalte einem pauschalen Klimageld fiir alle vorzieht (Blesse et al., 2024).

2.3 Forschungsleitende Fragestellungen und Hypothesen

Folgt man der von vielen Okonomen vertretenen Argumentation, dass mit der CO2-
Besteuerung ein effektives Steuerungsinstrument zur Reduktion von Emissionen vorliegt,
dann stellt sich die Frage, wie dieses Instrument kommuniziert werden sollte, um dessen
Akzeptanz bei den Biirgerinnen und Biirgern zu erhéhen. Mit anderen Worten: Wie muss
die CO»-Steuer geframt werden, damit sie von den Biirgerinnen und Biirgern positiv

bewertet wird?
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Einflussfaktoren

GemidB Entman (1993) setzen sich Frames aus vier zentralen Elementen zusammen:
Problemdefinition, Ursachenzuschreibung, moralische Bewertung und Handlungs-
empfehlung bzw. Losungsoption. Bei der CO2-Abgabe handelt es sich um eine politische
Losungsoption (Handlungsempfehlung), die urspriinglich als Losung fiir das Problem
Klimawandel konzipiert wurde. Im Sinne des Co-Benefit Framings kann aber auch der

mogliche Beitrag der CO2-Abgabe zur Losung anderer Probleme hervorgehoben werden.

Im Rahmen dieser Studie werden die Effekte von zwei unterschiedliche
Problemdefinitionen (Begriindungen) getestet: Klimakrise und Versorgungssicherheit. Die
erste Begriindung stellt die eigentliche politische Zielstellung der MaBnahme, die
Reduktion von COz-Emissionen, in den Mittelpunkt. Die alternative Begriindung
Versorgungssicherheit wurde gewihlt, weil sich durch den Angriffskriegs Russlands auf
die Ukraine die Wahrnehmung der Energieversorgungsrisiken verdndert hat. Vor diesem
Hintergrund sind Aspekte wie Versorgungssicherheit und Energieunabhingigkeit auch
stirker in den Fokus des deutschen Energiewende-Diskurses geriickt (Arlt et al, in diesem

Band; Wiertz et al: 2023). Entsprechend stellen wir folgende Forschungsfrage:

F1: Durch welche Problemdefinition (Begriindungen fiir die Einfiihrung der CO;-Abgabe)

kann deren Akzeptanz verbessert werden?

Unter Bezugnahme auf die zuvor skizzierten Befunde zur Akzeptanz der CO»- Bepreisung
lasst sich jedoch vermuten, dass nicht nur die Problemdefinition entscheidend fiir deren
Akzeptanz ist, sondern auch, wie die Einnahmen aus der CO;-Bepreisung verwendet
werden sollen. Dabei werden nicht nur in Politik und Wirtschaft sehr unterschiedliche
Optionen diskutiert (Blum et al., 2019; Kalkuhl et al., 2022), sondern auch die Biirgerinnen
und Biirger scheinen hier sehr unterschiedliche Prédferenzen zu haben, die mit
unterschiedlichen Gerechtigkeits-vorstellungen und Interessen verkniipft sein koénnen
(Behringer et al; 2024; Blesse et al, 2024; Sommer et al, 2022). In der Logik des Framing-
Ansatzes handelt es sich bei den Verwendungsvarianten um einen Teil der Losung.

Folglich stellt sich die Frage, inwiefern die Nennung unterschiedlicher Losungsoptionen
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(Verwendungszwecke) einen Einfluss auf die Akzeptanz der COz-Abgabe haben kann.

Entsprechend lautet die zweite Forschungsfrage:

F2: Durch die Nennung welcher Losungsoptionen (Verwendungszwecke der Einnahmen)

kann die Akzeptanz der COz-Abgabe verbessert werden?

Konkret werden in dieser Studie drei Verwendungszwecke in den Blick genommen,
die unterschiedliche Préferenzen der Bevdlkerung in Bezug auf Entlastungen und
Investitionen adressieren. Der erste Verwendungszweck kniipft unmittelbar an das bereits
im Koalitionsvertrag der Ampelregierung vorgesehene Klimageld an, dessen Héhe zum
Zeitpunkt der Durchfiihrung der Studie jedoch noch nicht ausgehandelt war. Ziel der
Klimageldes sollte eine Entlastung aller Biirgerinnen und Biirger durch eine pauschale
Auszahlung (Gleichheitsprinzip) sein. Der zweite Verwendungszweck adressiert die
Wérmewende. Vor dem Hintergrund der hitzigen Debatte {iber das Gebdudeenergiegesetz
wurde eine gezielte finanzielle Unterstiitzung derjenigen vorgeschlagen, die ihre alte
Heizung auf erneuerbare Energien umstellen wollen oder miissen. Als dritter
Verwendungszweck wird die Verkehrswende adressiert. In dem Zusammenhang sollen die
Mittel fir Investitionen zum Ausbau einer klimafreundlichen Verkehrsinfrastruktur

verwendet werden (Blesse et al., 2024; Sommer et al., 2022).
Modifizierende Faktoren

Die bisherige Forschung hat jedoch gezeigt, dass die Unterstiitzung der CO»-Abgabe —
unabhédngig von Framing — durch eine Vielzahl von Faktoren beeinflusst wird:
soziobkonomische Faktoren, individuelle Einstellungen (z.B. Klimabewusstsein), aber
auch die wahrgenommene Betroffenheit durch die MaBnahme (z.B., wenn jemand ein
Fahrzeug mit Verbrennungsmotor féhrt oder eine Heizung hat, die mit fossilen
Brennstoffen betrieben wird). Die oben vorgestellten Framing-Studien haben zudem
gezeigt, dass solche Einstellungen und individuellen Merkmale nicht nur die Akzeptanz
direkt beeinflussen, sondern auch das Auftreten von Framing-Effekten modifizieren
konnen. Vor diesem Hintergrund kdnnen zahlreiche konkrete Hypothesen formuliert

werden. So wire beispielsweise zu erwarten:
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H1: Fiir Personen mit hohem Klimabewusstsein fiihrt die Problemdefinition Klimakrise zu

einer hoheren Akzeptanz der CO2-Abgabe.

Moglich sind auch Hypothesen, die besondere Effekte fiir den Fall vorhersagen, dass eine
bestimmte Kombination der experimentellen Manipulationen vorliegt. So kann

beispielweise folgende Hypothese formuliert werden:

H2: Fiir Personen mit hohem Klimabewusstsein fihrt die Problemdefinition Klimakrise in
Kombination mit der Losungsoption Wirmewende zur hochsten Akzeptanz der CO»-

Abgabe.

Entsprechende Hypothesen lassen sich auch fiir andere moderierende Faktoren
formulieren. Mit Blick auf die spiter prisentierten Ergebnisse, soll hier aber darauf

verzichtet werden, solche Hypothesen im Detail auszuformulieren und zu begriinden.

Die bisherigen Uberlegungen gehen davon aus, dass sich das unterschiedliche Framing
direkt auf die Akzeptanz der CO2-Abgabe auswirkt. Es ist aber auch denkbar, dass die
verschiedenen Frames sich vor allem darauf auswirken, welche Eigenschaften der CO»-
Abgabe zugeschrieben bzw. welche vor allem wahrgenommen werden. Solche
Wahrnehmungen sind bedeutsam, denn die bisherige Forschung hat gezeigt, dass sowohl
die wahrgenommenen Kosten als auch die wahrgenommene Fairness und die
zugeschriebene Effektivitit von Mainahmen Einfluss auf deren Akzeptanz haben konnen.

Daraus ergibt sich folgende Fragestellung:

F3: Durch welches Framing kann die Einschdtzung der Kosten, der Fairness und der

Wirksamkeit der COz-Abgabe positiv beeinflusst werden?
3 Methode und Operationalisierungen

3.1 Datenerhebung und Stichprobe

Die Daten der nachfolgend prisentierten Analysen stammen aus der zweiten Welle einer
quantitativen, bundesweiten Online-Befragung im Paneldesign, die mit Hilfe des Online-
Access-Panels der Bilendi GmbH (ISO-zertifiziert, 20252:2019) im Rahmen des
Verbundprojekts realisiert wurde (Forderkennzeichen: 03SF0625E). Die Stichproben-
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ziehung fiir die erste Befragungswelle, die vom 9. bis 29. Juni 2023 durchgefiihrt wurde,
erfolgte anhand einer nach Geschlecht, Alter und Bildung geschichteten Quotenauswahl.
Die Grundgesamtheit bilden die deutschsprachigen, im Gebiet der Bundesrepublik

wohnhaften Internetnutzerinnen und -nutzer im Alter zwischen 16 und 65 Jahren.

An der ersten Panelbefragung nahmen 2.701 Menschen (50% weiblich) teil.
Das Durchschnittsalter der Befragten lag bei 43 Jahren, 23 Prozent sind jlinger als 30 Jahre,
39 Prozent sind 30 bis 49 Jahre, und 38 Prozent sind ilter. Von den Teilnehmenden haben
26 Prozent eine einfache formale Bildung, 33 Prozent einen mittleren und 41 Prozent einen
hoheren Bildungsabschluss. Die zweite Befragungswelle, in deren Rahmen das Framing-
Experiment zur CO»-Abgabe realisiert wurde, fand im Zeitraum vom 23. November bis
6. Dezember 2023 statt. An dieser zweiten Befragung nahmen n= 1.843 teil; folglich
wurden 68% der Teilnehmenden der ersten Welle nochmals erreicht. Fir die

Auswertungen wurden die Daten so gewichtet, dass die urspriingliche Verteilung des

Bildungsabschlusses erhalten bleibt.

Beim Framing-Experiment wurden zwei Faktoren variiert. Der erste Faktor war die
Variation der Problemdefinition, wobei die CO2-Abgabe entweder durch Versorgungs-

sicherheit oder durch die Klimakrise begriindet wurde (Tabelle 2).

Tabelle 2

Framing der Problemdefinition

Problemdefinition: Begriindung der CO,-Abgabe

Keine
Problem-
definition

Versorgungssicherheit Klimakrise

Fossile Brennstoffe wie Ol und Gas Die CO,-Emissionen, die bei der

werden immer teurer und die
Versorgung damit ist unsicher. Aus
diesem Grund hat die
Energieunabhangigkeit durch
erneuerbare Energien oberste Prioritét.
Ein wichtiges Instrument zur Férderung
der Energiewende ist die CO,-Abgabe.

Verbrennung von Ol und Gas entstehen,
sind die Hauptursache fur den
Klimawandel. Um die Klimakrise
abzuwenden, hat die Reduzierung von
CO,-Emissionen oberste Prioritat. Ein
wichtiges Instrument zur Reduktion von
CO,-Emissionen ist die CO,-Abgabe.
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Der zweite Faktor war die Variation der Losungsoptionen, wobei die Verwendungszwecke
der aus den Einnahmen der CO:-Abgabe erzielten Mittel variiert wurden. Dabei wurden
wurde drei Optionen vorgeschlagen: ein allgemeines Klimageld, die selektive

Unterstiitzung der Wiarmewende oder die selektive Unterstiitzung der Verkehrswende

(Tabelle 3).

Tabelle 3

Framing der Losungsoptionen

Losungsoptionen: Verwendungszwecke der Einnahmen aus der CO2-Abgabe

Entlastung durch
Klimageld

Wirmewende

Keine
Losungs-
option

Verkehrswende

Die Einnahmen aus der
CO,-Abgabe flieBen in
einen Fond. Die Mittel aus
diesem Fond sollen dafir
verwendet werden, die
Burger zu entlasten.
Konkret soll ein Klimageld
eingefuihrt werden. Das
bedeutet, dass jeder
Burger monatlich eine
Pauschale erhalt. Aktuell
sind ca. 50 Euro pro
Monat geplant.

Die Einnahmen aus der
CO,-Abgabe flieBen in
einen Fond. Die Mittel aus
diesem Fond sollen dafiir
verwendet werden, die
Wéarmewende
voranzubringen.
Konkret sollen diejenigen,
die ihre alte Heizung auf
erneuerbare Energien
umstellen wollen oder
missen, eine finanzielle
Unterstltzung erhalten.

Die Einnahmen aus der
CO,-Abgabe flieBen in
einen Fond. Die Mittel aus
diesem Fond sollen dafur
verwendet werden, die
Verkehrswende
voranzubringen.
Konkret soll das Geld fur
die Verbesserung des
Bahnnetzes und den
Ausbau der
Ladeinfrastruktur fur
Elektromobilitat
verwendet werden.

Folglich handelt es sich um ein 2 x 3 Experiment. Neben dem Framing enthielten alle
Gruppen grundlegende Informationen zur geplanten Erhéhung der CO2-Abgabe zum 1.
Januar 2024; die Kontrollgruppe erhielt nur diese Informationen. Die Zuteilung auf die

sieben Gruppen erfolgte durch einen Zufallsfilter (Tabelle 4).
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Tabelle 4
Untersuchungsdesign
Problemdefinition: Begriindung
Versorgungssicherheit Klimakrise keine
Problem-
definition

Erlduterung der Erh6hung der COz-Abgabe und der finanziellen Folge
Zum 1. Januar 2024 wird die CO,-Abgabe erhoht. Experten rechnen damit, dass der Preis pro Liter Benzin
um 3 Cent teurer wird und der durchschnittliche Gaspreis von 10,5 auf 11 Cent pro Kilowatt-stunde steigt.
Auch andere Produkte, deren Herstellung und Transport mit hohen CO,-Emissionen verbunden sind,
werden teurer. In Relation werden Produkte, die in der Ndhe produziert werden und nicht weit
transportiert werden mussen, glinstiger.

Lésungsoptionen: Verwendungszweck

Klimageld Warme- Verkehrs- Klimageld Warme- Verkehrs- Keine
wende wende wende wende Losungs-
option
¥ N ¥ ¥ + N2 4
Experimental-  Experimental- Experimental- Experimental- Experimental- Experimental- Kontroll-
gruppe 1 gruppe 2 gruppe 3 gruppe 4 gruppe 5 gruppe 6 gruppe
n=261 n=267 n=249 n=274 n=270 n=260 n=262

3.2 Abhéngige Variablen: Operationalisierung und Deskription

Die Unterstiitzung der Erhéhung des CO:-Preises fiir Benzin, Diesel, Heizél und Gas
wurde auf einer fiinfstufigen Skala von 1 ,,lehne ich voll und ganz ab“ bis 5 ,,unterstiitze
ich voll und ganz* mit jeweils einem Item vor (M=2,4; SD=1,4) und unmittelbar nach
(M=2,3; SD=1,4) der Rezeption des experimentellen Stimulus (Framing) gemessen.
Die deskriptiven Befunde zeigen, dass die Erhéhung des CO.-Preises sowohl vor (57%)
als auch nach der Rezeption (59%) von der Mehrheit der Befragten abgelehnt wurde.
Durch die Vorher-Nachher-Messung kann die Mittelwertdifferenz berechnet werden,
welche die individuelle Verdnderung in der Unterstiitzung zwischen beiden
Messzeitpunkten angibt; negative Werte bedeuten eine Verschlechterung und positive

Wert eine Verbesserung (M=-0,1; SD=0,9).

Die Bewertung der Effektivitit des Instruments zum Schutz des Klimas wurde auf einer
fiinfstufigen Skala von 1 ,,gar nicht wirksam® bis 5 ,,sehr wirksam®“ mit dem folgenden

[tem gemessen: ,,Fiir wie wirksam halten Sie die COz-Abgabe zum Schutz des Klimas?*



360 Arlt & Wolling

Die deskriptiven Befunde zeigen, dass die Wirksamkeit der CO2-Abgabe zum Schutz des
Klimas insgesamt als eher gering eingestuft wird (M=2,4; SD=1,3). Von den Befragten
halten 53% die COz-Abgabe fiir gar nicht bis wenig wirksam; 24% antworteten mit

teils/teils.

Um die wahrgenommene finanzielle Vorteilhaftigkeit bzw. Nachteiligkeit der Erhohung
der CO1-Abgabe zu erfassen, sollten die Teilnehmenden auf einer fiinfstufigen Skala von
-2 ,,sehr groBer finanzieller Nachteil* bis +2 ,,sehr groler finanzieller Vorteil* erkldren, ob
sie angesichts ihrer personlichen Lebenssituation in der bevorstehenden Erhohung der
COz-Abgabe eher einen finanziellen Vorteil oder eher einen Nachteil sehen.
Die Bewertungen fallen insgesamt eindeutig negativ aus (M=-0,9; SD=1,0). Mehr als zwei
Drittel der Befragten sieht in der bevorstehenden Erhéhung der CO»z-Abgabe fiir sich

personlich einen finanziellen Nachteil; gerade mal 10% erwarten einen Vorteil.

Die Einschdtzung der Gerechtigkeit der Erhéhung der CO:-Abgabe erfolgte tliber ein
semantisches Differenzial (ungerecht — gerecht) mit sieben Antwortstufen (-3 bis +3).
Die deskriptiven Befunde zeigen, dass die CO2-Abgabe insgesamt als eher ungerecht
wahrgenommen wird (M=-1,2; SD=1,8). Betrachtet man die beiden Extrema, so haben

38% den Endpol ,,ungerecht angekreuzt, aber nur 4% den Endpol ,,gerecht*.

3.3 Modifizierende Faktoren: Operationalisierung und Deskription

Im Rahmen dieser Studie wurden vier modifizierende Faktoren beriicksichtigt: Klima-
bewusstsein, Selbsteinschitzung der eigenen wirtschaftlichen Lage und Art des eigenen

PKWs.

Das Klimabewusstsein wurde mit insgesamt fiinf Items auf einer fiinfstufigen Skala von
1 ,,stimme gar nicht zu“ bis 5 ,,stimme voll zu“ gemessen. Sie wurden auf Grund ihrer
hohen Reliabilitdt (Cronbachs Alpha = .89) zu einem Mittelwertindex zusammengefasst
wurden (Tabelle 5). Um das Klimabewusstsein als modifizierenden Faktor beriicksichtigen
zu kdnnen, wurde der Index in eine Dummy-Variable umcodiert, wobei Indexmittelwerte
< 4 in ,geringes Klimabewusstsein® und Indexmittelwerte > 4 in ,hohes
Klimabewusstsein“ umcodiert wurden. Von den Befragten zeigten 54% ein geringes und

46% ein hohes Klimabewusstsein.
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Tabelle 5

Einstellungen zum Klimawandel

Items M (SD)*
Menschliche Aktivitaten sind die Hauptursache fiir den gegenwartigen Klimawandel. 3,6 (1,3)
Der Klimawandel ist eine der groRten Bedrohungen fiir die Menschheit. 3,6(1,3)
An den vielen Extremwetterereignissen kann man deutlich sehen, dass es einen

Klimawandel gibt. 3,8(1,3)
Es ist gar nicht sicher, dass es tatsachlich einen Klimawandel gibt. (gedreht) 3,8(1,4)
Die Veranderung des Klimas ist gar nicht so gefahrlich, wie man uns einreden will.

(gedreht) 3,6 (1,4)
Klimabewusstsein (Index) 3,7(1,1)

Anmerkung: Mittelwerte (M) und Standardabweichung (SD) auf eine Skala von 1 ,stimme gar nicht

zu“ bis 5 ,,stimme voll zu“
Die eigene wirtschaftliche Lage wurde mit dem Item ,,Wie beurteilen Sie Thre derzeitige
wirtschaftliche Lage?* auf einer fiinfstufigen Skala von 1 ,,sehr schlecht™ bis 5 ,,sehr gut*
gemessen. Die deskriptiven Befunde zeigen, dass rund 30 Prozent (n=550) ihre eigene
wirtschaftliche Lage als (sehr) schlecht einschitzen, wihrend 32 Prozent (n=574) sie als
(sehr) gut einstufen. Als mittelmiBig wurde sie von 38 Prozent bewertet (M=3,0; SD=1,0).
Als modifizierender Faktor wurden die beiden Gruppen ,,(sehr) schlechte wirtschaftliche

Lage* und ,,(sehr) gute wirtschaftliche Lage* kontrastiert.

Um herauszufinden, ob die Befragten einen PKW (mit Verbrenner-Antrieb) nutzen,
wurden sie gefragt, ob dem eigenen Haushalt ein oder mehrere PKW zur Verfiigung
stehen. Als Antwortmoglichkeiten, konnten sie wiahlen zwischen a) Benziner, Diesel oder
PKW mit Gasantrieb, b) Elektro-Auto, Plug-In-Hybrid, Hybridfahrzeug und c) keinem
Auto. Auch hier waren Mehrfachangaben moglich. Zur Beriicksichtigung als
modifizierender Faktoren wurden zwei Gruppen gebildet: a) Personen, die mindestens
einen PKW nutzen, der mit Benzin, Diesel oder Gas betrieben wird (n=1254; 68%) und

Personen, die solche ein Fahrzeug nicht nutzen (n=589; 32%).
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4 Ergebnisse

4.1  Framing-Effekte auf die Unterstiitzung der Erh6hung des CO:-Preises

Zur Beantwortung der Forschungsfragen F1 und F2 wurde in einem ersten Schritt mit Hilfe
von Varianzanalysen getestet, ob das unterschiedliche Framing der Begriindung
(Problemdefinition) sowie der Verwendungszwecke der Einnahmen (Ldsungsoptionen)
Unterschiede in der Akzeptanz der CO»-Abgabe bewirken kénnen. Wie die Befunde in
Tabelle 6 verdeutlichen, zeigen sich in der Nachbefragung keinerlei signifikante
Mittelwertunterschiede hinsichtlich der Unterstiitzung der Erhdhung der CO.-Abgabe.
Auch bei der Analyse der Einstellungsverdnderungen zwischen Vorher- und Nachher-
Messung konnten keine Effekte gefunden werden. Folglich hatte weder das
unterschiedliche Framing der Begriindungen (Versorgungssicherheit, Klimaschutz) noch
das der Verwendungszwecke (Klimageld, Warmewende, Verkehrswende) nachweisbare
Auswirkungen auf die Akzeptanz der Erhohung der CO.-Abgabe. Weder zwischen den
Experimentalgruppen noch im Vergleich zur Kontrollgruppe zeigten sich nennenswerte

Unterschiede.

Tabelle 6

Framing-Effekte auf die Unterstiitzung der Erhohung des CO:-Preises

Versorgungssicherheit Klimaschutz Kontroll-

Klima- Wirme- Verkehrs- Klima- Wirme- Verkehrs- 8ruppe p
geld wende wende geld wende wende

Unterstitzung der

Erhéhung der CO,- M* 2,3 2,3 2,3 2,3 2,3 2,4 2,4 .99
Abgabe

Verdnderunginder \, o, g, 01 01 01 0,0 01 | 88
Unterstiitzung

Anmerkungen: *Mittelwerte auf einer Skala von 1 ,lehne ich voll und ganz ab“ bis 5 ,unterstiitze ich
voll und ganz“; 2Mittelwertdifferenz der Vorher-Nachher-Messung der Unterstiitzung; p <.05

In einem zweiten Schritt wurde getestet, inwiefern das Auftreten von Framing-Effekten
moglicherweise durch bestimmte modifizierende Faktoren beeinflusst wird. Konkret
wurde untersucht, ob sich die sechs Framing-Variationen in verschiedenen
Teilpopulationen unterschiedlich auf die Akzeptanz der CO»-Abgabe auswirken.

Untersucht wurde dies a) fiir Personen mit hohem vs. niedrigem Klimabewusstsein,
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b) Menschen in guter vs. schlechter subjektiver wirtschaftlicher Lage sowie ¢) Besitzern

eines traditionellen PKWs im Vergleich zu denjenigen ohne einen solchen PKW.

Die Befunde sind in Tabelle 7 dargestellt. Die Daten zeigen, dass nicht nur in der
Gesamtstichprobe, sondern auch in den Teilgruppen keine Framing-Effekte festzustellen
sind. Deutliche Unterschiede in der Akzeptanz der CO2-Abgabe finden sich jeweils nur
insgesamt zwischen den untersuchten Teilgruppen: So féllt die Akzeptanz der CO»-
Abgabe bei Personen mit geringem Klimabewusstsein grundsdtzlich geringer aus als bei
Personen mit hohem Klimabewusstsein. Auch Personen in schlechter wirtschaftlicher
Lage und jene, die sich mit einem Verbrennerfahrzeug fortbewegen, beurteilen die CO»-
Abgabe grundsdtzlich negativer. Aber wenn man sich die Effekte des experimentellen
Stimulus anschaut, dann findet man in keiner dieser Teilgruppen nennenswerte
Unterschiede zwischen den verschiedenen Treatment-Gruppen (Tabelle 7). Folglich

miissen sowohl H1 als auch H2 abgelehnt werden.

Tabelle 7
Modifikation der Framing-Effekte auf die Unterstiitzung der Erhéhung des CO:-Preises

Versorgungssicherheit Klimaschutz Kontroll- p

Klima- Wirme- Verkehrs- Klima- Wirme- Verkehrs- 8ruppe
geld wende wende geld wende wende

m? M M M M M M
Klimabe- niedrig 19 19 19 2,0 19 2,1 2,0 .81
wusstsein hoch 2,9 2,8 2,8 2,8 2,9 2,8 2,8 97
Wirtschaft- schlecht 19 1,7 1,8 1,8 1,7 1,5 2,0 .23
liche Lage  gut 2,8 3,0 2,9 2,8 2,9 3,0 2,7 71
PKW mit 2,1 2,1 2,2 2,2 2,1 2,2 2,2 91
Verbrenner
Art des PKW PKW oh
Ohneé — H9 29 2,7 28 29 2.8 28 | 93
Verbrenner

Anmerkungen: *Mittelwerte auf einer Skala von 1 ,lehne ich voll und ganz ab“ bis 5 ,unterstiitze ich
voll und ganz”
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4.2 Framing-Effekte auf die Bewertung der Effektivitat, Vorteilhaftigkeit
und Gerechtigkeit der CO2-Abgabe

Zur Beantwortung von F3 wurde in weiteren Schritten getestet, ob die verschiedenen
Frames Unterschiede in a) der Bewertung der Effektivitit der CO:-Abgabe fiir den
Klimaschutz, b) der wahrgenommenen finanziellen Vorteilhaftigkeit und c¢) der
Einschitzung der sozialen Gerechtigkeit des Instruments bewirken kénnen. Doch wie die
Befunde in Tabelle 8 zeigen, konnten auch bei diesen Variablen keinerlei Framing-Effekte
festgestellt werden. In allen Gruppen wurde a) die Effektivitit des Instruments fiir den
Klimaschutz als gering eingestuft, b) die Abgabe wurde durchgdingig als finanziell
nachteilig eingestuft und c¢) zudem wurde es unabhdngig vom Framing als ungerecht
wahrgenommen. Ganz egal welche Begriindung fiir die Erhdhung der CO»-Abgabe
genannt wurde und wofiir die Einnahmen aus der Abgabe verwendet werden sollen, keine

dieser Variationen bewirkte eine Verbesserung in den Bewertungen des Instruments.

Tabelle 8

Framing-Effekte auf die Bewertung der Effektivitdt, Vorteilhaftigkeit und Gerechtigkeit
der CO2-Abgabe

Versorgungssicherheit Klimaschutz Kontroll-
Klima- Wirme- Verkehrs- Klima- Wirme- Verkehrs-  8ruppe P
geld wende wende geld wende wende
Bewertung der
Effektivita
ektivitat des M 25 2,4 2,5 2,6 2,4 2,4 26 73
Instruments zum
Klimaschutz
Wahrgenommene
finanzielle
Auswirkungender M? 0,9 -1,0 -0,9 -0,8 -0,8 -0,9 -0,8 .60
Erhéhung der CO2-
Abgabe
Einschadtzung der
Gerechtigkeit der
N M3 -1,2 1,2 1,1 1,1 1,1 -1,2 -1,0 81
Erhéhung der CO,-
Abgabe

Anmerkungen: Mittelwerte auf einer Skala von 1 ,gar nicht wirksam” bis 5 ,sehr wirksam®;
2Mittelwerte auf einer Skala von -2 ,,sehr groRer finanzieller Nachteil” bis +2 ,,sehr groRer finanzieller
Vorteil”; 3Mittelwerte auf einer Skala -3 ,,ungerecht” bis +3 ,,gerecht”
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Und auch im Vergleich zur Kontrollgruppe konnten keine bedeutsamen Unterschiede
festgestellt werden. Auffallig ist allerdings, dass die Bewertung in den Framing-Gruppen
tendenziell sogar schlechter ausgefallen ist. Egal wie geframt wurde, keine der
ergidnzenden Informationen hat auch nur ansatzweise zu einer Verbesserung der

Bewertung gefiihrt.

AbschlieBend wurde auch fiir die zuvor genannten Variablen — Effektivitét,
Vorteilhaftigkeit und Gerechtigkeit der CO;-Abgabe — untersucht, ob sich Framing-
Effekte in Untergruppen feststellen lassen. Untersucht wurde dies wiederum fiir
a) Personen mit hohem vs. niedrigem Klimabewusstsein, b) Menschen in guter vs.
schlechter subjektiver wirtschaftlicher Lage sowie c) Besitzern eines traditionellen PKWs

im Vergleich zu denjenigen ohne einen solchen PKW.

Erneut zeiget sich auch in den Untergruppen fast durchgéngig keine solchen Framing-
Effekte. Tatsdchlich gab es nur eine Untergruppe, die sich signifikant von der
Kontrollgruppe unterschied: Bei Personen mit schlechter wirtschaftlicher Lage fiihrte die
Kombination Klimawandel als Handlungsbegriindung und Verkehrswende als
Verwendungszweck zu einer signifikant schlechteren Einschitzung der Gerechtigkeit der

Erhéhung der CO2-Abgabe.
5 Fazit und Diskussion

Die Verteuerung fossiler Brennstoffe durch eine CO2-Abgabe gilt unter vielen Expertinnen
und Experten als eines der wirksamsten Instrumente, um den Ausstieg aus der fossilen
Energiewirtschaft voranzutreiben. In der Bevolkerung ist dieses Instrument jedoch wenig
populdr. Viele zweifeln an seiner Wirksamkeit fiir den Klimaschutz, empfinden es als
sozial ungerecht und erwarten nicht, personlich davon zu profitieren. Angesichts dieser
Vorbehalte ist damit zu rechnen, dass eine Politik, die stark auf dieses Instrument setzt,
mittelfristig auf erheblichen gesellschaftlichen Widerstand stoft. Vor diesem Hintergrund
untersucht der vorliegende Beitrag, welche Kommunikationsstrategien dazu beitragen
konnten, das Image der CO2-Abgabe zu verbessern und ihre gesellschaftliche Akzeptanz

zu erhohen.
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Der Ansatzpunkt der in dieser Studie getesteten Emphasis-Framing-Strategien bestand
darin, nicht ausschliellich die Bekdmpfung des Klimawandels zu adressieren, sondern
zusitzlich andere Co-Benefits hervorzuheben. Zum einen wurde anstelle des
Klimaschutzes die Verbesserung der Versorgungssicherheit als zentraler Beweggrund und
wesentliches Argument flir die CO2-Abgabe betont. Zum anderen wurden mogliche
Vorteile thematisiert, die sich aus der Verwendung der Einnahmen ergeben koénnten.
Dazu gehorten einerseits die Auszahlung eines Klimageldes, von dem alle Biirgerinnen
und Biirger profitieren wiirden, und andererseits die gezielte Férderung der Warme- und

Mobilitdtswende durch entsprechende Investitionen.

Im Ergebnis zeigte sich, dass keiner der Frames zu einer signifikanten Verbesserung der
Beurteilung der Abgabe gefiihrt hat. Anders als erwartet konnten auch in den
verschiedenen Untergruppen keine Framing-Effekte festgestellt werden. Es zeigte sich
sogar, dass in jenen Gruppen, die ohnehin skeptisch gegeniiber der Abgabe waren
(Klimawandelleugner, Personen in schwieriger dkonomischer Lage und Nutzer von
Fahrzeugen mit traditionellen Antriebstechnologien), die hochste Akzeptanz in der
Kontrollgruppe festzustellen war, wéhrend jegliche Form des Framings tendenziell zu

einer Verschlechterung der Akzeptanz fiihrte.

Die Ergebnisse verdeutlichen, dass es schwierig ist, ein politisches Steuerungsinstrument,
das in der Bevolkerung iiberwiegend abgelehnt wird, so zu framen, dass die Vorbehalte
abgeschwicht werden. Die Griinde hierfiir konnen im Instrument selbst liegen, dessen
Logik nicht einfach zu vermitteln ist und bei dem Zweifel entstehen kdnnen, dass die
angekiindigten Kompensationen tatsdchlich realisiert werden. Die Menschen verstehen
sofort, dass durch die Abgabe das Leben teurer werden wird. Ob sie aber von den
vorgestellten Verwendungen profitieren werden, ist fiir sie schwer einzuschétzen, und ob
das Geld tatsichlich fiir die angekiindigten Zwecke verwendet werden wird, erscheint
zudem ungewiss. Folgt man dieser Erklarung, dann besteht kaum Hoffnung, fiir die

CO.-Abgabe die notwendige Unterstiitzung in der Bevolkerung zu generieren.

Eine andere Ursache dafiir, dass keine Framing-Effekte festgestellt werden konnten, kann
die Kurzfristigkeit der experimentellen Intervention sein. Angesichts der Tatsache, dass

die meisten Befragten eine klare ablehnende Haltung zur CO2-Abgabe hatten, kann es nicht
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verwundern, dass eine einmalige Prisentation weiterer Benefits nicht ausreicht,
um Verdnderungen in den Einstellungen herbeizufiihren. Im Rahmen einer langerfristig
angelegten Kampagne wire es aber durchaus denkbar, dass die gewihlten Frames die
Einstellungen zur CO2-Abgabe verbessern. Folgt man dieser Argumentation, dann kénnten

die gewihlten Frames auf langere Sicht moglicherweise doch erfolgreich sein.

Es konnte aber auch sein, dass die gewihlten Framing-Strategien grundsétzlich nicht
geeignet sind. Das kann mdglicherweise daran liegen, dass sie zu sehr auf eine kognitive
Argumentation setzen. Dass das Thema auch eine starke emotionale Komponente hat, zeigt
sich schon daran, dass sehr viele Menschen an der Gerechtigkeit der Abgabe zweifeln.
Vor diesem Hintergrund miisste ein Framing-Ansatz, der die Menschen gewinnen will,
deren Emotionen stirker adressieren. Dies konnte dadurch geschehen, dass die
moralischen Aspekte des Vorhabens stirker betont werden, indem beispielsweise die
Ubernahme von Verantwortung hervorgehoben wird oder aber die Freude thematisiert
wird, wenn es gelingt, durch ein veréndertes Verhalten die drohenden Mehrkosten zu
kompensieren. In eine #hnliche Richtung gehen auch Uberlegungen, die ein positives
Narrativ etablieren wollen. Anstatt sich auf die Kraft liberzeugender Argumente zu
verlassen, setzen Narrative darauf, einzelne Geschichten in eine umfassende
wertgebundene Erzahlung einzubetten. Wie eine solche positive Geschichte des Wandels

aussehen konnte, sollte Gegenstand zukiinftiger Forschung sein.
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Die Energiewende ist mehr als eine rein technische und wirtschaftliche Herausforderung.
Als tiefgreifender soziotechnischer Transformationsprozess ist sie fundamental auf brei-
te gesellschaftliche Unterstitzung, Vertrauen und aktive Mitgestaltung angewiesen. Die
Kommunikation Gber diesen Wandel bewegt sich dabei in einem hochgradig dynamischen
und oft konfliktreichen Spannungsfeld zwischen wissenschaftlicher Erkenntnis, regionalen
Realitaten und politisch-gesellschaftlichen Rahmenbedingungen.

Der Band dokumentiert die Planung, Umsetzung und Evaluation, sowie den gesellschaft-
lichen Kontext der Wanderausstellung ,,Power2Change — Mission Energiewende”, die im
Rahmen des vom Bundesministerium fur Forschung, Technologie und Raumfahrt geférder-
ten Verbundprojekts ,,Wissenschaftskommunikation Energiewende” realisiert wurde. Die
insgesamt 14 Beitrage verdeutlichen, was bei einem solchen GroBprojekt zu beachten ist,
zeigen die Moglichkeiten und Grenzen der Wissenschaftskommunikation auf und machen
deutlich, wie die dynamischen politischen und gesellschaftlichen Rahmenbedingungen das
Projekt gepragt und beeinflusst haben.

Damit bietet der Band sowohl wertvolle praktische Einblicke in ein interdisziplinares Grof3-
projekt als auch fundierte sozialwissenschaftliche Analysen fiur eine gelingende Wissen-
schaftskommunikation zur Energiewende.
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